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Vorwort
— Landesrat Johann Seitinger

Die Steiermark-Weinflasche ist ein einzigartiges Markenzeichen fiir
die Identitat der steirischen Qualitatsweine. Mit der Wiederverwen-
dung der Flasche wurde ein wichtiger Schritt in Richtung Umwelt-
verantwortung und Nachhaltigkeit gesetzt. Wir setzen hier beim Be-
wusstsein der qualitdtsorientierten Konsumentinnen an und férdern
deren Eigenverantwortung. SchlieBlich geht es um flinf Millionen Fla-
schen pro Jahr, die wieder verwendet werden kdnnten. Die GenieBer
steirischer Qualitatsweine haben die Riickgabemdglichkeit der Steier-
mark-Flasche sehr gut angenommen. Nach wie vor verfolgen wir un-
ser Ziel, die Wiederbefiillung der Steiermark-Flasche auf 50 Prozent
zu steigern. Der Erfolg war Grund genug fiir SPAR, diese Initiative mit
Anfang des Jahres 2013 erfreulicher Weise flachendeckend auf alle
steirischen SPAR-Filialen auszuweiten.

Ich danke allen beteiligten Partnerlnnen fiir die Bereitschaft zu dieser Initiative, die einen weiteren Mei-
lenstein in Richtung Reduzierung der CO,-Belastungen und Abfallvermeidung bedeutet.

Kurzdarstellung

Die Steiermarkflasche ist in ihrer Form und Gestaltung weltweit einzigartig und darf ausschlieBlich zur
Abfiillung von in der Steiermark hergestelltem Wein verwendet werden. In der Steiermark werden jedes
Jahr bis zu 5 Millionen Steiermarkflaschen befiillt und verkauft. Bei einmaligem Gebrauch wiirden da-
durch 2.500 Tonnen Altglas anfallen. Ca. 35% (ca. 1,75 Millionen Flaschen) wurden bereits vor dem Pro-
jekt direkt Gber die Weinbaubetriebe zurlickgenommen, gereinigt und wiederbefiillt.

Im pfandlosen ALLWEG-Sammelsystem kdnnen die Steiermarkflaschen bei
e den beteiligten Weinbaubetrieben,

e den beteiligten Méarkten des Lebensmitteleinzelhandels (groBteils automatisiert tiber die bereits vor-
handenen MEHRWEG-Leerqutriickgabeautomaten)

e sonstigen Riicknahmestellen (z.B. GENUSSREGAL/VINOFAKTUR)

abgegeben werden. Fiir die zuriickgegebenen Steiermarkflaschen bekommen die Konsumentinnen bei den
beteiligten Weinbaubetrieben eine 10 Cent Gutschrift fiir Inren Einkauf und bei den beteiligten Markten
des Lebensmitteleinzelhandels bzw. bei den sonstigen Riicknahmestellen 5% Rabatt beim Kauf von stei-
rischem Wein in der Steiermarkflasche.

Zusammenfassend wurden aufgrund der Initiative der ALLWEG-Steiermarkflasche im Pilotzeitraum
(Janner 2012 bis Dezember 2012) ca. 200.000 Flaschen gesammelt. Somit konnte das Projektziel
einer durchschnittlichen Steigerung der jahrlichen Riicklaufquote von 15% (von 35% auf 50% d.h. um
750.000 Flaschen) im Pilotprojekt noch nicht erreicht werden (erreichte Steigerung um ca. 4%). Dabei ist
jedoch auch zu beriicksichtigen, dass die Steigerungen bei den Weinbaubetrieben, die auch Steier-
markflaschen zuriicknehmen, jedoch nicht am Projekt der ALLWEG-Steiermarkflasche teilnehmen,
nicht erfasst werden konnten. Dazu werden erst im Verlauf des Jahres 2013 konkrete Zahlen vorliegen.
Es ist jedoch davon auszugehen, dass auch in diesem Bereich eine Steigerung erfolgte!

| Seite 3
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Statements zum Projekt

HR Dipl.-Ing. Dr. Wilhelm Himmel
Nachhaltigkeitskoordinator des Landes Steiermark

Dieses Projekt ist fiir alle Beteiligten eine Herausforderung, aber vor allem auch eine
Chance, einen in Osterreich und dariiber hinaus einmaligen und richtungsweisenden
Weg einzuschlagen und damit den ,6kologischen FuBabdruck” des Naturproduktes
Wein entscheidend zu verbessern. Unter dem Gesichtspunkt, dass durch Einweg-
Glasflaschen ca. 5-fach hohere CO, Emissionen verursacht werden, leistet damit je-
der teilnehmende Weinbaubetrieb, die VINOFAKTUR GENUSSREGAL in Vogau und die
Fa. SPAR Osterreichische Warenhandels-AG einen aktiven Beitrag zum Klimaschutz
und zur Ressourcenschonung.

Mit diesem Projekt tragt die Steiermark auch zur Bewusstseinsbildung im Rahmen der Europaischen Woche zur
Abfallvermeidung bei (European Week for Waste Reduction - ENWR, www.ewwr.eu).

Erwin Schmuck
Geschaftsfiihrer SPAR

Als osterreichisches Handelsunternehmen forcieren wir Produkte steirischer Produ-
zenten und unterstiitzen innovative ldeen zum Thema Regionalitdat und Nachhaltig- i
keit. SPAR setzt mit dem Mitwirken am Projekt ALLWEG-STEIERMARKFLASCHE ein =\ F

Zeichen fiir den Klimaschutz und die Abfallvermeidung. Xk

© SPAR

Mag. Christoph Holzer
Geschaftsfiihrer von SPAR Steiermark und Siidburgenland

- Seit dem Projektstart haben bereits zahlreiche Kundinnen und Kunden die Maglich-
keit genutzt, ihre leeren Steiermark-Weinflaschen bei einem unserer sechs Markte
zurtickzugeben. Dieses Projekt ist ein starkes Zeichen fir den Klimaschutz und die
Vermeidung von Abfall. Daher ist flr uns die flaichendeckende Ausweitung der logi-
sche nadchste Schritt. So bieten wir nun noch mehr Kunden die Mdglichkeit, ihre lee-
ren Steiermark-Weinflaschen bei uns zuriickzugeben und so einen wertvollen Beitrag
zum Klimaschutz zu leisten.

Ing. Werner Luttenberger
Weinbaudirektor

Der einzigartige Charakter der steirischnen Weine wird durch die Steiermarkflasche
perfektioniert. Damit werden Qualitdt und Genuss bereits beim Einkauf vermittelt.
Eine einheitliche Flasche mit regionaler Identitat im ALLWEG-SAMMELSYSTEM un-
terstiitzt den steirischen Wein auch in der Vermarktung und férdert Kundenkontakte.
Dariiber hinaus kann jeder Weinbaubetrieb durch Riicknahme und Wiederbefiillung
der Steiermarkflasche wesentlich zur Entlastung unserer Umwelt beitragen.

© Luttenberger
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Komm. Rat Gerhard A. Lacher
Geschaftsfiihrer der Austria Glas Recycling Gmbh (bis Dezember 2011)

Glas als Packstoff ist besonders wertvoll und bietet fiir die edlen Weine aus der Stei-
ermark bestmdglichen Schutz. Die Mdglichkeit, dass Konsumentinnen diese Glasfla-
schen einer Wiederverwendung zufiihren kénnen und dafiir auch belohnt werden
. findet unsere besondere Wertschatzung.

© AGR

Dr. Harald Hauke
Geschaftsfiihrer der Austria Glas Recycling GmbH (ab Jinner 2012)

Mit der ALLWEG-Steiermarkflasche kann man drei Mal Gutes tun: Einmal kann man
sich selbst etwas Gutes tun, indem man einen der edlen Weine aus der Steiermark
genielt, zum Zweiten kann man diese Flasche mehrmals verwenden, was der Umwelt
gut tut und zum Dritten kann man die Glasflasche als Sekundarrohstoff nutzen und
einer Wiederverwertung zufiihren, was aufgrund der Energieersparnis bei der Neu-
produktion von Glasflaschen dem Klima guttut.

© AGR

Ing. Werner Knausz
Vorstand der ARA Altstoff Recycling Austria AG

Als Osterreichs fiihrender Recyclingsspezialist fiir Verpackungen sieht sich die ARA
nicht nur in der Verantwortung, Abfélle optimal zu managen - immerhin sammeln
und verwerten wir pro Jahr rund 835.000 Tonnen Verpackungen und ersparen da-
mit der Umwelt rund 620.000 Tonnen COZ—AquivaIente - sondern auch, diese erst
gar nicht entstehen zu lassen. Daher unterstiitzen wir das Projekt der der ALLWEG-
Steiermarkflasche, bei dem die Weinflaschen in regionalen Kreislaufen mit geringen
Transportentfernungen gefiihrt werden.

© Kurt Keinrath

Mag. Claudia Brandstatter
bmm GmbH . Brandstatter Matuschkowitz Marketing GmbH

MaBnahmen, die unsere Lebensqualitat betreffen, gilt es quantitativ und qualitativ zu
untersuchen, damit die Effekte fiir alle positiv und spiirbar sind!

Nachdem es zu diesem Themenfeld keinerlei fundierte Daten gibt, bin ich stolz und froh,
dieses Projekt sowohl aus der Sicht der Weinbauern, als auch aus der Sicht der kaufenden
Kunden evaluieren zu kdnnen! Wissenstand, Akzeptanz und Attraktivitat fiihren langfris-
tig zu Verhaltensveranderungen, die die Lebensqualitat positiv beeinflussen!

© hmm GmbH
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Erich und Walter Polz
Winzer

Wer sich so intensiv und leidenschaftlich mit dem Genuss und all seinen Auspragungen beschaftigt wie
wir, wer regionalen Kostlichkeiten und lukullischen Besonderheiten ungeteilte Aufmerksamkeit widmet,
der will diese ,,Regionsschatze” auch entsprechend inszenieren. Dabei sind letztendlich auch die Themen
Abfallvermeidung und Recycling in Verbindung mit Nachhaltigkeit fiir uns von Relevanz.

Als Partner dieses engagierten Projektes konnen wir mithelfen, die von der Natur
entnommenen Materialien durch eine weitgehende stoffliche Wiederverwertung in
einem moglichst hohen Grad zu nutzen. Damit wirken auch wir der zunehmenden 3%
Rohstoffverknappung entgegen - und das freut uns.

Dass daran auch ein Bonuseffekt (Rabattaktion) fiir unsere Kunden gekoppelt ist,
sollte besonders viele zum Mitmachen animieren - und nebenbei kann dieses Projekt
auch als eine schone KundenbindungsmaBnahme genutzt werden!

éVVinzer Erich und Waltler Polz
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Projektpartner

Weinbaubetriebe

Viele steirische Weinbaubetriebe verwenden die
Steiermarkflasche seit vielen Jahren. Auch die
Riicknahme und Wiederbefillung war fiir viele
Betriebe bereits in der Vergangenheit selbstver-
standlich und konnten damit auch Flaschenkos-
ten eingespart werden. Damit war es naheliegend
das Projekt der ALLWEG-Steiermarkflasche ge-
meinsam mit den steirischen Weinbaubetrieben
durchzufiihren.

In zwei Aussendungen wurden alle steirischen
Weinbaubetriebe, die Steiermarkflaschen ver-
wenden, zur Teilnahme am Projekt aufgefordert.
Aufgrund dieser Aussendungen wurde das Projekt
innerhalb der Weinbaubetriebe und in mehreren
Diskussionsrunden durchaus kritisch diskutiert.
Insbesondere die geforderten 0,1 € Gutschrift je
zurlickgegebener Steiermarkflasche fiihrten dazu,
dass viele Betriebe die Flaschen zurlicknehmen
nicht am Projekt teilnahmen.

Somit wurde das Projekt mit 58 steirischen Wein-
baubetrieben gestartet.

Lebensmittelhandel

Bereits der Start des Projektes hatte sich aufgrund
der notwendigen intensiven Diskussion zur Einbe-
ziehung des Lebensmitteleinzelhandels mehrmals
verzogert. Lediglich die Fa. SPAR Osterreichische
Warenhandels AG (Steiermark) war im Sinne der
Selbstverpflichtung MEHRWEG auf Basis der Sozi-
alpartnerempfehlung MEHRWEG letztendlich be-
reit das Projekt der ,ALLWEG-Steiermarkflasche”
als konkrete MaBnahme zu diskutieren und diese
auch umzusetzen. Die Fa. REWE hat auf mehrere
Schreiben nicht reagiert und auch die im Verlauf
des Projektes in personlichen Gesprachen zuge-
sagte Diskussion zur Beteiligung nicht gefiihrt.

Aus diesen Griinden konnten erst mit Ende des
Jahres 2011 die Rahmenbedingungen so weit fest-
gelegt werden, dass mit einigen steirischen SPAR-
Markten das Pilotprojekt gestartet werden konnte.

Uber den Lebensmittelbereich gelingt es mit al-
len Konsumentinnen unmittelbar und wiederholt
(gof. taglich) in Kontakt zu treten. Dariiber hinaus
werden Aktionen mit dem Lebensmitteleinzelhan-
del von einem groBen Personenkreis tagesaktuell
wahrgenommen. Durch diese Einbindung gelingt
es auch die Riickgabe/Riicknahme in alltdgliche
Abldufe zu integrieren und damit zusatzlichen
Transportaufwand zu vermeiden.

Die Fa. SPAR Osterreichische Warenhandels AG
(Zentrale Graz) hat sich im September 2011 als
einziges oOsterreichisches Unternehmen im Le-
bensmitteleinzelhandel bereit erklart mit 6 steiri-
schen SPAR-Markten beim Projekt der ALLWEG-
Steiermarkflasche mitzumachen. Als Anreiz fiir
die Konsumentlnnen wurden 5% Rabatt beim
Kauf von steirischem Wein in der Steiermarkfla-
sche zur Verfiigung gestellt (ab der ersten zurlick-
gegebenen Flasche).

Am 3. Oktober 2011 wurde dazu zwischen den
drei Projektpartnern Land Steiermark, Landwirt-
schaftskammer Steiermark und SPAR Osterreichi-
sche Warenhandels AG eine Projektvereinbarung
unterzeichnet. Nach dieser Vereinbarung wurden
in 6 SPAR-Markten ab Janner 2012 Steiermark-
flaschen zurlickgenommen und Uber das Zentral-
lager in Graz zu Wiederbefiillung an Weinbaube-
triebe weitergegeben:

Landwirtschaftskammer
Steiermark

Als Interessenvertretung der Produzenten war die
Weinbauabteilung der Landwirtschaftskammer
Steiermark ein wichtiger Partner im Projekt. Insbe-
sondere die Entscheidungstrdager in den verschie-
densten Institutionen der Landwirtschaftskammer
wurden von der Weinbauabteilung informiert und
zur Mitarbeit aufgefordert (z.B. liber das Steirische
Wein Rundschreiben). Dariiber hinaus hat Herr
Landesweinbaudirektor Ing. Werner Luttenberger
versucht, viele Weinbaubetriebe in personlichen
Gesprachen zur Teilnahme zu motivieren.

| Seite 7
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Die ,,ALLWEG Steiermark-Weinflasche!*

DER STEIRISCHE WEIN
SETZT AUF
WIEDERBEFULLUNG!

© Seeivische Towcismus GmbH

Projektvereinbarung

Rund 300 steirische Weinbaubetriebe verwenden die Steiermark-Weinflasche und geben dem steirischen Wein
damit seine eigene Identitat. Die Fachabteilung 19D - Abfall- und Stoffflusswirtschaft des Landes
Steiermark und die Weinbauabteilung der Landwirtschaftskammer Steiermark flhren gemeinsam mit den
steirischen Weinbaubetrieben und mit Unterstlitzung durch die Fa. SPAR Osterreichische Warenhandels AG
eine Aktion zur Steigerung des Anteils der zur Wiederbefiillung gelangenden Steiermark-Weinflaschen
durch. Unter dem Gesichtspunkt, dass durch eine Einweg-Glasflasche im Vergleich zur Reinigung und
Wiederbeflllung von Glasflaschen rund 5-fach hohere CO; Emissionen verursacht werden, kann damit ein aktiver
Beitrag zum Klimaschutz und zur Ressourcenschonung geleistet werden. Derzeit (2010) werden etwa 35% der
Steiermark-Weinflaschen gereinigt und wiederbefiillt {ca. 1,75 Mio. Stiick). Das Ziel des gemeinsam gelragenen
Projektes ist es, die Wiederbefiillungsrate der Steiermark-Weinflasche auf lber 50% zu steigern. Insbesondere
soll den Kansumenteninnen eine standig steigende Zahl von Riickgabestellen (z.B. im Bereich des Lebeansmittel-
einzelhandels und auch auf der Ebene des Weinvertrighes) zur Verfigung gestellt werden.

Die Projektpartner verpfiichten sich, die von den Kunden =zurlickgegebenen Steiermark-Weinflaschen im
Projektzeitraum bis Ende 2012 zur Reinigung an Flaschenwaschanlagen bzw, zur Reinigung und Wieder-
beflllung direkt an sleirische Weinbaubeltriebe weiler zu geben. Zur Information und Molivation der
Konsumentinnen leisten alle Projektpartner einen Beitrag im Rahmen ihrer Moglichkeiten und stimmen alle
projektbezogenen informations- und Werbeaktivitaten zeitgerecht untereinander ab

Dieses Projekt ist fir alle Betelliglen eine Herausforderung und zugleich auch eine Chance, einen in Osterreich
und dariiber hinaus einmaligen und richtungsweisenden Weg einzuschlagen und damit den ,Gkologischen Ful-
abdruck” des MNaturprodukies Wein entscheidend zu verbessern.

M\

K\MJ\ [)0 (Q‘“/\ @@Mm»f/ bt

Hafrat Dipl. Ing. Dr. Wilhelm Himmel Ing. Wemer Lultenberger Dir, Erwin Schmuck
*{Machhaltigkeitskoordinator) {Landeswainbaudirekior) [SPAR Oslereichischa Warenhandels AG)

|Das Land
Steiermark

Graz, am 3. Oktobar 2011

Fachabteilung 19D Abfall- und Stoffflusswirtschaft

Seite 8 |



PROJEKT-ENDBERICHT 2013

Projektverlauf

April 2011:

Entwicklung und Aufbereitung der Projektidee
durch die Fachabteilung fiir Abfall- und Stoff-
flusswirtschaft des Landes Steiermark.

April bis November 2011:

Diskussion mehrerer Projektvarianten mit den
Weinbaubetrieben, deren Interessensvertre-
tungen und dem Lebensmittelhandel. Erstel-
lung und Einreichung der Férderansuchen; Ge-
staltung und Anfertigung der Werbemittel.

3. Oktober 2011:

Unterzeichnung der Projektvereinbarung zwi-
schen den drei Projektpartnern Land Steier-
mark, Landwirtschaftskammer Steiermark und
SPAR Osterreichische Warenhandels AG.

24. November 2011:
offizieller Projektstart mit einer gemeinsamen

Pressekonferenz der Projektpartner im EURO-
SPAR Markt in der SackstraB3e in Graz.

14. Dezember 2011:

Pressekonferenz mit anschlieBender Informati-
onsveranstaltung und Erfahrungsaustausch fir
die Beteiligten (insbesondere die Weinbaube-
triebe) im GENUSSREGAL/VINOFAKTUR in der
Stidsteiermark.

Marz 2012:
Start der Meinungsumfrage.

19. Juni 2012:
Auszeichnung des Projektes mit dem ,,Europadi-
schen Abfallvermeidungspreis” in Paris.

27. Juni 2012:

Prasentation der aktuellen Zwischenergebnisse,
Erfahrungsaustausch und Diskussion iber den
weiteren Projektverlauf im Steiermarkischen
Landesweingut in der Weinbauschule Silber-
berg.

7. November 2012:
Prasentation des Projektes bei den European
Waste and Resource Days 2012 in Briissel

und bei der Junker-Prasentation in der Grazer
Stadthalle.

® 16. November 2012:
Prasentation des Projektes bei der Junker-Pra-
sentation beim Mobelhaus kika in Graz

e Dezember 2012/Janner 2013:
Presseinformation zur Ausweitung der Riick-
nahme auf alle SPAR-Mirkte der SPAR Oster-
reichische Warenhandels AG Graz.

e Ab Janner 2013:
Weiterflihrung im Regelbetrieb.

v.l.n.r.: SPAR Geschaftsflihrer Mag. Christoph Holzer
und Landesrat Johann Seitinger

hinten 4. von links Robert Ritter und rechts daneben
DI Erich Gungl (Land Steiermark A14) bei der Verleihung des
.Europdischen Abfallvermeidungspreises” in Paris am 19. Juni 2012.

| Seite 9
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Daten und Fakten

Mehrwegsysteme bieten unter realistischen An-
nahmen (v. a. hinsichtlich Distributionsdistanzen
und Umlaufzahlen) Gkologische Vorteile gegen-
uber Einweggetrankeverpackungen. Sie bieten
insbesondere in regionalen - und unter bestimm-
ten Voraussetzungen in liberregionalen - Mark-
ten kleinen und mittleren Unternehmen die
Maglichkeit, kosteneffizient und 6kologisch vor-
teilhaft zu wirtschaften. Zudem wirken sie sich
positiv auf soziale Faktoren wie Produktdiversitat
und Beschaftigung aus und realisieren das Prinzip
der erweiterten Produktverantwortung (Finanz-
verantwortung, Materialverantwortung und Ver-
antwortung fir das Funktionieren des Gesamt-
systems). Aus diesen Griinden ist fiir eine auf
Nachhaltigkeit ausgerichtete Wirtschaft die For-
derung effizient funktionierender Mehrwegsyste-
me sinnvoll.

Klimarelevante Emissionen (kg CO,/1000I Fiillgut):

Glas Einwegflasche 1l ca. 275
Glas Einwegflasche 0,5l ca. 335
Glas Mehrwegflasche 0,5l ca. 100
Glas Mehrwegflasche 0,71 ca. 90
Glas Mehrwegflasche 0,75l ca. 78

Mehrweggetrankeverpackungen sind in 6kologi-
scher Hinsicht Einwegverpackungen iiberlegen,
solange sie nicht lber sehr lange Transportentfer-
nungen distribuiert werden. Durch die vielfache
Wiederverwendung werden grundsatzlich weniger
Ressourcen verbraucht und weniger klimaschad-
liche Treibhausgase produziert als bei Einwegge-
trankeverpackungen, die nur einmal befiillt wer-
den. Nach dem aktuellen BAT Document werden
zur Herstellung von Glasflaschen ca. 7,7 GJ/Ton-
ne Energie verbraucht (ca. 2,2 kWh/kg d.h. ca. 1,1
kWh/Steiermarkflasche).

Die okologische Vorteilhaftigkeit erhoht sich mit
der Nutzung von einheitlichen Flaschenpools und
verringert sich tendenziell bei zunehmendem Ge-
brauch von Individualflaschen und -kdsten durch
Abfiiller, da dies die Riickflihrlogistik aufwandiger
macht.

&

§
e’ S
“S unp pen %‘

In 6konomischer Hinsicht erhdht sich beim Ein-
satz von Mehrweggetrankeverpackungen fiir Ge-
trankehersteller der Investitionsaufwand durch
erforderliche Investitionen in Waschanlagen,
Pool-Flaschen und Logistikstrukturen. Bei den
laufenden Betriebskosten sind Mehrwegsysteme
flir Getrankehersteller in der Abfiillung glinstiger
als Einwegsysteme. Einerseits ist zwar der Auf-
wand fiir die Reinigung hoher und der Transpor-
taufwand ist groBer. Andererseits werden diese
Mehrkosten jedoch durch die geringeren Verpa-
ckungsstiickzahlen liberkompensiert. Nachdem
insbesondere im Weinbau Flaschenwaschanla-
gen unterschiedlichster GroBe verwendet werden
bzw. teilweise auch bei Mineralwasserabfiillan-
lagen gewaschen wird gibt es unterschiedlichste
Angaben zum Energie-, Wasser- und Reinigungs-
mittelverbrauch. Als Vergleichszahl zur Glasher-
stellung wurde daher unter Beriicksichtigung des
Wasser- und Reinigungsmittelverbrauches ein
sehr konservative Energieverbrauchswert von
0,09 kWh/Steiermarkflasche herangezogen.

Bei den sozialen Parametern ist erkennbar, dass
sich Mehrwegsysteme positiv auf die Beschaf-
tigungssituation auswirken, da fir den Betrieb
eines Mehrwegsystems mehr Arbeitskrafte be-
notigt werden. Dariiber hinaus sind die Struk-
turen mehrwegorientierter Markte i.d.R. starker
von den eher arbeitsplatzintensiven kleinen und
mittelstandischen Unternehmen gepragt als die
Strukturen einwegorientierter Markte.

(Daten und Fakten aus Mehrweg- und Recyclingsyste-
me fiir ausgewdhlte Getréankeverpackungen aus Nach-
haltigkeitssicht, Eine Analyse der dkologischen, dkonomi-
schen und sozialen Auswirkungen sowie Ldsungsansatze
zur Weiterentwicklung von Mehrweg- und Recyclingsyste-
men, PricewaterhouseCoopers AG WPG 2011 im Auftrag der
Deutschen Umwelthilfe; Best Available Techniques (BAT)
Reference Document for the Manufacture of Glass, In-
dustrial Emissions Directive 2010/75/EU (Integrated Polluti-
on Prevention and Control); Vergleichende Umweltbilanz
von Einweg- und Mehrwegverpackungen am Beispiel
der Mineralwasserverwendung in Wien im Auftrag der
Magistratsabteilung 48)
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Die STEIERMARKFLASCHE! WS
Der Steirische Wein setzt auf Wiederbefiillung!

EINFACH. WERTVOLL. NACHHALTIG.
Es liegt in unserer Verantwortung.

Weinverpackungen
und Umwelt!

Auch Weinverpackungen (Flaschen, Verschliisse,
Kartons, usw.) belasten bei der Herstellung und
Verwertung (z.B. Glasrecycling) und bei der Ent-
sorgung die Umwelt. Dabei wird Glas trotz laufen-
der Innovationen auf dem Verpackungsmarkt hin-
sichtlich polyethylen-basierender Verpackungen
(PET bzw. Verbundstoffe wie TetraPak) auf Grund
der physikalischen/chemischen Anforderungen, die
Wein an die Verpackung stellt, nach wie vor bevor-
zugt. Die Anforderungen beziiglich langer Lagerfa-
higkeit, UV-Resistenz und Gasdichtigkeit macht die
Weinflasche aus Glas nach wie vor zum gangigsten
Transport- und Lagerbehalter auf dem Weinmarkt.
Insbesondere im Bereich der Endkunden (private
Haushalte und Gastronomie) wird erwartet, dass
Wein aus der Glasflasche serviert wird. Der Nach-
teil von Glasverpackungen in der Produktion und
im Verkauf liegt im relativ hohen spezifischen Ge-
wicht. Zusatzlich bestimmen natiirlich auch das
Marketing des Weinbaubetriebes und die Konsu-
mentenwiinsche die Wahl der Verpackung.

EINWEG oder
MEHRWEG?

Da im Bereich des Qualitatsweines weltweit tGber-
wiegend Glasverpackungen Verwendung finden
und der Trend zu kleineren Fiillvolumina weiter an-
halt (0,75l), konnen die damit verbundenen Um-
weltbelastungen (vor allem die CO,-Emissionen)
ausschlieBlich durch mdglichst viele Umldufe
(Reinigung und Wiederbefiillung) wesentlich ver-
ringert werden. Dabei haben sich Pfandsysteme
aufgrund des damit verbundenen Verwaltungsauf-
wandes nur bedingt bewahrt.

Beim okologischen Vergleich von Mehrweg- mit
Einwegverpackungssystemen ist immer der ge-
samte ,Verpackungskreislauf" zu betrachten:

e Herstellung der Verpackung (z.B. Flaschen-
produktion (incl. Glasherstellung))

e Transport der Verpackung (vom Verpackungs-
hersteller zur Abfiillanlage und weiter Gber den
Handel zum Konsumenten)

¢ ,Nutzung" der Verpackung incl. des damit
verbundenen Transportes (Entnahme des Pro-
duktes und Riickgabe zur Wiederbefiillung oder
Sammlung als Abfall und Recycling)

Jedenfalls gibt es bei der Verwendung von Ge-
trankeverpackungen aus Glas zwischen EIN-
WEG und MEHRWEG deutliche Unterschiede.
Wahrend der Hauptnachteil von Mehrwegver-
packungen aus Glas im Energieverbrauch beim
Transport liegt (Abftiller -> Handel -> Konsument
-> Riickgabestelle —> Waschanlage -> Abfiiller),
haben Einwegverpackungen aus Glas einen hohen
Rohstoff- und vor allem Energieverbrauch bei der
Verpackungsherstellung (Glasschmelze). Im Ver-
gleich zur Reinigung in einer Waschanlage nach
dem Stand der Technik muss beim Einschmelzen
(Recycling) von Glas die ca. 10-fache Energie-
menge eingesetzt werden.

Auch nach der Selbstverpflichtung MEHRWEG
auf Basis der Sozialpartnerempfehlung MEHR-
WEG vom 30. Juni 2011 haben sich die unter-
zeichnenden Lebensmittelhandelsbetriebe, Ab-
fuller, Verpackungshersteller sowie Sammel- und
Verwertungssysteme verpflichtet, Mdglichkeiten
zur Starkung der Wiederverwendung bei der 0,75l
Weinflasche zu priifen. Dabei sollen ,MEHRWEG-
Produkte" zumindest genauso intensiv und an-
sprechend beworben werden wie ,EINWEG-Pro-
dukte"!
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Die
soteiermarkflasche®!

Die Steiermarkflasche ist in ihrer Form und Ge-
staltung weltweit einzigartig und darf aus-
schlieBlich zur Abfiillung von in der Steiermark
hergestelltem Wein verwendet werden. Der ,Stei-
ermark-Panther” (Pragung auf der Flasche) unter-
streicht die ldentitat des steirischen Weines, die
seiner qualitdtsbewussten Winzer und der steiri-
schen Weinbauregionen. Aktuell verwenden rund
300 Weinbaubetriebe die Steiermarkflasche.
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Die Steiermarkflasche hat ein Fillvolumen von
0,751 und wird seit 2011 als ,Leichtflasche” mit
reduziertem Gewicht (480g/Stiick gegeniiber
550¢/Stiick) und BVS 30/60 Drehverschluss in
zwei Farben (hell/dunkel) hergestellt. Obwohl die
Steiermarkflasche vom Flaschenproduzenten (Ve-
tropack AG) nicht als ,mehrwegtauglich” verkauft
wird, kommt es bei der Reinigung und Wiederbe-
flllung zu keinen Problemen. Die im Projekt im-
mer wieder angesprochenen Beschddigungen im
Miindungsbereich (Haarrisse die in weiterer Folge
zu Undichtheit fiihren kdnnten) kdnnen bei sorg-
samem Umgang (z.B. Transport der Leerflaschen
mit Verschluss) vermieden

werden.

Am Beispiel der Steiermark-
flasche zeigt sich auch die
Sinnhaftigkeit einheitlicher
MEHRWEG-Verpackungen
(d.h. viele Produzenten ver-
wenden die gleiche Verpa- J
ckung), da dadurch groBe- , \
re Stiickzahlen produziert 4 )
werden konnen (Preisvor- /

teil im Einkauf) und es vie- |

le Riicknahmestellen und ‘
Wiederverwender gibt (sie-

he auch 0,51 Bier- bzw. 1 |
AF-Normflasche fiir Mine-

ralwasser). Dariiber hinaus |

verbindet der Konsument

mit der Steiermarkflasche
eine positive Produkterwar-
tung und wird damit der
gemeinsame Marktauftritt
des steirischen Weines un-
terstiitzt. Die Individualitat
des Steirischen wird (ber
die Etiketten und vor allem
uber den Flascheninhalt si-
chergestellt!
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Abgesehen von der Art der Verpackung haben re-
gionale Produkte (d.h. alle Rohstoffe werden re-
gional hergestellt und regional verpackt!) folgen-
de okologischen und 6konomischen Vorteile:

e Kurze Transportwege (Produzent->(Handel->)
Konsument) verringern den Energieverbrauch
und die damit verbundenen CO, Emissionen
wesentlich.

e Kurze Transportwege (Produzent->(Handel->)
Konsument) verringern die Distributionskosten.

¢ Fiir regionale und qualitativ hochwertige Pro-
dukte ist der Konsument bereit, hohere Preise
zu bezahlen.

Am Beispiel des steirischen Weins werden diese
Vorteile durch die okologischen und dkonomi-
schen Vorteile der ALLWEG-Steiermarkflasche
optimal erganzt:

¢ Die Wiederbefiillung verringert den Energiever-
brauch und die damit verbundenen CO, Emissi-
onen wesentlich.

¢ Eine gereinigte und wiederbefillte Steiermark-
flasche ist fiir den Weinbaubetrieb im Vergleich
zu einer neuen auch kostenglinstiger.

® Durch die Riickgabe in Zusammenhang mit den
0,1 €/Flasche Gutschrift bzw. 5% Rabatt fir
den ndchsten Einkauf entstehen Kundenbin-
dungen und kann der Umsatz gesteigert wer-
den.

Dabei unterstiitzt die Steiermarkflasche auch
die Erkennbarkeit des regionalen Produktes und
der Konsument verbindet mit dieser Verpa-
ckung positive Erwartungen (Steiermarkflasche-
>hochwertiger Wein aus der Steiermark).

&

&
S
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| Seite 13



PROJEKT-ENDBERICHT 2013

Die ,,ALLWEG-
Steiermarkflasche*!

In der Steiermark werden jedes Jahr bis zu 5 Mil-
lionen Steiermarkflaschen befiillt. Bei einmaligem
Gebrauch der Flaschen wiirden dadurch 2.500
Tonnen Altglas anfallen. Ca. 35% (ca. 1,75 Mil-
lionen Flaschen) wurden bereits vor dem Projekt
direkt liber die Weinbaubetriebe zurlickgenom-
men, gereinigt und wiederbefillt. Dabei erreich(t)
en einzelne Weinbaubetriebe Riicklaufquoten von
bis zu 80%!

Das Projekt der ALLWEG-Steiermarkflasche hat
zum Ziel, die Wiederbefillung auf durchschnitt-
lich 50% zu steigern und damit die jahrliche CO,
Belastungen (errechnet aus der Differenz zwi-
schen Glasproduktion und Flaschenreinigung) um
die Emissionen aus der Verbrennung von 80.000
Liter Heizol zu reduzieren. Mit einer 5-fachen
Wiederbefiillung jeder Steiermarkflasche (Er-
fahrungswert aus der Mehrfachverwendung von
Weinflaschen) kdnnten 10.000 Tonnen Abfall ver-
mieden werden.

Aufgrund des hohen Wertes (Neupreis: ca. 0,45 €/
Flasche) ist die Verwendung einer gereinigten und
wiederbefiillten ALLWEG-Steiermarkflasche fiir
den Weinbaubetrieb (gegentiber einer neu produ-
zierten Flasche) unter Berticksichtigung der Reini-
gungs- und Transportkosten innerhalb der Steier-
mark auch kostengiinstiger.

Emfach, Wertvoll,
Nnchha.‘ug_

Im pfandlosen ALLWEG-Sammelsystem konn-
te man im Rahmen des Pilotprojektes die Steier-
markflaschen bei

¢ den beteiligten Weinbaubetrieben,

® den beteiligten Markten des Lebensmittelein-
zelhandels (groBteils automatisiert tber die be-
reits vorhandenen MEHRWEG-Leergutriickga-
beautomaten)

e sonstigen Riicknahmestellen (z.B. GENUSSRE-
GAL/VINOFAKTUR)

abgeben. Fiir die zurlickgegebenen Steiermarkfla-
schen haben die Konsumentlnnen bei den betei-
ligten Weinbaubetrieben eine 10 Cent Gutschrift
fur Ihren Einkauf und bei den beteiligten Markten
des Lebensmitteleinzelhandels bzw. bei den sons-
tigen Rlcknahmestellen 5% Rabatt beim Kauf
von steirischem Wein in der Steiermarkflasche
bekommen.
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Die zuriickgegebenen Flaschen wurden von den
Weinbaubetrieben nach erfolgter Reinigung zur
Abfiillung des eigenen Weines verwendet. Im Be-
reich des Lebensmitteleinzelhandels (Fa. SPAR)
wurden die Flaschen ab dem Zentrallager Graz di-
rekt an die anliefernden Weinbaubetriebe weiter-
gegeben. Damit konnten zusatzlich Leerfahrten
vermieden werden.

Beim  ,ALLWEG-
Sammelsystem”
entscheiden die
Konsumentlinnen
wo und wann die §
Leerflaschen  zu- O -
riickgegeben  wer- TR
den. Jedenfalls er-
laubt die Anzahl
und die regiona-
le Verteilung der
Riicknahmestellen
die Rickgabe ent-
weder mit einem
Einkauf beim Le-
bensmitteleinzel-
handel oder mit ei-
nem Besuch beim
Weinbaubetrieb zu
verbinden. Auch damit fallen keine zusatzlichen
Transportemissionen an!

Das innovative pfandlose ALLWEG-Sammelsys-
tem beruht auf dem Prinzip den Konsumentin-
nen tber den Wert der Verpackung und der damit
verbundenen Verglitung z.B. Rabatt zu motivie-
ren eine der angebotenen Riickgabemaglichkei-
ten in Anspruch zu nehmen. Dabei sind keine zu-
satzlichen Geldflusse zwischen den Produzenten,
dem Handel und den Konsumentenlnnen notwen-
dig. Die Produzenten und der Handel stellen den
marktkonformen Gegenwert der gebrauchten
Verpackung (0,1 €/Steiermarkflasche) zur Ver-
fligung, wobei dieser ihren eigenen Umsatzen zu
Gute kommt. Diese WIN-WIN Situation fiir alle
Beteiligten zeigt beispielhaft, dass es auch im Ab-

fallbereich moglich ist Wirtschaftskreislaufe ohne
Abfallgebiihren oder Férderungen zu schlieBen.

Voraussetzung dafiir ist eine Produktgestaltung,
die es erlaubt die Sammlung und Wiederverwen-
dung liber die nach erfolgter Nutzung verbleiben-
den Warenwerte zu finanzieren. Diese Mdglich-
keit besteht zumindest im gesamten Bereich der
Getrankeglasverpackungen, da dabei insbeson-
dere im Bereich der alkoholischen Getranke sehr
teure und nach einmaliger Nutzung neuwertige
Glasflaschen eingesetzt werden.

Zur Ermittlung der Konsumentenlnnenmeinung
zum Projekt der ALLWEG-Steiermarkflasche wur-
de fiir den gesamten Projektzeitraum (bis Ende
2012) eine Meinungsumfrage durch die bmm
GmbH - Brandstatter Matuschkowitz beauftragt.
Damit konnte ein Uberblick gewonnen werden,
inwieweit die Konsumentenlnnen von der Aktion
Kenntnis haben bzw. das Angebot bereits anneh-
men oder auch Wiinsche zur Verbesserung der
Sammelstrukturen bestehen.
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Die ,, ALLWEG-Steiermarkflasche”
im Bereich des
Lebensmitteleinzelhandels

Im Bereich des Lebensmitteleinzelhandels (Fa.
SPAR, Kaufhaus Hubmann in Stainz) erfolg-
te die Rlicknahme von Steiermarkflaschen (iber
die bestehenden Leergut-Ricknahmeautoma-
ten fiir Pfandflaschen (z.B. Mineralwasser, Bier).
Nur bei Riickgabe von Steiermarkflaschen er-
hielt der Konsument am Leergut-BON den Hin-
weis auf die Aktion und den damit verbundenen
Rabatt beim Kauf von steirischem Wein in der
Steiermarkflasche. Die Auflistung des Leergutes
erfolgte in der Reihenfolge des Einwerfens, wo-

bei die Steiermarkflaschen mit dem Pfandwert N, I m‘:vﬁm:
Null ausgewiesen wurden. Nach der Pfandsum- N | -.
menbildung wurde wie bisher der Barcode fiir S

die Pfandauszahlung abgedruckt. An der Kas-
se wurde wie bisher der Barcode fiir die Pfan-
dauszahlung (Leergut) eingelesen und wurden
dem Kunden beim Kauf von steirischem Wein
in der Steiermarkflasche 5% Rabatt abgezogen.
Die zuriickgenommenen Steiermarkflaschen wur-
den bei der Fa. SPAR (iber das Zentrallager in Graz
bzw. beim Kaufhaus Hubmann in Stainz direkt zur
Reinigung und Wiederbefillung an die Weinlie-
feranten weitergegeben. Die Auswertung (Anzahl
der zuriickgenommenen Steiermarkflaschen) er-
folgte automatisch tber zentrale Abfragen durch
die Fa. TOMRA (Riickgabeautomatenlieferant).
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Ab Janner 2012 beteiligten sich auf vielfachen - - [E—
Konsumentenwunsch auch die vier INTERSPAR-

Mirkte in Graz (,MEGAMARKTE") an der Riick- INTERSPAR
nahmeaktion. Nachdem die Leergutautomaten e —————————————

jedoch nicht adaptiert wurden, erfolgte die Riick-
nahme Uber die Informationsschalter, an denen
,Gutscheine” ausgegeben wurden. Eine genaue Verte Kunden!
Erfassung der Anzahl der zurlickgenommenen
Steiermarkflaschen war daher nicht mdglich.

Die Rickeahe der steirischen
Panther-Weinflasche
erfolgt direkt bei Threm Einkaul an de

Kassa im Cieschiifi.

Wir zichen thnen, beim Kaul von
steirischem Wein in der Pantherflasehe,
automatisch je riickgegebener Flasche 5%
Rahatt ah — oder Sie erhalten einen
Gurschein (je Flasche 5%) fiir lhren
nichsten Einkaof

Vi INTERSPAR-Team

Als Dankeschiin
5 % Rabatt auf
Steirischen Wein
in der
Panther-Flasche

Der STEIRISCHE WEIN setzt auf Wiederbefiillung!
Einfach. Wertvoll. Nachhaltig:

Genlefen Sie den stelrischen Wein sus der  Als Dankeschiin zur Unterstitzung dieser Aktion erhal-
Steiermarkflasche und sorgen wir gemein-  ten Sie von uns bei Rickgabe siner Stesermarkflasche
sam fir eine umweltbewusste Zukunftl am Leergutautomaten einen Bon von

5 Aabatt beim Keuf von steirischam
Es liegt in unserar Verantwortung. Wein in der Steiermarkflasche!

9|Das Land
Steiermark

= Abfsb- und SafMummittachel

gy g Y b ) 0] e g e o e e gt e s s
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Die ,ALLWEG-Steiermarkflasche"
im Bereich der beteiligten
Weinbaubetriebe

Bei den beteiligten Weinbaubetrieben erfolgte
die Riicknahme durch persénliche Ubernahme der
Flaschen im Bereich des Weinverkaufes bzw. der
Kost- und Lagerrdume. Die Gutschrift von 0,1 €
je zuriickgegebener Flasche erhielten die Konsu-
mentinnen beim Kauf von Wein bzw. auch auf die
Konsumation in einem ggf. angeschlossenen Gas-
tronomiebetrieb (Buschenschank). Die meisten
Weinbaubetriebe verzichteten jedoch auf die ge-
naue Erfassung und Abrechnung der Anzahl der
zuriickgegebenen Flaschen und stellten den Kon-
sumenten Waren mit hdherem Gegenwert (z.B.
Wein) zur Verfiigung.

Die Reinigung der Flaschen erfolgte groBteils bei
der Fa. Rosenbergquelle in Mettersdorf (Stidstei-
ermark). Zusatzlich gibt es in Markt Hartmanns-
dorf (Ost-Steiermark) eine genossenschaftlich or-
ganisierte  Gemeinschaftsflaschenwaschanlage
bzw. waschen einige Weinbaubetriebe auch di-
rekt im eigenen Betrieb.

Ob es aufgrund der Aktivitaten im Projekt zu ei-
ner Steigerung der zuriickgegebenen Steiermark-
flaschen gekommen ist, wurde bei den teilneh-
menden Weinbaubetrieben durch eine Befragung
nach Ende der Pilotphase (Anfang 2013) ermittelt.
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Hervorzuheben ist, dass sich einzelne Wein-
baubetriebe (z.B. SILBERBERG - Landesweingut
- Weinbauschule in Leibnitz) sehr dem Projekt
angenommen haben und iiber individuelle Of-
fentlichkeitsarbeit (z.B. Beilagen in den Weinkar-
tons, Internet) die Riicklaufzahlen sehr stark stei-
gern konnten. Nicht wegwerfen sondern zuriickbringen!

Wir lassen die Flasche waschen und befiilien sie wieder!

Sie erhalten eine Gutschrift von 0,10€ fur jede:

# Unbaschadigte Stedermarkflasche in der Farbe cuvee | die Dunkle®)
mit Direhwerschluss- oder Bandmindung.

Bitte bringen Sie uns die Flasche mit Dretverschlusskappe zuriick = so wird die
empfindliche Miindung geschiitet,

Wit diesem Projekt helfen Sie Energie 1 sparen. Um sine Flasche harmustellon, hendtigt man
11kWh Energie. lese Energee gebt mit dem Firwarten in den Glascantainer verdaron, da
s Glas wieder neu geschmaolzen werdes muss. Das Waschen bendtigh mur 0.080Wh. Damit
wird der Energieverbrauch masshy gesenkt,

Twer 50 stelrische Welnbawerm, die fhve Weine In die wertvolle Steiermarkfiasche: fillen
in der und die wimofaktur Vagau sind an diesem

sawie 5
Projekt das Landes Stelermark betelligt,

Informationen erhalten Sie bal uns in 5ilherberg (03452/82335-45] oder unter
r Umwelt zuliebe ne v, st el at
e Flaschen im Kartor k Die Umwelt sagt: Dankesch&n”

Das Land
& Steiermark|

" IETEICIG - [andesweingur-Weinhmsghite, 1430 Le2niy, opeleny 15 waw siberbor.ar
Tl HARG2/IEIS-£E, Fan.: 03850219817, Vsl rn @ik, oAt

Aktion Allwegfllasche - Windows Internet Explorer |
GB' %] e - L < T P A
Dol eartwmier  grinsd Dewrien Ejys T
@ Feerien g Muesin dooewnis g on_ pl08 vk gal 8 7 g b Framssy (o 7aes (@ oo i Gnreet 1) i Rt
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tljorg
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Die Verwendung von
ablosbaren Etiketten

Auch zur Wiederbefiillung der Steiermarkflaschen
mussen Etiketten verwendet werden, die abldsbar
sind. Wahrend des Projektverlaufes wurde von
den Waschanlagen reklamiert, dass diese Vorga-
be immer weniger erfillt wird und viele Weinbau-
betriebe offenbar auf nicht geeignete Etiketten
umsteigen. Aus diesem Grund wurden im Projekt
mehrere Gesprachsrunden zu diesem Thema or-
ganisiert und gemeinsam mit den Weinbaubetrie-
ben und Etikettenherstellern folgende Anforde-
rungen an die Gestaltung, das Papier, den Druck
und den Kleber erarbeitet:

® Mdoglichst glattes Papier, damit im Falle von
Kondenswasserbildung durch die Flaschenkiih-
lung der Kleber beim Abtrocknen nicht aushar-
tet.

e Keine Oberflachenversiegelungen (Lackierun-
gen) und keine Folienpréagung; damit wird das
Durchdringen der Etiketten fir die Lauge er-
schwert.

¢ GroBflachige Bedruckungen sollten mdglichst
.gerastert” werden - die dadurch vorhande-
nen kleinen unlackierten Stellen erleichtern das
Eindringen der Lauge in das Papier.

e Keinesfalls Permanentkleber bzw. Sekte-
tikettenkleber verwenden!! (Darauf achten,
dass die verwendete Kleberart bereits beim
Angebot angegeben wird!)

¢ Digitaldrucke sind aufgrund der Drucktechnik
auf Alupapier und das Aufbringen einer Lami-
nierung zum Schutz der Bedruckung nicht ab-
I6sbar.

® Auch bei den fiir den Eigendruck angebotenen
Etiketten wird vielfach Permanentkleber ver-
wendet!

¢ Wichtig ist auch, dass das Papier vom Liefe-
ranten bereits vor der Bedruckung so behan-
delt wird, dass ein |6slicher Kleber eingesetzt
werden kann.

Dariiber hinaus sind auch bei der Lagerung der
noch nicht gereinigten Flaschen folgende Punkte
zu beachten:

® lLagerung der Flaschen bei normalen Keller-
temperaturen ohne direkte Besonnung (UV-
Bestrahlung) und Vermeidung starker Tempe-
raturschwankungen.

¢ \ermeidung einer nicht liberdachten Lagerung
im Freien.

e Kein Frieren der Flaschen.

Zusammenfassend ist festzustellen, dass durch das
Projekt der ALLWEG-Steiermarkflasche ein Diskus-
sionsprozess zwischen Weinbaubetrieben und Eti-
kettenlieferanten in Gang gesetzt wurde, der aktu-
ell dazu fiihrte, dass bereits bei der Gestaltung der
Etiketten auf die Abldsbarkeit Riicksicht genommen
wird. Dazu wurden in Zusammenarbeit mit den
Waschanlagen auch Testreihen durchgefiihrt (Pa-
pier, Druck, Kleber).
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Sammelmengen

Im Rahmen des Pilotprojektes (Jinner 2012 bis
Dezember 2012) ist es gelungen ca. 200.000
Flaschen zusatzlich zu sammeln. Somit konn-
te das Projektziel einer durchschnittlichen Steige-
rung der jahrlichen Riicklaufquote von 15% (von
35% auf 50% d.h. um 750.000 Flaschen) im Pi-
lotprojekt noch nicht erreicht werden (erreichte
Steigerung um ca. 4%). Dabei ist jedoch auch zu
beriicksichtigen, dass die Steigerungen bei den
Weinbaubetrieben, die auch Steiermarkfla-
schen zuriicknehmen, jedoch nicht am Projekt
der ALLWEG-Steiermarkflasche teilnehmen,
nicht erfasst werden konnten. Dazu werden
erst im Verlauf des Jahres 2013 konkrete Zahlen
vorliegen. Es ist jedoch davon auszugehen, dass
auch in diesem Bereich eine Steigerung erfolgte!

Jedenfalls hat bereits die dokumentierte Stei-
gerung um ca. 4% (+200.000 Flaschen bzw.
+800.000 Flaschen bei viermaliger Wiederbefiil-
lung) folgende Auswirkungen:

® Energieeinsparung: Die Produktion einer neu-
en Flasche bendtigt ca. 1,1 kWh. Die Reini-
gung einer Flasche benétigt ca. 0,09 kWh. So-
mit konnte bei 200.000 Flaschen ca. 202.000
kWh/Jahr Energie eingespart werden (Jahres-
energiebedarf von ca. 46 Haushalten bei ei-
nem durchschnittlichen Verbrauch von 4.400
kWh/Haushalt). Zusatzlich wurde aufgrund der
kleinregionalen  Projektstruktur (Steiermark)
auch beim Transport Energie eingespart.

® Einsparung von Rohstoffen: Die Produktion
einer neuen Flasche benétigt ca. 0,5 kg Glas.
Somit wurden bei 200.000 Flaschen ca. 100 t
(bzw. 400 t bei viermaliger Wiederbefiillung)
Rohstoffe eingespart.

® Einsparung von Kosten: Die 200.000 Stiick
(bzw. 800.000 Stiick bei viermaliger Wieder-
befiillung), die zusatzlich wiederbefiillt wur-
den reprasentieren einen ,Neuwert" von ca.
90.000 € (bzw. 360.000 € bei viermaliger Wie-
derbefiillung) bzw. hatten in der Abfallsamm-
lung und im Recycling noch zusatzliche Kosten
verursacht.

Die Verteilung auf die einzelnen Sammelschienen
zeigt auch, dass vor allem im Bereich des Lebens-
mitteleinzelhandels, aber auch bei groBen Wein-
verkaufsstellen (z.B. VINOFAKTUR/GENUSSREGAL
in Vogau) noch groBe Steigerungen des Riicklaufs
maoglich sein missten. Ein wesentlicher Schritt
dazu wurde an Anfang 2013 mit der Ausweitung
der Riicknahme auf alle Markte der Fa. SPAR Os-
terreichische Warenhandels GmbH Steiermark
gesetzt. Auch die VINOFAKTUR/GENUSSEGAL in
Vogau hat die Weiterflihrung der Riicknahme zu-
gesagt und angekiindigt die Bewerbung zu inten-
sivieren.
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Aufteilung der Sammelmengen

Im Pilotprojektzeitraum von Janner bis Dezember
2012 wurden in den 7 teilnehmenden Betrieben
des Lebensmitteleinzelhandels (Fa. SPAR Oster-
reichische Warenhandels AG und Kaufhaus Hub-

7000

mann) 5.727 Flaschen liber die Leergutautomaten
(Aufsteller: Fa. TOMRA Leergutsysteme GMBH)
gesammelt.
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summierte ngmelmengen im Lebensmitteleinzelhandel zum jeweiligen Abrufdatum bei den Riicknahmeautomaten der
Firma SPAR Osterreichische Warenhandels AG und Kaufhaus Hubmann (Quelle: TOMRA Leergutsysteme GMBH)

Da bei den 4 groBen INTERSPAR-Markten in der
Stadt Graz (Hypermarkte) die Steiermarkflaschen
tiber die Kunden-Information zurlickgenommen
wurden, liegen fir diesen Bereich keine konkreten
Zahlen vor. Nach Auskunft von Herrn Regionaldi-
rektor Robert Marko kommen pro Standort maxi-
mal 50 Flaschen/Monat retour. Damit kann davon
ausgegangen werden, dass im Jahr 2012 tber die
INTERSPAR-Markte in Graz ca. 2.400 Steiermark-
flaschen gesammelt wurden.

Uber den Riicknahmeautomaten in der VINOFAK-
TUR/GENUSSREGAL in Vogau (Siidsteiermark)
wurden im Projektzeitraum bis 14. Februar 2013
449 Steiermarkflaschen gesammelt.

Erfreulicherweise zeigte sich bei den teilnehmen-
den Weinbaubetrieben eine deutliche Steigerung
der Riicklaufquote (Durchschnitt ca. +10%). Wenn
man fir die 60 teilnehmenden Weinbaubetrie-
be eine BetriebsgroBe von ca. 30.000 Flaschen/
Jahr zugrunde legt, wurden im Pilotprojektszeit-
raum ca. 190.000 Flaschen mehr gesammelt. Die-
se Abschatzung (ca. 10%) liegt an der unter(st)en
Grenze, da z.B. ein einziger Weinbaubetrieb, der
die Aktion auch beworben hat, eine Steigerung
von lber 100% aufzuweisen hatte!
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Riickmeldungen der
Konsumentinnen

Wahrend des Projektverlaufes gab es sehr viele
positive Riickmeldungen durch die Konsumen-
tenlnnen. Insbesondere auch Urlauber, die den
steirischen Wein vor Ort, aber auch Zuhause ge-
nieBen, wollen mit der Flaschenriickgabe einen
positiven Beitrag zum Umwelt- und Klimaschutz
leisten. Kritisch angemerkt wurde, dass die In-
formationsweitergabe an die Mitarbeiterlnnen in
den einzelnen Riicknahmestellen des Lebensmit-
teleinzelhandels sehr unterschiedlich war und es
schwierig war weitere Informationen zum Projekt
zu bekommen. So konnte in einem SPAR-Markt in
der stidsteirischen Weingegend nicht geklart wer-
den, ob man die 5% Rabatt beim Kauf von steiri-
schem Wein in der Steiermarkflasche ab der ers-
ten zuriickgegebenen Flasche bekommt.

Die Ergebnisse der

Meinungsumfrage!

Fiir liber 91% der Befragten hat der Umwelt-
schutz ganz personlich einen sehr hohen bzw.
hohen Stellenwert und die Idee einer pfand-
losen und wiederbefiillbaren ALLWEG-Steier-
markflasche wird von fast 90 % der steirischen
Konsumenteninnen als (sehr) gut beurteilt.

Bereits 25 9% der befragten Steirerinnen und Stei-
rer haben schon von der Initiative der ,Steier-
markflasche” gehort. Nachdem Abfallvermeidung
durch Wiederverwendung fiir 94 % der befragten
Konsumentenlnnen einen (sehr) wichtigen Stel-
lenwert hat, ist man auch bereit, sein Verhalten
zu verandern: Bei 31,4 % hat bzw. wird die Initi-
ative der Steiermarkflasche mit dem pfandlosen
ALLWEG-Sammelsystem des Landes Steiermark
das Einkaufsverhalten beim Weinkauf verandern!

S
S
Mgy A P
“S unp per M) v

Die Riickgabemdglichkeit direkt bei Weinbaube-
trieben wird von 38,6 % der Konsumenten beson-
ders gut geheiBen! Die Konsumenten sehen diese
Riickgabemdglichkeit als Motivation und Anreiz
fur einen Ausflug - so haben die Weinbaubetrie-
be die Mdglichkeit, noch enger an die kaufenden
Kunden heranzukommen und der Steiermarkfla-
sche einen weiteren positiven Aspekt zu geben!
Auch die 10 Cent-Gutschrift pro Flasche bei der
Riickgabe direkt bei den beteiligten Weinbaube-
trieben stimmen 39 % der befragten Konsumen-
ten positiv!

448 % der Konsumentinnen beurteilen die Riick-
gabemdglichkeit in den SPAR-Markten bzw. im
sonstigen Lebensmittelhandel als sehr gut. Fir
44,8 % ist diese Riickgabemdglichkeit gut! Fiir
54,9 % ist auch der Rabatt von 5 % ein Anreiz
fiir die Riickgabe. Auch im Bereich des Weinhan-
dels bzw. der Vinotheken (z.B. GENUSSREGAL/VI-
NOFAKTUR in Vogau) war die Beurteilung dhnlich
positiv!

70,3 % der befragten Nichtnutzer wiinschen sich
allerdings mehr Informationen rund um die Initi-
ative!

Besonders hervorzuheben ist auch, dass 96,5
% aller Befragten der Meinung sind es ist pas-
send, dass das Land Steiermark so eine Initia-
tive startet!

Die detaillierten Ergebnisse finden Sie im Anhang
des Endberichtes.
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Zusammenfassung ?\@

und Ausblick!

Alle Projektpartner waren eingeladen zum Pro-
jektverlauf und zu den Ergebnissen eine Stel-
lungnahme abzugeben. Die von der Landwirt-
schaftskammer Steiermark, den beteiligten
Weinbaubetrieben, der Vinofaktur/Genussregal
und den Betreibern der Flaschenwaschanlagen
vermittelten Informationen wurden im vorliegen-
den Endbericht bericksichtigt.

Zusammenfassend war das Projekt der ALL-
WEG-Steiermarkflasche aus der Sicht der Pro-
jektinitiatoren ein groBer Erfolg. Es war und ist
seit Jahren das erste konkrete Projekt zur Stei-
gerung der Wiederbefiillung von Getrankeverpa-
ckungen, das gemeinsam mit dem Lebensmitte-
leinzelhandel und den Produzenten durchgefiihrt
werden konnte bzw. wird.

Aufgrund der fehlenden konkreten Zahlen aus
dem Bereich der Weinbaubetriebe (insbesonde-
re der Betriebe, die Steiermarkflaschen verwen-
den und zurlicknehmen, jedoch nicht am Projekt
teilgenommen haben) und der geringen Riickga-
bezahlen im Bereich des Lebensmitteleinzelhan-
dels wurde das Projektziel von 50% (Steigerung
um 15% d.h. um 750.000 Flaschen) nicht er-
reicht. Aber auch die ermittelte Steigerung um ca.
200.000 Flaschen (ca. 4%) zeigt, dass trotz der
eingeschrinkten Offentlichkeitsarbeit die Konsu-
mentinnen motiviert werden konnen, lhren per-
sonlichen Beitrag zum Umweltschutz zu leisten!
Dieses Potenzial muss in Zukunft noch intensiver
genutzt werden!

Die Riicklaufquoten im Bereich des Lebensmitte-
leinzelhandels lagen unter den Erwartungen. So
wurden bis 8. Janner 2013 in den 7 teilnehmen-
den Betrieben, die liber die Leergutautomaten
zuriicknehmen, 5.727 Flaschen gesammelt. Be-
sonders hervorzuheben ist, dass es zwei SPAR-
Markten in Graz (SackstraBe und Pliiddemann-
gasse) durch entsprechende Hinweise gelungen
ist, ca. 50% der Gesamtmenge (2.788 Flaschen)
zu tibernehmen. Wenn man davon ausgeht, dass
diese Werbeaktivitaten bei allen anderen SPAR-
Markten den gleichen Effekt gehabt hatten, so

waren bereits ca. 10.000 Flaschen zuriickgege-
ben worden. Zusammenfassend wurde das Pro-
jekt vom Lebensmitteleinzelhandel nicht in der
entsprechenden Intensitdt beworben (z.B. Uber
die Flugblatter).

Auch die intensiven Bemiihungen des Landes
Steiermark zur Information und Motivation der
Sammelstellen wurden wadhrend des gesamten
Projektes durch die interne Informationsweiter-
gabe an die verantwortlichen MitarbeiterInnen
kaum unterstiitzt. Auch die in der Projektver-
einbarung zugesagte Werbung tliber Regalsticker,
Plakate, Internet, Flugzettel, usw. wurde im Le-
bensmitteleinzelhandel nicht umgesetzt. Dabei
sind der SPAR-Markt in der SackstraBe in Graz
durch die Initiative des Marktleiters Herrn Scho-
berl und das Kaufhaus Hubmann in Stainz positiv
hervorzuheben.

Somit waren die Initiativen der Mitarbeiterlnnen
der Fachabteilung flir Abfall- und Stoffflusswirt-
schaft des Landes Steiermark die einzigen zumin-
dest bei den Sammelstellen wirksamen Werbe-
aktivitaten. Dabei wurden alle Sammelstellen bei
zwei personlichen Besuchen (zu Beginn und am
Ende des Pilotprojektes) informiert und mit Wer-
bematerial (personliche Display-Stander, INFO-
Broschiiren, Plakate, Kartonaufkleber, usw.) aus-
gestattet.

Das Land Steiermark hat auch versucht, mit meh-
reren Veranstaltungen die Medien aufmerksam
zu machen. Zusammenfassend war das Presse-
echo unter Beriicksichtigung der zur Verfligung
stehenden Finanzmittel zufriedenstellend.

Nachdem sich die Fa. SPAR Osterreichische Wa-
renhandels AG (Steiermark) aufgrund der positiven
Riickmeldungen der Konsumentinnen entschlos-
sen hat, ab Janner 2013 die Rlickgabemdglichkeit
auf alle steirischen SPAR-Markte auszuweiten,
ware es dringend notwendig flir diese nach Mei-
nung aller Beteiligten sinnvolle Aktion auch die
notwendige Werbung zu machen!
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In diesem Zusammenhang hat die Fa. SPAR Os-
terreichische Warenhandels AG (Steiermark) nach
einem initiativen Projektstart die Erwartungen
nicht erfiillt. Trotz Ausweitung der Rlcknahme
auf alle SPAR-Markte wurde ab Anfang Februar
2013 der 5% Rabatt fiir den Einkauf von Wein in
der Steiermarkflasche bei gleichzeitiger Riickga-
be von leeren Steiermarkflaschen nicht mehr ge-
wahrt. Dies fiihrte dazu, dass nunmehr auf den
Riickgabe-BON der Leergutautomaten keinerlei
Informationen (ber das Projekt mehr enthalten
sind und auch die Displaystander aus den Mark-
ten entfernt wurden.

Viele der aktuell zur Riicknahme {iber die Leer-
gutautomaten geeigneten SPAR-Markte wissen
nicht, dass Sie Ricknahmestelle fiir die Steier-
markflasche sind und was Sie mit den Flaschen
tun sollen. Damit ist der Weg der Flaschen in den
Altglascontainer vorgegeben.

Zusammenfassend wurde der Offentlichkeit die
flachendeckende Riickgabemdglichkeit der Stei-
ermarkflasche bisher nicht im erforderlichen MaB3
vermittelt.

Auch die auBerordentliche internationale Aner-
kennung des ,ALLWEG-Steiermarkflaschen-Pro-
jekts" durch die Auszeichnung mit dem Europa-
ischen Abfallvermeidungspreis 2011 wurde von
den Projektpartnern nicht zum Anlass genommen,
einen aktiveren Beitrag zur Bewusstseinsbildung
zu leisten. Nachdem das ,ALLWEG-Steiermark-
flaschen-Projekt" als Sieger unter 2.860 europa-
weit eingereichten Projekten hervorgegangen ist,
hatte sich die Gelegenheit geboten auf die Not-
wendigkeit zur Durchfiihrung von MaBnahmen
zur Ressourcenschonung offentlichkeitswirksam
hinzuweisen. Jedenfalls soll die innovative und
pramierte ldee der ALLWEG-Steiermarkflasche
zukiinftig auch ber die AREV (Assemblée des
Régions Européennes Viticoles, den europdischen
Verband der Weinbauregionen, in dem auch die
Steiermark Mitglied ist) verbreitet werden.

Zur Weiterfiihrung der Sammlung von Steier-

markflaschen liegen die konkreten Zusagen der
Fa. SPAR Osterreichische Warenhandels GmbH
Steiermark (101 Markte), von 60 Weinbaubetrie-
ben, des Kaufhauses Hubmann in Stainz und der
VINOFAKTUR/GENUSSREGAL in Vogau vor. Bei
den Weinbaubetrieben ist dabei zu Uberlegen,
ob die 0,1 € je zurlickgegebener Steiermarkfla-
sche nach den vorliegenden Erfahrungen (bei den
meisten teilnehmenden Weinbaubetrieben erfolgt
keine konkrete Abrechnung nach der Anzahl der
zuriickgegebenen Flaschen) nur mehr auf freiwil-
liger Basis erfolgt und damit mehr Betriebe zur
Teilnahme motiviert werden kdénnten. Jedenfalls
wiirden nach den Ergebnissen der Meinungsum-
frage viele Konsumentlnnen die Flaschen auch
dann zuriickbringen, wenn es dafiir keine Vergii-
tung geben wiirde.

Jedenfalls hat die bisherige Umsetzung auch ge-
zeigt, dass das Projekt der ALLWEG-Steiermark-
flasche fiir die beteiligten Weinbaubetriebe An-
lass ist tGber eine ,nachhaltigere” Weinproduktion
nachzudenken und intensivere Anstrengungen
in Richtung einer dkologischeren Produktion zu
unternehmen. Durch die dabei gefiihrte Diskus-
sion wurde auch erreicht, dass die Verwendung
der Steiermarkflasche auf dem bestehenden Ni-
veau stabilisiert werden konnte und mehr Betrie-
be bereit sind gereinigte Flaschen zu verwenden.
In diesem Sinne wird auch zukiinftig versucht
Weinbaubetriebe, die derzeit die Steiermarkfla-
sche nicht verwenden, zu einem Umstieg zu mo-
tivieren. Vor allem die international bekannten
Winzer der Steiermark kdnnten mit der Verwen-
dung und Wiederbefiillung der Steiermarkflasche
zeigen, dass der steirische Weinbau auch im Be-
reich Okologie und Nachhaltigkeit erfolgreich sein
kann.

AbschlieBend ist zu wiinschen, dass sowohl im
Bereich der Weinbaubetriebe, als auch im Lebens-
mitteleinzelhandel noch mehr Betriebe teilneh-
men und mit einer aktiveren Kommunikation und
Information zum weiteren Erfolg der ALLWEG-
Steiermarkflasche beitragen.
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Projektbudget

Als Projektbudget standen Finanzmittel von
72.205,84 € zur Verfligung.

OpL CFymm

AUSTRIA GLAS RECTCLING Sl

AGR - Austria Glas Recycling

Das Projekt wurde von der AGR - Austria Glas Re-
cycling aus dem AGR-Fond fiir Abfallvermeidung
mit 6.000 € gefordert.

ARA°

Aftstolf Recyoling Austria

ARA - Altstoff Recycling
Austria AG

Das Projekt wurde von der ARA - Altstoff Recyc-
ling Austria AG im Rahmen der Férderungsinitia-
tive Abfallvermeidung 2010 mit 12.000 € gefér-
dert.

TOMIRA

TOMRA Leergutsysteme GmbH

Die Fa. TOMRA Leergutsysteme GmbH hat das
Projekt der ALLWEG-Steiermarkflasche von Be-
ginn an unterstiitzt und auch Kosten im Bereich
der Programmierung und Umstellung der Riickga-
beautomaten Gbernommen.

S PARIY

SPAR Osterreichische
Warenhandels AG (Steiermark)

Zur Adaptierung von 43 Flaschen-Riickgabeauto-
maten wurde ein Betrag von 9.976 € zur Verfii-
gung gestellt.

'Das Land
Steiermark

Q Abfallwirtschaft und Nachhaltigkeit

Land Steiermark

Uber Beschluss der Steiermarkischen Landesre-
gierung wurde ein Betrag von 44.229,84 € zur
Verfligung gestellt.
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Riicknahmestellen der Weinbaubetriebe

Weinbaubetriebe Anschrift Bezirk
@ Bauer-Prall & 8562 Mooskirchen, Rubmannsberg 19 VO
@ Brolli @ 8462 Gamlitz, Eckberg 54 LB
& Brunner 7 8262 llz, Kleegraben 15 FF
& Christiner A 8334 Lodersdorf, Oberkornbach 23 FB
@ Deutsch i@ 8160 Weiz, Untergreith 46 Weiz
@ Deutsch-Maier @ 8524 Bad Gams, Wildbachberg 16 DL
@ Dreisiebner 1@ 8461 Sulztal, WeinstralRe 44 LB
& Eitljorg @ 8222 St. Johann/H., Siegersdorf 28 HB
@ Erlacher @ 8311 Markt Hartmannsdorf, Eckgrabenweg 93 Weiz
A Fasch @ 8362 Sochau, Kohlgraben FF
@ Frahwirth A 8354 St. Anna/Aigen, Klapping 5 FB
& Fruhwirth 7 8493 Kloch, Deutsch-Haseldorf 46 RA
@ Gerstl @ 8311 Markt Hartmannsdorf, Péllau 45 Weiz
A Gollmann A 8355 Tieschen, Pichla 29 RA
& Grabner A 8311 Markt Hartmannsdorf, Reith 16 Weiz
A Gutmann-Thaller A 8224 Kaindorf, Obertiefenbach 93 HB
@ Hutter @ 8330 Feldbach, Reitling 2 FB
& Jauk @ 8544 Polfing-Brunn, Brunn 45 DL
@ Jauk i@ 8530 Deutschlandsberg, Schlossweg 45 DL
@ Jobstl i@ 8551 Wies, Am Schilcherberg 1 DL
& Jobstl 7 8552 Eibiswald, Aibl 8 DL
A Kainrath 78262 llz, Ziegenberg 17 FF
@ Kaiser vlg. Schantlhof @ 8463 Glanz a. d. Weinstralie 19 LB
@ Kaiser-Kroll vlg. Steinbockl @ 8551 Wies, Aug 80 DL
& Kieslinger @ 8430 Kaindorf a. d. Sulm, Kogelberg 36 LB
A Klockl 138493 Kloch, Gruisla 7 RA
@ Krottmayer vlg. Glirsch i@ 8552 Eibiswald, Kornriegl 4 DL
@ Ladenhauf @ 8311 Markt Hartmannsdorf, Eisenberg 75 Weiz
& Mayer vlg. Moar Pertl @ 8332 Edelsbach 71 FB
A Mauthner - "Zum Kirchenwirt" A 8551 Wies, Marktplatz 7 DL
@ Maurer am Hohenberg @ 8200 Gleisdorf, Hohenberg 34 Weiz
A Menhard 13 8463 Leutschach, Possnitz 70 LB
@ Meister A 8333 Riegersburg, Hofberg 58 FB
& Mdaller 8551 Wies, Kraf? 80 DL
@ Nekrep vlg. Stani Gustl 7 8462 Gamlitz, Eckberg 72 LB
@ Peinsipp @ 8211 liztal, Schattauberg 20 Weiz
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Weinbaubetriebe Anschrift Bezirk
A Peter vlg. Gamseggbrocker A 8524 Bad Gams, Mitteregg 14 DL

A Pfeifer @ 8354 St. Anna/Aigen, Waltra 24 FB

& Pichler-Schober vilg. Hos'n @ 8505 St. Nikolai im Sausal, Mitteregg 26 LB

A Pilz 13 8265 Grofsteinbach, Gschaier 112 FF

@ Puschnig i 8463 Leutschach, Glanz 32 LB

A Rauch 718093 St.Peter/Ottersbach, Perbersdorf 30 RA

@ Reindl @ 8350 Fehring, Hoflach 45a FB

A Riegelnegg-Olwitschhof 78462 Gamlitz, Steinbach 62 LB

A Rossmann 31 8093 St.Peter/Ottersbach, Bierbaum 37 RA

= Rupp 18442 Kitzeck, Steinriegel 26 LB

& Scheucher 8423 St. Veit am Vogau, Otterweg 3 LB

@ Schneiderannerl, Kolb-Purkart 13 8443 Gleinstétten, Sausal 27 LB

@ Silberberg i 8430 Leibnitz, Kogelberg 16 LB

@ Skringer i@ 8453 Eichberg-Trautenburg 28 LB

@ Stoff vlig. Winkelmachl 7 8441 Fresing/Kitzeck, Brudersegg 6 LB

& Thurner-Seebacher 718355 Tieschen, Pichla 38 RA

& Toni PETER vlg. Gregerbauer @ 8524 Bad Gams, Gersdorf 21 DL

A Trummer 31 8093 St.Peter/Ottersbach, Dietersdorf 76 RA

@ Urbi - Familie Niederl 1318082 Kirchbach, Breitenbuch 55 FB

@ Wiednermichl i@ 8564 Krottendorf, Ligist 38 VO

A Wippel 1 8333 Riegersburg, Hofberg 67 FB

A 'Wukonig vlg. Brus 78463 Leutschach, Glanz an der Weinstral3e 18 LB

& Zweytick @ 8461 Ehrenhausen, Ratsch/Weinstral3e 7 LB

Riicknahmestellen der Partnerbetriebe
Partnerbetriebe Anschrift Bezirk
SPAR FIL. 651 7400 OBERWART, WIENERSTRASSE 13-15 Bgld
SPAR FIL. 306 7423 PINKAFELD, GRAZER STRASSE 31 Bgld
INTERSPAR FIL. 63 7501 UNTERWART, BUNDESSTRASSE 316 Bgld
INTERSPAR FIL. 63 7501 UNTERWART, BUNDESSTRASSE 316 Bgld
SPAR FIL. 305 7512 KOHFIDISCH, GR.PETERSD.LANDESSTR Bgld
SPAR FIL. 665 7540 GUSSING, GRAZER STRASSE 17 Bgld
SPAR FIL. 351 7551 STEGERSBACH, WIENER STRASSE 6 Bgld
A EUROSPAR 7 8605 Kapfenberg, Wiener Stral3e 49 BM-MZ
INTERSPAR FIL. 47 8605 KAPFENBERG, GRAZERSTRASSE 79 BM-MZ
SPAR FIL.206 8662 MITTERDORF, GRAZERSTRASSE 54 BM-MZ
SPAR FIL. 677 8670 KRIEGLACH, ROSEGGERSTR.17 BM-MZ
SPAR FIL. 395 8682 HONIGSBERG, GRAZER STRASSE 70A BM-MZ
@ Kaufhaus HUBMANN @ 8510 Stainz, Grazer StralRe 1 DL
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Partnerbetriebe Anschrift Bezirk
SPAR FIL. 354 8502 LANNACH, RADLPASSSTRASSE 8 DL
A EUROSPAR 1318010 Graz, SackstralRe 7-13 Graz
A EUROSPAR @ 8010 Graz, Pluiddemanngasse 85 Graz
& SPAR Supermarkt 8045 Graz, Rotmoosweg 40 Graz
A INTERSPAR Graz, Citypark 78020 Graz, Lazarettgurtel 55 Graz
@ INTERSPAR Graz, Murpark @ 8041 Graz, Ostbahnstralle 3 Graz
@ INTERSPAR Graz, Nord @ 8051 Graz, Wienerstralle 286 Graz
A INTERSPAR Graz, Center West @ 8054 Graz, Weblinger Girtel 25 Graz
SPAR FIL. 389 8010 GRAZ, C.V.HOTZENDORFSTR.37 Graz
SPAR FIL. 645 8010 GRAZ, DIETRICHSTEINPLATZ12 Graz
SPAR FIL. 34 8010 GRAZ, ELISABETHSTRASSE 80 Graz
SPARFIL. 45 8010 GRAZ, FISCHERGASSE 20 Graz
SPAR FIL. 644 8010 GRAZ, HANS SACHS-GASSE 14 Graz
SPAR FIL. 213 8010 GRAZ, LEONHARDSTR.95 Graz
SPAR FIL. 301 8010 GRAZ, MOSERHOFGASSE 42 Graz
SPARFIL. 5 8010 GRAZ, NEUHOLDGASSE 68 Graz
SPAR FIL. 360 8020 GRAZ, EUROPAPLATZ 6 Graz
SPAR FIL. 396 8020 GRAZ, KALVARIENBERGSTR.76 Graz
SPAR FIL. 321 8020 GRAZ, KAPELLENSTRASSE 28 A Graz
INTERSPAR FIL. 44 8020 GRAZ, LAZARETTGURTEL 55 Graz
SPAR FIL. 326 8020 GRAZ, LENDPLATZ 31-33 Graz
SPAR FIL. 62 8020 GRAZ, PRANKERGASSE 28 Graz
SPAR FIL. 654 8020 GRAZ, VOLKSGARTENSTRASSE 3 Graz
SPARFIL. 75 8041 GRAZ, ZIEHRERSTRASSE 11 Graz
SPAR FIL. 27 8045 GRAZ, NORDBERGGASSE 3 Graz
SPAR FIL. 674 8045 GRAZ, PAPIERFABRIKGASSE 1 Graz
SPAR FIL. 245 8047 GRAZ, RAGNITZSTRASSE 177 Graz
INTERSPAR FIL. 88 8051 GRAZ, WIENER STRASSE 286 Graz
INTERSPAR FIL. 88 8051 GRAZ, WIENER STRASSE 286 Graz
SPARFIL. 10 8052 GRAZ, STRASSGANGERSTR.229 Graz
SPAR FIL. 17 8053 GRAZ, KARNTNERSTR. 210 Graz
SPAR FIL. 208 8054 GRAZ-STRASSGANG, KARNTNERSTRASSE 451 Graz
SPAR FIL. 397 8062 KUMBERG, GRAZER STRASSE 48G GU
SPAR FIL. 353 8063 EGGERSDORF, HAUPTSTRASSE 2A GU
SPAR FIL. 384 8071 GOSSENDORF/DORFLA, BUNDESSTRASSE 83 GU
SPAR FIL. 309 8071 VASOLDSBERG-BREITENH, KAPELLENSTRASSE 112 GU
SPAR FIL. 390 8072 FERNITZ, KALSDORFER STRASSE 8 GU
SPAR FIL. 300 8073 FELDKIRCHEN, FLUGHAFENSTRASSE 51 GU
SPAR FIL. 348 8074 RAABA, JOSEF KRAINER-STR.2 GU
SPAR FIL. 655 8101 GRATKORN, DR.K.RENNER STR.8 GU
SPAR FIL. 308 8102 SEMRIACH, NR. 428 GU
SPAR FIL. 314 8111 JUDENDORF, GRATWEINERSTR. 75 GU
SPAR FIL. 669 8120 PEGGAU, KARL THOMANNSTR. 2 GU

»
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Partnerbetriebe Anschrift Bezirk
SPAR FIL. 91 8142 WUNDSCHUH, HAUPTSTR. 4 GU
SPAR FIL. 355 8323 ST.MAREIN, MARKT 138 GU
SPAR FIL. 43 8401 KALSDORF, HAUPTSTRASSE 42 GU
SPAR FIL. 83 8501 LIEBOCH, PACKER STRASSE 107A GU
SPAR FIL. 64 8641 ST.MAREIN, HAUPTSTR.1 GU
SPAR FIL. 322 8230 HARTBERG, BAHNHOFSTRASSE 20 HB-FF
SPAR FIL. 656 8230 HARTBERG, RESSAVARSTRASSE 1 HB-FF
SPAR FIL. 29 8280 FURSTENFELD, HAUPTSTRASSE 32 HB-FF
SPAR FIL. 394 8291 BURGAU, NEUDAUER STR.375 HB-FF
SPAR FIL. 668 8740 ZELTWEG, HAUPTSTRASSE 70 Ju
SPAR FIL. 330 8750 JUDENBURG, FRAUENGASSE 2 Ju
SPAR FIL. 672 8753 FOHNSDORF-HETZENDORF, MARKTSTRASSE 1 Ju
SPAR FIL. 667 8720 KNITTELFELD, SCHUBERTSTR.5 KN
SPAR FIL. 667 8720 KNITTELFELD, SCHUBERTSTR.5 KN
SPAR FIL. 302 8720 KOBENZ, NR. 118 KN
A EUROSPAR 131 8430 Leibnitz, WasserwerkstralRe 32 LB
@ Genussregal Vinofaktur 8461 Vogau, An der Mur 13 LB
SPAR FIL. 392 8403 LEBRING, STANGERSDORF 55 LB
SPAR FIL. 357 8451 HEIMSCHUH, NR. 280 LB
SPAR FIL. 385 8454 ARNFELS, NR. 193 LB
SPAR FIL. 670 8462 GAMLITZ, UNTERE HAUPTSTR. 369 LB
SPAR FIL. 337 8700 LEOBEN, BAHNHOFPLATZ 1 LE
INTERSPAR FIL. 64 8700 LEOBEN, VORDERNBERGERSTR.17 LE
SPAR FIL. 315 8772 TRABOCH, AM KREISVERKEHR 1 LE
SPAR FIL. 387 8790 EISENERZ, HIEFLAUER STRASSE LE
SPARFIL. 3 8793 TROFAIACH, PULVERGASSE 3 LE
@ EUROSPAR i 8940 Liezen, HauptstralRe 35 LI
SPARFIL. 78 8786 ROTTENMANN, HAUPTSTRASSE 28 LI
SPAR FIL. 32 8820 NEUMARKT, WIENER STRASSE 24 MU
SPAR FIL. 33 8850 MURAU, KELTENSIEDLUNG 108 MU
SPAR Fil.403 8642 ST. LORENZEN, SEESTRASSE 1 Murtal
SPAR FIL. 50 8082 KIRCHBACH, NR. 221 SO
SPAR FIL. 358 8330 MUHLDORF-FELDBACH, GEWERBEPARK 2 SO
SPAR FIL. 331 8480 MURECK, MISSELSDORF 152 SO
SPAR FIL. 359 8490 BAD RADKERSBURG, HALBENRAINER STR.12 SO
SPAR FIL. 409 8563 LIGIST, STEINBERG 237 VO
SPAR FIL. 334 8570 VOITSBERG, CONRAD V.HOETZEND.27 VO
SPAR FIL. 318 8570 VOITSBERG, GRAZER VORSTADT 21 VO
SPAR FIL.641 8580 KOFLACH, SPORTPLATZGASSE 1 VO
SPAR FIL. 61 8582 ROSENTAL, PACKER STRASSE 18 VO
SPAR FIL. 328 8160 WEIZ, FRANZ PICHLER STR. 3 wz
SPAR FIL. 46 8162 PASSAIL, NR. 384 Wz
SPAR FIL. 71 8311 MARKT HARTMANNSDORF, HAUPTSTRASSE 222 wz
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Bei Riickgabe lhrer
leeren Steiermark-
Weinflaschen er-
halten Sie in diesem
SPAR-Markt beim
Kauf von
Steirischem
Wein in der
Steiermark-
weinflasche

Aufkleber
fiir Weinkartons
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Mit engagiertem Einsatz von ...

der Fachabteilung 19D Abfall- und Stoffflusswirtschaft des Landes Steiermark, der Weinbauabteilung
der Landwirtschaftskammer Steiermark, Fa. SPAR Osterreichische Warenhandels-AG, Genussregal Vinofaktur
Handel GmbH und Tomra Austria Leergutsysteme GmbH. Das Projekt wird von der Altstoff Recycling
Austria AG (ARA) im Rahmen der Férderungsinitiative Abfallvermeidung 2010 und dem Fond fiir
Abfallvermeidung der Austria Glas Recycling GmbH (AGR) gefordert und ist auch ein Projekt im Rahmen
der europdischen Woche zur Abfallvermeidung!

QiD= ARA°

AUSTRIA GLAS RECTCUMG Caar A e By g s

Es liegt in unserer Verantwortung.
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Kurzinformation
r Sie als

teilnehmendes

Weingut ...

Der STEIRISCHE WEIN
setzt auf Wiederbefiillung
Qualitatserhalt von der

Rebe bis zur Flasche.

© Verkauf von bis zu 5 Millionen Steiermarkflaschen/Jahr
5 Millionen Flaschen = 2.500 Tonnen Altglas

* Ca. 35% Prozent davon werden momentan wiederbefiillt
* Reinigung pro Flasche benétigt rund 0,09 kWh
 Produktion pro Flasche verbraucht ca. 1,1 kWh an Energie

S

O
R g
S o pex 'S

* Auf 50% Wiederbefiillung steigern d.h. die jahrlichen CO, Belastungen

um die Emissionen aus der Verbrennung von 80.000 Liter Heizél zu reduzieren
® Bei 5fach Wiederbefiillung werden 10.000 Tonnen Abfall vermieden
* ALLWEG-Steif tiber einer neu pi i Flasche

0 adigte und nur mit
© inklusive der Schraubverschliisse

|Das Land

ABZUGEBEN BEI ... DAFUR BEKOMMT DER KUNDE ... bei den
Y e beteiligten Weinbaubetrieben eine 10 Cent-Gutschrift
q,l ge1erma rk| * beteiligten Weinbaubetrieben, fiir seinen Einkauf, bei bestimmten Filialen der Fa. SPAR
=  ausgewdhlten Filialen Warenhandels AG und dem Genussregal Vinofaktur in
A el W e bt der Firma SPAR, Vogau 5% Rabatt beim Kauf von steirischem Wein in

* Genussregal Vinofaktur in Vogau  der Steiermarkflasche.

Einfach. Wertvoll.

i RO s SRR o WSl
Crem gD JURECER Es liegt in unserer
SPAR Supermarkt  Eurospar a‘vﬂ.m:;mgzl.zt Verantwortung.
Rotmoosweg 40 jasserwerkstr. 32

N s Teilnehmende Weinbauberiebe, detailierte

— I Infos zur Aktion und den aktuellen Riickgabe-
upermarkt_ Eurospar e
Pliddemanngasse 85 Haupiatrabe 35 zahlen finden Sie im Internet unter ...
8010 Graz 8940 Liezen

wwwsparat wwwsparat

EUROSPAR®

| Seite 33
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Genuss mit
Verantwortung

www.steiermarkflasche.at

Bis zu 10.000 Tonnen Abfall konnten
durch die ALLWEG STEIERMARK-
FLASCHE vermieden werden

Erhebliche CO2-Reduktion

Plakat

Einfache Abwicklung durch
pfandloses ALLWEG-Sammelsystem

Riicknahmestellen bei ausgewdhlten
SPAR-Filialen, dem Genussregal
Vinofaktur in Vogau und bei den
teilnehmenden Weinbaubetrieben
3500 der STEIERMARKFLASCHE werden bereits

wiederbefiillt, bei 50% wiirden zusatzliche 80.000
Liter Heizl eingespart werden

Der STEIRISCHE WEIN
setzt auf Wiederbefiillung!

Qualitatserhalt von der Rebe bis zur Flasche.

Ik

Es liegt in unserer Verantwortung. &= ama E

é Cras. Lard
Stelprmark|

Es liegt in unserer Verantwortung. &= Ara® E

|Das Land
Steierm urk!

= Aain ann D=t
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Informations-Stander
mit personalisierter Beschriftung und Tasche fiir die Info-Folder

" . y
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Weinbau Gerst

untersteitat die Aktinn
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Steiermarkflaschen-Riicknahmeautomat "¢y
in der Vinofaktur in Vogau

Der STEIRISCHE

Einfach. Wortwll
Machhaltig.

ALS DANKESCHON

sur Unterstuboung der Aktinn
"Dée Steiermarkfiasche gehit ALL{e] WEGe"

erhalten Sie von der VINOFAKTUR GERUSS-
REGAL beim Kaul ven Steirschem Wein in
der Stelermarkflasche

Der STEIRISCHE
WEIN setzt auf Wiederbefillung!

Qunliedtssrhnk von des Febs b 2ue Fluscha

Eine Initiative der Fachabtelung 190 Ab-
fall- und Stoffflusswirtschaft des Landes
Steiermark und der Welnbavabteilung
der Landwirtschaftskammer Steiermark
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Tisch-Infostander
mit personalisierter Beschriftung und Tasche fiir die Info-Folder
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www.steiermarkflasche.at

7~ Die Steiermarkflasche - Abfall- und Stoffflusswirtschaft fiir Steier

m" |@ bt A abifallwir techaft. steier mark.at/cms, V| B ||| X |::' Zriout (st

Datei  Bearbeiten Ansicht Favoriten Extras 7

o Favoriten | o lursula1zs 406765630199 2] OR_ AJOR (2hdc gudl o FP &) Print Friendly [ 2aMG

| 8 Die Steiermarkflasche - Abfall- und Stofffluss... | |

- - [0 @ v Sejte v Sicherheit™ Exras v @+

»

Suchen...

Das Land
Steiermark

VERVVALTUNG BEZIRK SHAUPTMANN SCHAFTEN E-ZOVERNMENT THEMENSERVER POLITIK

Abfall- und
Stoffflusswirtschaft

Sl 5ind hler: AbtEiwinscnzn | Dle Stelermarkmizsche

Aktuelles Genuss mit Verantwortung

Progeiletndts Der Steirische Wein setzt auf Wiederbefiillung!

Riicknahmestellen

KONTAKT

Statements zum Projekt
Infomaterial - Download

zur Startseite

Quicklinks

O Austriz Glas Recycling
O Altstoff Recycling Austria

© Europaische Woche zur
Abfallvermeidung

@ Wie grof ist mein Fulsbdruck?
© Earth Owershoot Day 2011

Qualitdtserhalt von der Rebe bis zur Flasche.

Einfach. Wertvell. Nachhaltig.
Es liegt in unserer Verantwoertung.
= warw. steiermarkilasche st

Das Referat “Abfallwirtschaft und Nachhaltigheit™ in der
Abteilung 14 des Landes Steiermark und die
Weinbauabteilung der Landwirtschaftskammer Steienmark
filhren gemeinsam mit steirischen Weinbaubetrieben, der Fa.
SPAR Warenhandels AG und vor allem mit lhnen - als
Genieler des Steirischen Qualititsweines - sine Aktion zur
Steigerung des Anteils der zur Wiederbefillung gelangenden

Steiermarkflaschen durch.
EUROPAISCHE WOCHE ZUR
o ABFALLVERMEIDUNG

'We-Banner zur Akllon als Werbeirager fr akihe Tellnehmer!
TWRRSRWTEY

Elnfach. Weroll. Nachhalllg.
S W SRiEmanaasche af

Abteilung 14 - Referat
“Abfallwirtschaft und

Machhaltigheit™

Tel.: (0315) 8774323

Fae: (0318) B77-2416

€

@ Internet

3 - HI5w -
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~ Genuss mit Yerantwortung - Abfall- und Stoffflusswirtschaft fiir Steiermark - Windows Internet Explorer ] El['i
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8 Ganiisn mit Verantworting - Abfal- und Stef.. fit * B v 3 f v Sefle™ Sghutwily Expmv -
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S s o I - i [ T T Tom—
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Oalamakdh™
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Medienecho - Fernsehen und Horfunk \\?\ﬂ)

Beitrag vom 24.11.2011 Radio Steiermark vom
D Steiermark heute 24112011
B Radio Steisrmsark

"M 80dsteiermark.

3 ) Video vom 14.12.2011
- ] © Sidsteiermark TV

h&ﬁs‘remﬂnnnum_. =
Wiederbelillung —=%

VULI(AHm

Video vom 14.12 2011
o VULEAN-TV
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Medienecho - Printmedien

das sudsteiermark magazin

Genuss mit
Verantwortung

Die Fachabteilung 19D Ab-
fall- und Stoffflusswirtschaft
desLandes Steiermark und
die Weinbauabteilung der
Landwirtschaftskammer

Steiermark fithren gemein-
sam mit den steirischen
Weinbaubetrieben, der Fa.
SPAR Warenhandels AG
und vor allem mit Thnen als

GenieBer des Steirischen Qualitétsweines eine Aktion zur
Steigerung des Anteils der zur Wiederbefullung gelangen-
den Steiermarkilaschen durch. Zur Wiederbefullung der
Steiermarkflasche werden Sie ersucht, die unbeschédigten
und nur mit Weinresten verunreinigten Steiermarkflaschen
inkl. der Schraubverschlusse, wenn vorhanden, bei den be-
teiligten Weinbaubetrieben, bei ausgew¢thlten SPAR-Filia-
lenund beim Genussregal Vinofaktur in Vogau abzugeben.
Fur die zurtickgegebenen Flaschen bekommen Sie entwe-
der eine 10 Cent-Gutschrift bzw. 5% Rabatt beim Kauf von
Wein in der Steiermarkflasche (bei SPAR und Vinofaktur).

Ausgabe Winter 2011
© BOX

www.box-online.at

www.stdsteiermark.tv

Ausgabe 51
Winter 2011

Zugestelt durch Post.at

Projekt ,Allweg-Stelermarkflasche":

Steirischer Wein setzt

auf Wiederbefiillung

Mit der Allweg-Steiermarkflasche soll in Zukunft unnitiger
Abfall vermieden werden. Konsumenten erhalten im Gegen-

zug Gutschriften bzw. Rabatte.

{e Fachabteilung , Abfall- und
Stoffflusswirtschaft 19 D des
Landes Steiermark und die

Weinbanabreilung  der  Landwirt-
schaftskammer Stciermark fithren
gemelnaam mit stelrischen Weinbau-
betrieben und der Fa. Spar Warenhan-
delz AG eine Aktion sur Steigerung
des Anteils der zur Wiederbefillung
gelangenden  Stcicrmark-Flaschen
dureh.

Dis Projeke wied von der Altsiodf
Recycling Auseria AG (ARA] lm Rah-
men der Firderungsinitiative Abfall-
vermeidung 2010 und vom Fond fiie
Abfallvermeidung der Austria Glas
Recyeling GmbH [AGR| geftrderr. In
der Stetermark werden jedes Tahe von
rund 300 Betrichen bis 5 Mio, so-
genannte | Steicrmark”-Flaschen mit
hochwertigem  Qualititswein  ver-
keanft Das wiren 1,500 Tonnen Alt-
glas. Evwa 35% jea. 1,75 Mie, Fla-

schen) davon werden hereits jetzt

nach Gebrauch der Weinflasche gerei-
nigt wnd der Wicderbefillung zuge-
fithrt. Fiir die Reinigung in den mo-
dernsten  Spillanlagen werden pro
Flasche nor mund 0,09kWh bendtige,
fitr die Produktion einer neven Fla-
sche verhraucht man im Vergleich
dazu ca 1,1 kWh an Energie.

Wiederbefiillung stelgern

Dic Pojektverantwortlichen ha-
hen sich zum Ziel geserzt, die Wie-
derhefiillung aul 50% zu steigern
und damit die jihrlichen CO;-Belas-
mumgen um die Emissionen sus der
Verbrennung von B0.000 Liter Heizdl
zu reduzieren. Mit einer 5-fachen
Wiederbeftillung  jeder  Flasche
kimnee man 10,000 Toanen Abfall
vermeiden, Dadurch ist die ,Allweg-
Steiermarkflasche gegeniber einer
neu produziercen Flasche auch kos-
tengiinstiger!

Spar GF Diraltor Erwin Schmuck, AGR GF Komm.-Rat Gerhaid A, Lacher, FAR1BD-Laltar
[Dr. Wilhedm Himmal, Landearat Jahann Seitinges, Danlels Bresnlk - Euraspar, Walnhaudireltor
ing. Wemer Luttenbenger, Winzer Erich Polz (v.1.)

hem Winczen

1321

de,

ST

X
£
%,

Riicknahmestellen

Zur Wiederbetillung der Seeer-
mark-Flasche sollen nur unbeschi-
digte und nur mic Weinresten verun-
retiiigee  Flaschen inklusive der
Schraubverschlisse [wenn vorhan-
den| abgegeben werden, Ricknshme
stellen sind bei den bereiligren
Weinbauhetricben, bei ausgewihlien
Filialen der Firma Spar und beim
Genussregal Vinotaktur in Vogan

Fir die zuriickgegebenen Flaschen
bekomme der Konsument bei den
beteiligeen  Weinbaubetrichen  eine
10-Come-Guschrift fiir den Einkanf,
et bestimmten Filialen der Fa. Spar
Warenhandels AG und beim Genuss-
regal Vinofakeur in Yogau 5% Rabart
beim Kauf von steirischem Wein o
der Steiermark-Flasche,

Weinbaudirekror Werner Lutvenber-
ger von der Landwirtschaftskammer
sieht in diesem Progeks [ir alle Berei-
ligten eine Hermusforderung, aber
auch eine Chance, einen in Osterreich
und daniber hinaus einmaligen und
richeungsweisenden Weg einzuschla-
gen und damiz den | dkologizchen
Fulabdruck” des Naturproduktes

Wein entscheidend zu verbessern,

Kundenbindung

Auch die Brider Walter und
Erich Polz kimnen der Initiative
nur Positives abgewinnen. ,Als
Partner dieses engagierten Projek-
tes kdnnen wir mithelien, die von
dier Matur entnommenen Mate-
rinlien durch eine weltgehende
stoffliche Wiederverwertuny in
einem moglichst hohen Grad zu
nuizen. Damit wirken auch wir
der runehmenden Rohstoffver-
knappung entgegen. Dass daran
auch ein Bonuseffeke in Form von
Rabatten fir unsere Kunden ge-
koppelt ist, sollte besonders viele
zum Mitmachen animieren. Und
nehenbed kann dieses Projekc
auch als eine schine Kundenhin-
dungsmafinahime genutzt
den!, heilit es aus dem Weingut
Polz.

Infos: wwwsteiermarkflasche.at
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»nachhaltig — klimaschonend - zukunftsfahig”

dieser Welt wurde vor Kurzem

der siebenmilliardste Erdenbiir-
ger geboren! Die Weltbevélkerung
wéchst mittlerweile im Jahr um
zirka 83 Millionen Menschen — fiir
die erste Milliarde bendtigte die
Menschheit noch 250.000 Jahre
(um ca. 1800). Doch unser Planet
vermehrt sich nicht und von der
gesamten Erdoberflache sind nach
wie vor nur 13 Milliarden Hektar,
also rund 1,8 Hektar fiir jeden
Menschen, firr uns nutzbar.

I rgendwann und irgendwo auf

Mathis Wackernagel und William
Rees haben den 6kologischen
FuRabdruck als Indikator fiir
unseren Lebensstil entwickelt. So
kénnen wir berechnen, wie viel
von der Flache jedes Land jede
Birgerin und jeder Burger fiir die
Befriedigung seiner Bediirfnisse
und seines Lebensstandards bend-
tigt. Der FuBabdruck in Osterreich
betrégt rund 4,9 Hektar. Bei fairer
Verteilung der Gesamtflache auf
alle Menschen dieser Welt diirften
wir aber nur zirka 1,8 Hektar
verbrauchen. Der gréRte Anteil
am wachsenden FuBRabdruck ist
mittlerweile dem CO2-AusstoR
zuzuschreiben und fur heuer ha-
ben wir bereits am 27. September
2011 alle verfiigbaren Ressourcen
verbraucht (,,Overshootday").

Wie kdnnen wir dieser Entwick-
lung entkommen? Wir kdnnen
nicht warten, dass ,,die da oben“
etwas tun, wir missen selbst aktiv
werden und gemeinsam kénnen
wir mit all unseren Handlungen
viel zur Veranderung beitragen.
Wir miissen nicht génzlich auf
Fleisch verzichten, aber hat
friiher der Sonntagsbraten nicht
gerade deshalb so besonders gut
geschmeckt, weil er eben etwas

Sieben Milliarden Menschen,
aber nur ein Planet

Gudrun Walter,
Nachhaltigkeits-
koordinatorin

Besonderes war? Wir wissen,
dass unser Fleischkonsum nicht
mehr gesund ist und dass die
Futtermittel fur unsere Tiere

in groBem Ausmal? importiert
werden missen. Unser Schnitzel
Lwachst“ quasi in Argentinien
oder Brasilien, fiir die Produktion
von Soja fiir die Futterung wird
dort den Menschen ihre nétigen
Lebensgrundlagen entzogen.

Wenn wir uns in immer kiirze-
ren Absténden ein neues Handy
kaufen, das auRerdem immer
mehr kann, sollten wir uns schon
einmal fragen, wie wir unsere
sozialen Kontakte pflegen. Viel-
leicht nur mehr tber das Handy?
Wir diirfen dabei auch nicht
vergessen, dass dafiir im Kongo
Kinder mit ihren bloen Handen
das wertvolle Coltan, ein Erz,
schirfen. AuBerdem herrschen
dort seit Jahren brutale Banden-
kriege.

Klimaschutz, Nachhaltigkeit und
globale Verantwortung héngen
eng zusammen. Es ist nicht egal,
wie wir hier in der Steiermark,
in Osterreich leben. Wir haben
nur eine Erde und diese stellt die
Lebensgrundlage fiir alle Men-
schen dar. Vielleicht kénnen wir
die Adventzeit dazu nutzen, uns
wieder auf das zu besinnen, was
uns wirklich glicklich macht.
Wenn wir an die Dinge denken,
die uns in der letzten Woche
Glucksgefiihle vermittelt haben,
werden wir vielleicht erkennen,
dass diese nur selten mit Geld
verbunden waren.

(4 Zuriick zum Inhalt )

Ausgabe Dezember 2011
© Steiermarkreport
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8 STE!ERMARK

/ Stelrer bekommen Jetzt
eine eigene Flasche

Stelermark, Die  Steiermark-Wein-
Flasche" wurde gestern von Lan-
desrat Johann Seitinger priisen- |
tiert. Die wieder befiillbare Glas-
flasche kann in allen Weinbaube-
tricben, bei ausgewlihiten Spar-
Mirkten und beim Genussregal
Vinofakturin Vogau abgegeben
werden, Sie soll dazu beitragen,
die jihrlichen CO,-Emissionen zu
reduzieren.

Ausgabe 25.11.2011
© QOsterreich

Seite 44 |




PROJEKT-ENDBERICHT 2013

Durch die Rilcknahme der Stmk-Flasche wird die Umwelt entlastet. E. Schmuck - SPAR
Steiermark, G. Lacher - Glas Recycling, W. Himmel - L, Stmk, J. Seitinger - Landesrat, D.
Bresnik - Eurospar, W. Luttenberger - LWK, E. Polz - Winzer.

Zu wertvoll fiir den Glascontainer

Panther wird wiederbefiillt

Glas 15t mitverantwortlich fiir die
Verdoppelung des Miillbergs seit
dem Jahr 1991, Um den Scherben-
haufen zu reduzieren, steigt das
Land Steiermark gemeinsam mit der
Landwirtschaftskammer und  der
SPAR AG nun aul die Bremse —
Weinflazchen werden wiederbefitllt,
Ab sofort kiinnen leere Steiermark-
Weinflaschen — das sind die nit der
Panther-Gravur — bei 6 steirischen
Sparmiirkten in Graz, Kapfenberg
und Liezen zuriickgegeben werden.
Dafiir gibt es einen 5-Prozent-Gut-
schein, Auch im Genussregal in Vo-
gau kann man einen derartigen Deal
durchfithren. Etwa 5 Millionen
Stilck der sogenannten Steiermark-
Flaschen befinden sich in Umlauf
und sind selbst im ausgelrunkenen
Zustand #zu wertvoll, um im Aliglas-

container zu landen. Als Realziel
peilt man eine Wiederbefilllung von
50 Prozent an. ,Damil sparen wir
Energie und Ressourcen®, bekriif-
tigt Landesrat Johann Seitinger. Die
Abfallbelastung  soll  um  etwa
10000 Tonnen pro Jahr reduziert
werden, Die Produktion einer neuen
Flasche verbraucht etwa 1.100 Wh
an Energie, fiir die Reinigung in ei-
ner Spiillanlage werden jedoch nur
rund 90 Wh pro Flasche benitigt.
Vorerst luft die Aktion ein Jahr aul
Probe und ziell eindeutig in Rich-
tung  Umweltverantwortung — und
Nachhaltigkeit. Appell an den Kon-
sumenten: Die Flaschen sollten hin-
sichtlich der Wiederverwendung
mit intaktem Gewinde sowie Ver-
schlusskappe bei den Rilckgabeau-
tomaten abgeliclerd werden,  H. I,

Fetie FA IO, Uvnala Clsngl

Ausgabe Dezember 2011
© KLIPP
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BETRIEB

ZUSAMMENFASSUNG:

Fast 50 Prozent des mit
dar Herstellung von

Wein verbundenan CO,-
Ausstobes gehen auf das
Konto der Elnwegglasila-
scha. Die Mohrfachver-
wendung von Glasflaschon
ist daher eine Gkologisch
wichtige Malnahme, Ab
mwed UmiSufen ergibt sich
ouch sine Botrichskoste-
neinaparung fir die Wein-
bauem. Dafdr braucht es
auch noch mehr Bewusst-
sain in der Welnwirtschan
solbst und Méaglichkeiten
xur Riickgabe auch im
Lebeansmittelhandel

" Mag. Werner Hochraiter il

sl und Mitaibedler der Abteiung

Limwall & Vierkshr in der A Wien

NI NA

Wirtschafts.Umwelt

Ewrg 1,80

Im Herbst 2011 haben sich in der Steiermark die Landesregierung, die
Landwirtschaftskammer und die Stelermarkzentrale der Firma SPAR auf
das Projekt , Allweg-Stelermarkflasche” verstandigt, um den Gkologischen
FuBabdruck des Maturprodukts Wein zu verbessern, Wie funktioniert das
Projekt, was ist der Umweltnutzen?

Wein - Mehrweg
ohne Pfand

rklirtes Ziel des auf
#wiel Jahre anberaum-
ten Pilodpropekices ist,

die Rate der wiederbefiillien
Stedermark-Flnschen von heute
35 Progent suf 50 Prozent 2u
geigemn. Das heill, in Zukunft
soll micht nur jede dritie, son-
dem jede zweite Flasche ein-
mal wiederbe il werden, Das
Klingt nicht viel. Die Pilotphase
soll aber dazo dienen, das Pro-
ekt brelter bekunmizumachen,
die WeinkonsumentInnen zum
Mitmachen zu bewegen und
unter den Weinhaubetricben
und dem Lebensmittelhandel
weitere  Projektpariner  als
Rikcknahmestellen #u gewin-
nen. Unmsgesprochene Vision
ist nuddirlich, dass dws Projekt
nach der Pilotphase selbsititig
witeriSuft,

Aufl den ersten Blick fll
an der Sieiermark-Flasche
der Panther am Flaschen-
hatls aul. Ansonsten scheint
sie cine gewdhnliche 0,75
Liter-Weinflasche zu sein,
von der man als Konsumentln

Biowein Stelermark

Weingut Famile bMenhand weess bio-woin-gheaemank. st/
Manhard_product_dedails, itmi

Palinitz T0. A-8463 Glanz an der Wainstrala,

47 (T 3454 5964 - weinguiBmanhard

vermiutet, dass sie, nachdem
man sie geleert hat, in den
Alglascontainer gehiirt, Doch
die Flasche hut eine besondere
Geschichte, die schon fos 20
Jahre zurilckreicht, erliiuten
Wemer Luttenberger, Wein-
baudirektor in der steirischen
Landwirtschafiskammer;
~Die neue Flasche emsprang
damals ciner Initistive von
Weinbauem, Flaschenhondel,
Weinhauschule  Silberberg
und Kammer, um von der
Vielfalt an Flaschen wieder
weg mu kommen.” Denn die
Qualititsoffensive nach dem
groben Weinbauskandal hatte
auwch zu einer groben Fla-
schenvielfalt und in weiterer
Folge zu Problemen gefithrt,
wenn Weinbauern zurlickge-
mommene Flaschen waschen
oider wicderbefilllen wollten
Umterschiedliche Griiben sind
da ebenso hinderlich wie Bil-
liglaschen, die dabei oft bre-
chen, Dee Steiermark-Flasche
bmchie die dofiir ausreichende
Quualitin, war leicht £u reinigen

SEITE 2§ WINTLONAFT £ URWILY
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und wicderzubefiillen. Davon
profitienien vor allem kleine
und miftlere Weinbaubeiriebe,
bei denen ske sich auch schnell
durchsetzte (siehe Kasten Bio-
weingul Menhard), Seit Mite
der 1990¢r Jahre hat sie rund
30 Prozent Marktanteil in der
Stedermnrk. Die Steiermark-
Flasche ist auch betriehswirt-
schafilich sinnvall, Luttenber-
ger: LEine newe Pantber-Fla-
sche kostet rund 45 Cent. Das
Waschen rur Wiederbefilllung
dagegen nur 200 Cent. Schon
ab rwei Umliufen kosae dem
Weinbaver das Gebinde nichi
mehrals eine pewdhinliche Bil-
ligitasche. die man nur ginmal
verwenden kann.”

OKOLOGISCH

Das Wiederverwenden ist
auch Bkologrch sinnvoll, Chri-
stinn Plackerer vom Ckologie-
Institut hat filr eine Prisenta-
tion in der Weinbauschule Sil-
berberg den CO.-FuBabdruck
der Bier- und Weinwirtschaft

usgabe 3/2012
AK - UMWELT



in Osterreich  abgeschiitzr
Betrachtet wind der ganze
Lebensweg des Produkis, van
der Erzeugung bis rur Entsor-
gung, z.B. der Verpackungen.
Beide Sektoren verursachen
Jeweils rund 5000000 Tonnen
C0,. Freilich ist der Ausstoll
der Bierwirtschaft mit §90
Millionen Liter mehr als drei-
mil so grol wie der der Wein-
wirtschaft: Mehr als 20,000
Betricbe in Osterreich erzeu-
gen dusammen 200 Millionen
Liter Wein. Warum sind dic
sperifischen OOL-Emissionen
bei Wein (1.9 kg COJ/Liter)
viel hiher als bei Bier (0.5 kg
COLLiter)? Hier spielt dos in
Osterreich noch immer gut
nusgeprigie Bier-Mehroegsy-
stem die entscheidende Rolle
Bestiitigt wird dies durch Un-
tersuchungen eines deutschen
Weinhindlers {www.ricgel de)
sowie zur Weinregion ,, Trai-
sentalNO, , Die Wein-Glas-
flasche ist fiir rund 45 Prozent
der CO,-Emissionen verant-
wortlich”, bringt Luttienberger

Wein, Gut und Schule

Mehrwoeg-Leargut: Leer, aber gut - fiir die Umwedt

die Okobilanz-Ergebnisse auf
den Punki. Das zahlenmibig
grishite Optimienungspotenzial
heim Wein besteht somit in
der Mehrfachverwendung der
Glasflasche

Die Fragen nach dem
CO-Footprint und  seiner
Verringerung werden mehr
werden. Viele Weinregionen
beschiiftigen sich minlerweile
damit, Luttenberger will aber
auch Glas als Packstofl nicht
in Frage gestielh sehen: .Die
Glosflasche ist ein Kulmr-
gut™, Auch mich erleichten.
dass fir ihn der Umstieg auf
Kunststoffgebinde, wie ¢s an-
dere zur CO,-Verminderung
probicren — siche die  bag-in-
box™ in Diinemark oder die
wZero-Emission-Bottle”  in
Neuseelund -, kein Thema is1

PRAXISTAUGLICH

wWorJahren hab® ich mir ge-
dacht, es st schade, wenn diese
Flaschen nachher einfach weg-
geworfen werden™, beschreibi

Facrachuls fir Weinbau und Fslersrischal und Wisingul Sibarbeng
Ssmermirkiscre Landesswieglier; Kogebsrg 16, A-BE30 Leibnilz.
T - +47 [ 3452 / ERER, woavw allavbioan ot
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Erich Gungl, Mitarbeiter in der
Abfallabteilung der steirischen
Landesregicrung, dic Wurzeln
fiir cias von ihan 2000 initiierte
Projekt , Allwegfasche”. Es
entstand ouch die Idee, den Le-
bensminelhandel einubinden,
werden doch heute schon 20
bis 30 Prozent des steirischen
Weins im Wein- und Lebens-
mintelhandel gekauft in
Ballungsriiumen sicher noch
mehr, Die konkrete Umsetzung
war kein leichtes Unterfangen
LAPAR Steiermark war das
cinzige grolle Lebensmiticl-
handelsumemehmen, das von
Beginn an der Sache positiv
gegenitbergestanden st und
sich dann auch wirklich zum
Mitmachen entschlossen hat”,
ist Gungl dankbar daftir, dnss

WEIN-INITIATIVE
ALLWEGFLASCHE

Mit steigendan Produkipreisen sinkt generell der schiicht
finanziells Anneiz, bei Gebindan zu sparen. Zudem haben
grofa und Top-Weinglier schon immer aus Marketing-
griindan ihre ganz individuslion Flaschen - Kostan egal
und natidich Eimweg - bevorzugl. Ein impuks aws der
Oko-Ecke tut da gut, Probleme haben sich baim Waschen
der Flasche durch schwer abldsbare Etiketten bzw. dis
am Flaschenhais verbleibanden Hillen der seit kurzem
boomenden Schraubverschilsse gezeigt. Baildes ist mitt-

an #ehn SPAR-Smandonen
fiber dic gonze Steiermark
verneilt die Rilcknahme erfolgt
— in sechs davon mit den kias.
sischen Mehrwegautomaten,
Zudem ist SPAR Steiermark
offizieller Pilotprojekipartner.
Weiters erhalten Kundlnnen im
SPAR, im Kaufhaus Hubmann
in Seaing und in der Vinofukr
in Vogau auf zuriickgegebene
Allwegiluschen eine fGnf Pro-
zent-Gutschrift fir neu gekauf-
ten Wein in der Pantherflasche

OKONOMISCH

Doch die Initiative der Ab-
fallabteilung hat anch aus der
Sicht der Weinwirtschaft Sinn
gemacht, bestinign Lunenber-

weller aul Seite 2B -

lerweile geldst, Optimisiisch kst man, dass dée Firma Vetro-
pack mil aingm neuen Verfahren dan Flaschenhats hiren
kann, damit das Thema Bruchgefahr endlich vom Tisch ist
Hoffentlich verkauft Vetropack dis Flascha dann andlich als

Mahrwegllasche,
7/

Allweg-Abfallvermeldung

Kin dam suroplncian Ablptvermecongspees 2011 ausgansichoet
wurde die _ALLWEG-Btemrmarkiasche”. waw shelermarkfascha sl
Mahr mor ecroplischan Wechs par Ablpharneidung [EWWI) unter:

TN A e

wew.arboileriammer.sl

WINTSCHAFT & UWrWELT A/2082
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WEINGUT FAMILIE
MENHARD

~Gesunder Boden - gesunde
Rebe - guler Wedn® - nach
diesam Motio wirtschafte
oer Betrieb schon seit Jahe-
zehnten. Der sait 1994 zer-
tifizierte Bio-Betriab st zum
Gehedmtipp unter Waingenie-
Bam geworden. Wir wollten
damais sinfach sina alegante
Flasche, Schon bald haben
wir kormplatt sufl die Panther-
Flasche umgestelll, wail dann
awch alkes logistisch ainfa-
cher geworden is1”, erinnert
slch Thomas Menhard. Dabsel
Wil ciia Wisdervenvendung
dar Flaschan immar schan
salbstvarstdndlich, Dazu
brauchte es nicht erst die
Big-Fichtlinie, die das wor-
schisbl, Es entspringt siner
Labens- und Arbeitsphilo-
sophse, die mit naturnahem
Anbau auf hichste Qualitil
abzialt. Cer sparsama
Umgang mit Ressourcen ver-
bindat sich mit dem Zied, e
Kundinnen auch praisich am
Boden ru bieiban. _Frailich
Ist das Zurlicknahmean bei
einam B0 Prozent Ab-Hof-
Verknulsanted lescht®, so
Maenhard bescheidan.

chaft&U

IM WEI TPO

=% per. Heute unterstiitzen
offiziel] rund 60 Weinbao-
betriche das Projekt und
bieten den Kundlnnen rehn
Cent pro suriickgegebener
Pamtherflasche an (www,
steiermarkflasche.at).
Das entspricht auch denen
Marktwert und wird auch
unier Betrichen so abgegol-
ten. JIn der Praxis nehmen
sher viel mehr Weinbaube-
triche die Pantherflasche ru-
rilck”, erpinz Luttenberger
[Diese Betriebe sind halt der
wLehn-Cent-Regel™ gegen-
fiber skeptisch, Jedoch nicht
des Geldes wegen. sondem
sie wollen nicht Fluschen-
zihlen und geben licher
Naturalrabatt;

Und wie steht es mit der
Bereitschaft der Konsu-
mentlnnen mitzumachen?
(hne sie geht ja gar nichts.
Alle meine Gespriichsparnt-
nerfnnen aus der Weinwin-
schall sehen eine wachsende
Bereitschall. ., Wir huben
gute Rickmeldungen aus
der Gastronoamie und auch
von Privaten, sogar, wenn
sie weiter weg wohnen. LUind
s hingl nm wenigsten an
den zehn Cent”, berichtet
Reinhold Holler von der
Weinbauschule & Wemgut
Silberberg. Silberberg gibt
Jedem Sechser-Karton auch
cin Infoblant bei, das zum

PROJEKT-ENDBERICHT 2013

mwelt

Mitmschen anregt. Der
Ribcklanf don hat sich im
letzten Jahr verdoppeli.

NACHMACHENSWERT

Ermutigendes hire ich
auch bei meinem Besuch
bei SPAR. Dont ist man
fiberzenpt, dass Region-
litie wirkt, Die Kondlnnen
wollen Wein aus ithrer
Region, Darum (bericgt
Chiristian Holzer, Direkior
der SPAR-Stetermark-Zen-
trale in Graz-Puntigam, auch
alle Rilkcknahmeamomaten
in den seierischen SPAR-
Markien umzuriisten. Er
weist aber auch nuf einen
kritischen Erfolgsfakior fir
s Projekt hin: ., Wenn wir
weitergehen wollen, dann
brschen wir in Sachen
Offentlichkeitsarbeit auch

die Unterstiitzung des Lan-
des und der Politik, alleine
kiinnen wir cas nicht schaf-
fen®. Elne erste Umfrage m
Aultrag der Abfallabteilung
des Landes zeigt, duss nur
25 Prozent der Nichtnuteer
vom Projekt  Allwegfla-
sche™ schon gehiirt haben,
Drs weist ouf die Aufgaben
filr die Zukunfi hin, Uber-
dies darf die Politik nicht
milde wenden — eine Einmal-
Infio reichi sicher niciht. Das
schlicBe ich perstnlich pues
mezinen Erfahrungen rnd
um die Umsetzung der
waoginlparmeremplehiung
Mehrweg”. Das Potenzial
fireine Erfolgsstory ist aber
in der steirischen Weinne-
gion jedenfalls sichibar -
vielleicht auch fir andere
Weinbauregionen  zum
Machmachen? [

GENUSS MIT VERANTWORTUNG - ALLWEG-SAMMELSYTEM

Nicht wegwerfen, sondem zurGckbringsn, st des Motio der Allweg-Stelermark-
Wein-Flasche! Sie wird gewaschen und wisderbalililt, wenn sie unbeschidigt mit
Drefwerschiuss- oder Brandmindung zurlickgebracht wird. Flr die Mihe gibt's ein
Dankeschin: Eine Guischrift von 0,10 Euro pro Flasche. Warem das Ganza7 In der
Steiermark werden jedes Jahr bis zu fonf Milllonen Stesermarkdiaschen verkauft. Das
wiren 2.500 Tannen Altgias. Etwa 35 Prozent oder ca. 1,75 Milanen Flaschen davon
wardan beraits jetzt nach Gabrauch der Weinflescha gersinigt und wiederbelli. Fir
dia Reinigung werden pro Flasche 0,09 KWh bendtigt, fiir die Produktion einer negsan
Fascha verbraucht man im Verglench dacu ca. 1,1 kWh an Energie. Mit diesem Projest
wird massiv Enargie gespan und die Urmwelt geschont.

SEATE 38 WIRTSCHAST L UWWELT 2200
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Ing. Werner Luttenberger, Land-
wirtschaftskammer Steiermark,
Projektleiter DI Erich Gungl, FA19D
Abfall- und Stoffflusswirtschaft und
HR DI Dr. Wilhelm Himmel, Leiter
der FA19D Abfall- und Stoffflusswirt-
schaft mit dem EU-Preis. Foto: KK

Allweg—SteiermarRilasche

Wie bereits in LEIBNITZ
AKTUELL ausfiihrlich
berichtet, zihlt das Allweg-
Steiermarkflaschen-Projekt
wohl zu den dkologisch
nachhaltigsten in Oster-
reich. Nicht nur, dass immer
mehr Weinbauern und
Handelsbetriebe auf den
»Allweg-Zug“ aufspringen
- jetzt durften die Projekt-
initiatoren auch einen Preis
fiir ihre Idee einheimsen.

Die Auszeichnung, die das Projekt
»Allweg-Steiermarkflasche errei-
chen konnte, ist etwas ganz Beson-
deres. Immerhin nahmen die Steirer
an einem EU-weiten Wettbewerb
teil, bei dem insgesamt 7035 Initia-
tiven europaweit bewertet wurden.
Die Preisvergabe lduft im Rahmen
der ,Europdischen Woche zur Ab-
fallvermeidung“ (EWWR) unter dem
Titel ,Abfallvermeidung und Abfall-
reduktion und wird in fiinf Katego-
rien bewertet. 40% (etwa 2860) der
2011 eingereichten EWWR-Aktionen
wurden in der Kategorie ,,Offentliche
Einrichtungen“ registriert. Als Ergeb-
nis des Auswahlverfahrens wurden
22 Projekte nominiert, wobei drei
Projekte schlussendlich in das Finale

gelangten. Mit dem beispielhaften
Projekt ,Allweg-Steiermarkflasche®
ging die Fachabteilung des Landes
Steiermark 19D, Abfall- und Stoff-
flusswirtschaft als Gewinner hervor.

»Die Steiermarkflasche nicht weg-
werfen - sie wird wiederbefiillt und
ist bares Geld wert!*

,Wir sind mehr als stolz auf diese
Auszeichnung. Und ein positiver
Trend ist auch, dass immer mehr
Weinbauern und auch Handelsbe-
triebe — natiirlich vornehmlich Ge-
schéftsstellen der Spar Warenhan-
dels AG - mitmachen mdchten®,
zeigten sich Projektleiter DI Erich
Gungl und Ober-Beauftragter HR DI
Dr. Wilhelm Himmel von der FA 19D
erfreut.

Die Ubergabe des Preises erfolgte
im Rahmen einer sehr angeregten
Diskussion zwischen Betrieben, die
die Steiermarkflasche bereits ver-
markten und auch zuriicknehmen,
Vertretern des Handels und des of-
fentlichen Lebens in der Weinbau-
fachschule Silberberg. ,Uns ist es
wichtig, moglichst viele Weinbauern
und Betriebe von der Wichtigkeit der
Allweg-ldee zu iiberzeugen. Nachhal-
tigkeit darf kein Modewort sein, son-
dern sollte wirklich augenscheinlich
praktiziert werden®, so der O-Ton der
Teilnehmer.

Wo die Brauwirtschaft mittels

Biermehrwegflaschen und Pfand-

systemen bereits einigermafen
6kologisch funktioniert, hinkt die
Weinwirtschaft ~ Osterreichs  noch
deutlich hinterher. Im Vergleich zu
Deutschland, wo praktisch nur Mehr-
weg-Weinflaschen verkauft werden,
verursachen Osterreichische Weine,
die nicht in der Steiermark-Flasche
abgefiillt werden, um gleich 60%
mehr CO2-Emissionen.

»Ziel muss es sein, die Allweg-Fla-
schen-ldee weiter auszubauen“

Der reelle Wert der Steiermarkflasche
liegt bei etwa 0,45 Euro — wer die Fla-
schen z.B. beim Spar im EKZ Wein-
land, in der Vinofaktur Ehrenhausen
oder beim Weinbauern seines Ver-
trauens zuriickgibt, erhalt aber auch
einen Bonus. ,Dieser Gutschein auf
den Weineinkauf soll ein Anreiz sein.
Die 5% auf jeden Weineinkauf bei
Riickgabe einer Steiermarkflasche
sind sicher den Handgriff wert“, so
Gungl. Wichtig ware nun, dass noch
mehr Menschen wissen, wo man die
Flaschen zurlick geben kann. ,Des-
halb versuchen wir auch mehrere
Sparmarkte von der Idee zu iiber-
zeugen — einen wirklichen Mehr-
Aufwand fiir das Personal gibt es ja
nicht“, sagt Gungl. Der kurze Satz
,Sie konnen die Steiermarkflaschen
bei uns zuriickgeben und erhalten
dafiir 5% Rabatt auf einen weiteren
Weinkauf* soll verstarkt kommuni-
ziert werden.

www.|

Ausgabe November 2012
© Leibnitz-Aktuell
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Der Kampf gegen das Einweg-Dikta

Der Getréinkemarkt war verpackungsmifig eigentlich
recht nachhaltig - bis die Pfandflaschen aus den
Regalen verbannt wurden. Die Konsumenten wollen
kein Mehrweg, heifit es seitens des Handels,
Nur: Die Konsumenten haben gar keine Wahl mehr.

Roman David-Freihs!

Wien - Die Bierflasche ist dis latz-
te standhafte Pfand-Pastion. Weil
Bier in Plastikflaschen schlicht
und einfach ein No-Go ist. Aber
auch die klassische ,Hiilsen®, wia
sie in Wien genannt wird; kommt
in Bedrdngnis. Durch Dosenbier -
und neusrdings auch durch Ein-
weg-Glasflaschen, .
Abgasshen vom bierigen Pfand
ist der Getrénkesektor aus tkolo-
gischer Sicht gin einziges Traner-
spiel. Wo aind sie hin, die gliser-
nen Limoflaschen und die Mahr-
weg-Milchflaschen unserer Ju-
gend? Nur in lindlichen Gebieten
gibt es noch vereinzelt Abfiill-

Bioldden sine Rohmilch i gldser
nen Pfandglas, Seit 20 Jahren ras-
selt der Anteil der Mohrveg-
flaschen von einem sehr holien
Niveau in den Keller (siche Ar-
tikel unten), Auch die Mahr-
‘weg-Kunststoffflaschen
sind inzwischen wieder
aus den Regalen var-
schiwunden, Um gagenzn-
steuern, war seitens des
Bundes die ,Selbstverpflich-
tung des Handels® erfunden wor-
den: Demnach sollte sich die Wirt-
schaft selbst Mehrweg-Ziele set-
zen und diege erreichen. Ein Mo-
dell, das glorios scheiterte.
JIm Grunde wire es natiirlich
die Aufgabe des Ministers, sich pt-

stationen, Oder im ausgewihlten was zu tiberlegen”, betont Gerald

Silberberg hilft Energie sparen

Kroneder, stellvertretender Abtei-
lungslelter der Wiener Umwalt-
sohulzabteilung MA 22 im Ge-

sprach mit dem STANDARD. Es war

aber eine Lander-Iniliative, auf de-
ren Anregung das ,Okobonus-Mo-
dall* entwickelt wurde, Demnach
gollte der Handel in einem Bonus-
Malus-Systam fiir mehr Mehrweg

belohnt werden - fiir zu vielg Ein-

wagflaschen sollte eine Abgabe
eingehoben werden, Dazu gibt as
ainen fix und fertigen Gesat-
zasentwurf, der von don
Griinegn im Parlament ain-
gebracht wiirde. Der aber
auch mit den Stimmen dar
OVP abgelahnt wurde: Al-
lerdings: Genau dieser Ent-
wurf war eigentlich von Exper-
ten des Umweltministerinms ar-
arbeitet worden,

Die erfolgreichen Proteste des
Handels gegen Plandsysteme wer-
den immer wieder mit dem Argu-
ment bekrdftet, dass dis Konsu-
menten keine Mehrwegflaschen
wiinschen wiirden, Allerdings:

PFANDFLASCHEN POLITISCHE INITIATIVEN ZUR REGKOLOGISIERUNG DES GETRANKEMARKTES

.Die Konsumenten kénnen sich
derzeit garnichts wiinschen - wail
si0 keine Alternative mehr ha-
ben*, kontert Kraneder, Und er

les Handels

«Mei Bier is'
net deppat®,
wisste schon
Mundl
Sackbauer.
Und er hatte
recht -

was die
wHillsen*
betrifft: Bier-
flaschen sind
die letzte
Bastion der
Plandflaschen
im Handel.
Fata: AP

fach vorgeschrieben worden, dass
bel Veranstaltungen mitiiber 2000
Besuchern Mehrweg Pflicht ist -
sowohl beim Antransport als auch

kann aufein Gegenmodell verwel-  bei Ausschank und Ausgabe. Zu-

*sen: [n einer Novelle des Wiener nichst hatte es heftige Proteste ge-

Veranstaltungsgesetzes war ein- Febsn —dochnach der ersten Film-
estival-Saison auf dem Rathaus-

OGH

Leibnitz

Steiermark-Allweg-Flasche liefert Beitrag fiir Nachhaltighkeit.

o

Ot sind es die elnfachen Din
ge. die wirkungsvoll sind. Seft
elnemn Jahr Wuft das Projeko
<Stelermark-Allweg-Flasche®,
elne Inltlathve des Landes (Ab
tellung Rachhaltigkelt) mit ak
tver Betelligung der Kunden
des Landesweingutes Silber-
berg. Wir nehmen ﬁrhulh‘]lh'
Stelermark-Weinflaschen  zu
ridck, lassen sie In der Reglon
waschen und befillen diese
wieder. %o bleibt die Glasiia
sche Im Umbauf und muss
nicht wieder elngeschmolzen
werden”, o Betrichaleiter Bein-
hisld Holler
Miele Kunden freuen sich lber

-

Kellermelster Josel Krateer (r.) bedankie sich bel Bernd Nawschn
e mit einem guien Trophen "

platz mit Mehrwegbechern, -glé-
sern und -besteck im verwichenen
Sommar gibt as fast nurnoch posi-
tive Riic
Mahrwegsystem  sinfach  mehr
hermacht als Holz- oder Plastikbe-
steck mit Pappbechern.

Ein weiteres Gegenmodell gibt
s in dep Steisrmark, wo gemein-

Ausgabe November 2012
© (OKOSTANDARD

&

(flasehed entwickelt wurde
&ﬁda?j befiillbare  Weinflasche,
auf die sich vor einem Jahr Lan-
desvegiprung,  Landwirtschafts-
kammer und die steirische Spar-
Zentrale gesinigt hatten, Das Sys-
tem st einfach: Wer seine leere
Weinflasche bel einer Sammel-

~stelle abgibt, bekommt einen Ra-
batt beim niichsten Weinkauf,
Zwoi Jahre soll das Pilotprojekt
laufen mit dem Ziel, den Anteil
der wiederbefiillten steirischen
Allwegflaschen von heute 36 auf
50 Prozent zu steigern,

Ein Modell, das mun abgekup-
fﬂ,_rtawi.fdi Die Verhandlungen der
Stadt Wien mit der Landwirt-
schuﬂska.nﬁﬁder Wien tiber die Ein-
filhirung ainer Mehrweg-Weinfla-
sche bei Heurigenwinzern sind
hereits im Laufen,

aldungen. Well das '

telormar
sam mit den Winzern die JAllwegs
i T

dle Méglichkedt, elien Belirag
fir die Nachhaltigkeit leisten
zu kénnen und die Gutschrifi
van 1o Cent, obwohl kein
Pland eingehoben wind® Jede
wieder beldllte Flasche spart 1
kW'h Energle. die notwemdig
wilre, um aus Aliglas elne newse
Flasche herzusiellen. Solche

Seite 50 |

Systeme funktionieren im lo

kanlen Rahmen sehr effizient.

besonders dann, wenn sich die
Gastronomie daran  betefligt
s Hotel und Restaurant T
alten Poit™ in Leibnltz st dafr
ein herausragendes Belspiel
Bernd Nauwschnegg hat jlings

die 10000, Melermark Flasche
nech hil.'lurrh-:'rp. gebracht. Da-
mit kennten mehr als 10 000
kwi'h Energie eingespart wer-
dese Wit sind auf dem besten
Weg, unser flel, heuer 20,000
Flaschen wieder zu befiillen, zu
erreichen”, so Holler.
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Wiederverwerthare Weinflasche

Die  Allweg-Steiermark-Flasche® ist ein Pilotprojekt, das in der Vinofaktur vorgestellt wurde.

VOGALL Anthorchen 18sst das 1'%
Iprojekt von der JAllweg-Stei
ermark-Flasche®, die gesammelt
wird und damit ein anschnliches
Guthaben bei welteren Weineln-
Kiufen bringt. Ein Guthaben, das
sowohl bei den Weinbauern wie
auch bei Spar-Mirkten und inder
Vinofaktur in Vogau bei Weinfla-
achen, die mit dem Steirischen
Panther® versehen sind, gili

In der Vinofakiur der Weln-
bauernbrilder Erich und Walter
Pole worde das Projekt von Wil-
helm Himme] von der Fachabtied-
lung fiir Abfall umd Stofifluss-
wirtschafi des Landes Steder-
mark, sowie von Weinbaudirek-
tor Werner Luttenberger vorge-
stelln. Unterstitet wurden sie da
beivon Projekileier Erich Gungl,
dem Onologen Reinhard Holler
von der Fachschule Silberbere
sowie von Gastpeber Erich Pole

Himmel wies vor allem aof die
notwendige  Heduzierung  der
Umwelthelastung  hin.  Denn:
WMe Reingung und Wiederbe-
fiillung der Weinilaschen bend-
tigl wesenilich weniger Encryte
als ihre Herstellung™, begriindete
Himmel das bis Enade 2002 lavfen-
de Pilotprojekl. Je nach Erfolg
wierde es fongesetzt

Aunberdem sicht man in der
Verwendung der so genannten

Ausgabe 24.11.2011
© Kleine Zeitung Sudsteierer

wili -

Erich Gungl, Evieh Polz, Wilholm Himmel, Wemer Luttonbarger, Rei

Stewermarkiasche cine Betonung
der Chealitiit des Weines, weshalh
die Bestrebungen dahin pehen,
dass mikelichst viele derartige
Flaschen (wioder) werwendet
werdon,

Praktisch sieht s nun 5o aus
Werden Weine in Steiermarkila
schen eingekauilt, gibt es bei
sechs steirischen SPAR-Mirkien
(i Brezirk Ledbnite bel Eura Spar

—

in der Leibnitzer Wasserwerk-
strafe] schon ab einer retour-
nierten Stelermarkilasche einen
S-Prozent-Gutschein auf jede nen
cingekaufie Flasche Weino Das
Gleiche gilt auch in der Viogauer
Vinofaktur, Es gibt da auch be-
reits Riicknahmeaatonaien. Bei
den 54 stelrischen Weinbauern,
die sich an dem Projekt beteili-
gen, pibt s sttt der Prosente

nhold Holler und Thomas Schanwldar

eine Gutschrift in Hbhe von zehin
Cent pro neugekanfter Flasche
Wein. Nihere Infos gibt es beider
FA 19D des Landes Steiermark,
der Weinbauabtetlung der Land
wirtschafiskammer, bei Wein-
bavern, bel Frane Flodngak (Tel,
316 BT 2078 ) und unter wwwah-
faltwirrscho i stedermarmekal und
www.stetermuarkflasche.at
ANTON BARBIC
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Demmastay, 1 Dogombor 2011
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Danmsrsian, 1. Desormlssr 2011

Unsere

setzen

W Fasthiinr Lind

Unter dem Motto
HKaufen, genicfen
und zuriickbringen®
startet ein Projekt
sur Wiederbeliillung
von Steiermark-
Weinllaschen.

ber 300 Weinhauem =
der Sisirrmark virar s

ihelich mnd fun! Ml
wen  Sichem ik Weinfllaschem
nad  bonden damdl winem word
willen Beitrng eur ldesniy des
steirnchen Weines, Dwvon wir
e ideriei rusd &5 Procesd by
die Aliglessmnlung sner siafl
BEchen Versorisng sugfiihe. The
rotliclon 35 Prosesd, das sind
eitfa 1.5 Milliones  Flaschen,
werden bervits hewse in proles
ainelrn Paschrmaaschanbgrs
pereinigl,  hyglesiseh  venpacks
wnd an e Wrihaubetrabs our
Wigderbselillung suischgogebon

Dt steirsicden Wik obe
riebe wodlen pemeiesam mit der
Fachabicil, fir Ahlall- wid

sk, Mun wied she smch peolessbosell wiederreswensded

Siollhiwrinechafl  des  Lasdes

Weinbauern
auf Mehrweg

Sietermark Weinflaschen  inklo
sy Schmulwerachlinas, Wit
vorhanden, bl den bedelligien
Weinbaubetrrdbeen, bel  amge
wiihluem Mirkion der Firea SPAR

Shelermark und der Lasdwin
schalislasmet Stestmark dic
Werwendung wvon  Sicleemask
Weinflaschen und devem Riick
Bodguodin piw Windorbsclillling

wlesgern wnil hetin Genussregal Vinolsk
tur i Yigau ahgpegeben werdes
Privsentation wwscakiermuriisaheat

Bhelich  pisisennere  Landes
mi M Seiimger das Projeka
in Grma: e Sariermark-Wain
Masche W ein  Mekeneeschen
filr e [demiiisi der steirnchen
Chaltitiweine Ml der Wi
desvernendung  der  Plasche
wird mm oin wikkiger Schriti
n Wichsung Dnraxlerrntae
g und MNachhaliphes! g
setzt” Far  Wiedebeliillung
kinnen anbochidgic wmd mur
mil Weinmilen venmreinigien

Ausgabe 01.12.2011
© Neues Land

-

Cilknloghah:
Lee Helnd
Burg siner
Flasche ver
trauchs
0L Kila
walislin
den, die
Hersellurg
L1 Kila
WaAITEn
den "

Ausgabe 01.12.2011
© Landwirtschaftliche Mitteilungen
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Wein: Steiermarkflasche mehrfach fiillen

Stebrische Weinhauern seteen aul Wiederbellihmg und vermelden so Abfall

e sielrischen Widn

hamern befillen jibe

lich Fanl Milliones so
geniantie Siedermarkilisc hen
e Irigm cinen eisgrmi
rn Stejermark-Pasther - mit
bt hvwrstigenm  Cualithtsvein
35 Progent dmon cder 1,75
Milllonen Flawhen wenden be-
tedis peenl schon wiederbediills
Diesen Aniell wollem sle aul
£5 Millionen oder anf 50 Pro
e seigern”, freut sich Agras
laswiesrat |ohann Seininger. ded
aich fir die Abfallwirschadl is

dev Swelemuark assEndlg 18
Lined wedter; Deoich &e Wie
derbeefiilleng vad Melufachves
wendung konnem Abfall ver
mivden und Enegie gespmit
werden”

FiinlTach verwemilen
Welsbaudirsktar Werner Lui
tenberger rechnet var: JFir die
Reinigung in den modemsion
Spillanlagen werden pro Fla
sche nur mund 0,08 Kilowse
=sumdin i Eneigle veravnied
liir die Produbmion einer ned

en Flasche vertmaucht psan jm
Vergleich darn nead 1.1 Kilo
wasundes, Und My elmer
lindlachen Wiederbe il besg e
der Swbermarkilasche konnii
mnan J0E Tonnen AL v
meklen”, Durch die finfache
Winderbe Mibang wind imsge-
sam| gheich viel CO verm

wiie bed der Verbrenning von
BN Lier Hedzdl eassiche
Dary  Losemberger: e
man bedenld, dass die Hilfie
et 0)-Ebelarsinmpg, Im Wiedt

anl dir Flasche ursckoeul#oen

Is& lohnl alch das Sesvmedn,
Winsehem umd Wiederhe fallen™
Dierzedt gibil es benelis 30 Sam

medsiellen, |h‘-mlbh'm1.c¥.md
Wi rusie, s hs Spar-M A1

e urd dip Vmalakiur bn Vigen

Rilckgabe lohm sich
Die  Eeweiligin  Wiinbaabe
Irieke geben bel dev Rilckgabe
rinen Haban von 10 Cenl, die
Vincdalclor und Sgar schneben
Fiinl Procest sl dem nichsien
Weeineinkaul mis Seelermuk
[ass b gut EW
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Dt 7 Febner 2017

REGION [IPR). e Fachabtel-
Tung 15> Abfall und Stofffhusswir.
gchafl des Landes Stefermark und
die Weinbawabteilung der Landwin.
schaftskammer Stefermark Riliren
gemeinsam mit steirischen Wein.
baubetrichen, der SPAR Wa-
renharidels AG und vor allem
mit den Kunden elme Aktion
aur Stelgerung des Antefls
der mar WiederbeRillung ge-
langenden Stejermarkfla-
schen durch.

Die Stefermark Weinfla-
zchie st einzigartig und un-
terstreicht die ldentitit des
steirischen Weines, Mit der
Wiederverwendung der Fla-
sche zeigen sich vor allem
die Wertschditzung gegenti-
ber ungerer Umnwelt und den
vorhandenen Ressourcen. In
deer Stefermark werden jedes
Jahr bis zu 5 Millionen Steis
ermarkflaschen mit hoch-
wertigem Qualititswein ver
kauft, Das wiiren 2500 Tonnen All-
glas, Rund 35 Prozent (175 Millionen
Flaschen) werden bereits jetzt nach
Gebrauch gerelnig und der Wieder-
beftiliung zugefithet., Fir die Reini-
gung in den modemnsten Spiilanla-
gen werden pro Flasche nur rund
o.0g kWh benditigt, flir die Produk-

Bezirk Fimstenfeld

o TErunner Kloeg

Bezirk Feldbach

& CHriabtiner Cbwrkornlbach 23

tion elner neuen Flasche verbrauchi
man im Vergleich dazu mand 1 kWh
an Energie. Die Initiatoren haben
sich mom Zied pesett, die Wiederbe
fillung aul 50 Prozent 2u steigem
und damit die jahdichen CO2 Bela-

stungen wm die Emissionen aus der
Verbrennung von 8o.00o Liter Hete-
i pu redugieren. Mit einer s-fachen
Wiederbefillung jeder Stelermarks
flpsche kinnte man 1,000 Tonnen
Abfall vermciden.

Zur Wiederbefiillung der Stefer-
markflasche werden die unbescha.

Hilliers

firiier, Waltrs. 24

e Wi Ry

Benrh Hﬂﬂbﬂg

'i-'-"l':" o

Benrk Weiz
Denatschi, Wpderprel)
Wl rlachof, ECk

Steirischer Wein setzt auf die
Wiederverwertung der Flasche

digmen und nur it Welnresten vee
unreimiglen Steiermarkflaschen in-
klusive der Schraubverschliisse,
wenn vorhanden, bel den betedligen
Weinbaubetrichen, bei auspewdhlien
Miirkten der Firma SPAR und beim
Genusgregal Vinofaktur in
Vg u abgegeben. Fir die mu.
rickgegebenen Flaschen be-
kommt der Konsurment bei
den betedlipten Welnbaube-
trieben eine 10 Cent- Gut-
schrift fiir einen Einkauf,
bei bestirmmten Mirkten der
SPAR Warenhandels AG und
beim Genussregal Vinofak-
tur in Vogau 5 Progent Rabatt
beim Kaul von steirischem
Wein in der Steiermarkila-
schis

Das Projekt wird von der
Mistoff Recyching Austria AG
(ARA] im Rahimen der Rindes
rungsinitiative Abfallverme.
dung 2010 und dem Fond fir
Abfallvermeidung der Austria
Glas Recyeling GmbH [AGR) pefiie
dertund istauch ein Projek m Rak-
men der europdischen Woche zur
AbBalvermeidung!

Den Steirischen Wein aus der
Stedermarkfasche kaufen, genicBen
und puriickbringen. Einfach, Wert-
voll. Machhaltig.®, latet die Devise,

Ausgabe 07.02.2012
© Grenzlandecho
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Internetbeitrage

Projektvorstellung: "Allweg-Steiermark-
Flasche"

Foto 1 / 21
{Fota © Barbic)

Am Ricknalmeautomaten (v.1.nor): Erich Gungl, Erich Pole. Wilhelm Himumel. Werner
Luttentserger, Rednhold Holler und GF Thomas Schamwilder (s O Stimmen)

O bmens s

bmm.at - Wir sind das 1. Steirische Trendbliro
Pressshonforens "ALLWEG Stelermarkflanche™

Frux am dlrnch, OF, D 2Tt 44 04

L F o i 10 Al il S5edTi st aohl] e, Lndes B o T P w0y
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Wein: Steiermarkfiasche mehrfach filllen

Steinsche Weinbauern satzen aul Wiederbeflllung und vermeiden so Abfall Die betailigten Weanbaubstnabe
geben bel def Rlckgabe einen Rabatt von 10 Cent, de Vinofaktur und Spar schrelban finf Prozent auf den

nachsten Wainainkaul mit Steisrmarkfiasche gut

Die stoirischan Weinbauem bodlilen jahrich fand Millionen sogenannte Stelermarkfiaschen — dicse
Zeigen einan singravierien Siewermark-Panter — mil hochwertgem Cualibtswein, 35 Prozent
davon oder 1,75 Millonen Flaschen werden bareds jelzt schon waederbe . "Diesan Anbail waolen
sie muf 2.5 Millisnen oder aul S0 Prozent steigern”, freut sich Agrariandesrat Johann Seitinger, der
wuch fir die Abfaliwirtschaft in der Stelermark zustindig 1. Lind waiter: "Durch dio
Wiederbeflillung und Mehrfachwensendung kannon Abfall vermieden und Enargie gespart
werdan”

Filinlach verwenden

Wednbaudinkior Werner Luttenberger rechnet vor *Flr die Rginigung in den modemsten
Spilaniagen warden pra Fiasche aur rund 0,09 Kilowalisiunden an Eneigie versendel, Kir die
Produklion einer newen Flasche verbraucht man m Vergleich dazu rund 1,1 KilowaRstunden, Uind
Mit giner finffachon Wiederbolillung jedar Stesarmaridiasch kénnie man 10.000 Tonnen Abfall
vermiiden”. Durch die finffache Wiederbefiilung wird inegesamt gleich viel COZ venmieden wie bei dor Vierbronnung von 50,000
Ler Helzdl entsteht. Dazu Lutienberger: “Wenn man bedenit, dass die Halfte der CO2-Belastung im Weinglas auf dia Flasche
rurlchzrufiheen isl, lohnl sich das Sammein, Waschen und Wiederbefllen™. Derzeit gibt s bareits 50 Samemelshelien, davon
berwiegend Weinbauern, sechs Spar-Markde und die Vinolakiur in Vogaw

Ruckgatse lohnt sich

D botelligien Wainbaubetriehs gebon bet der Rickgabe einen Rabalt von 10 Cent. die Vinofaktur und Spar schredben fand Prozent
aul den nachslan VWemnemnlaul mit Stelermarkflasche gul
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Genuss mit Verantworiung
Der STEIRISCHE WEIN setzt auf Wiederbelillung!
Cualitdtserhall von der Rebe bis #ur Flasche,

Einfach, Wernvoll, Nachhalig
Es liegl in unserer Vemntworiung.

Die Fachabteilung 19D Abfall- und Stofffusswirschaft des Landes Steiermark
und die Weinbavabieilung der Landwirtschaftskammer Steiermark fiihren
gemeinsam mil steinschen Weinbaubetneben, der Fa. SPAR Warenhandels AG
und vor allem mit Thnen - als Gemeber des Steinschen Qualitfitsweines - cing
Aknion zur Steigerung des Anteils der zur Wiederbeliillung gelangenden
Steiermarkfaschen durch,

itljorg

: A 3 Buschenschank -
“Der einzigartige Chamkter der steinischen Weine wird durch die

Steiermarkfasche perfektioniert. Damit werden Qualitit und Genuss bereits
beim Einkauf vermittelt. Eine cinheitliche Flasche mit regionaler ldentitit im Tiglich ab 14 Uhr
ALLWEG-SAMMELSY STEM unterstiitzt den steirischen Wein anch in der Donnerstag und Sonniag
Vermarktung und férden Kundenkontakie."

Zitat von Weinbaodirektor Ing. Wemer Lutienberger

Offoun psrciten

geschlossen.

Wir unterstiitzen diese Initiative und haben uns, wie viele Steinische
Weinbaubetriche dieser Aktion angeschlossen

Ab sofort erhallen Sie bei Rilckgabe einer Steiermarkfasche pro Flasche cine
Cutschrift in der Hahe von 10 Cent.

htp:ffwww citljoergweinatfindex php?option=com_conten&view=aricle&id=93 & ltemid=85 25012012
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GEMUSSREGAL VINOFAKTUR SUDSTEIERMARK Seite | von 3 WWV‘?

NEUES AUS DER VINOFAKTUR GENUSSREGAL SUDSTEIERMARK

Shop sewie Erlebnia- und Verkostungawell ganzibgig. 365 Tege im Jahr
won 8.00 bis 18.00 Uhr gecfined!

“ALLWEG-Steiormarkflasche™ - Prajekipriisentation in Vogae - NACHLESE

Auf Enladang der FATED Abfall- Lnd Stofifsswinschall des
LS L T RTET T Lanmdes Stemsmnark, der Wainbsuattelung der
Landwirtschaftskammar Stesermark ured dar
Vinctakbur!Genussregsl diskutianen Uber 20 Wainbaubsiriebs

£UR YINOFARTUR it hochrangigen Vertretern des stemischen Weines und
Exparten aus dem Beresch ded Abfabwirtschalt ober da ALLWEG

GENUEIRECAL STEIERMAGE FLASCHE? Dabed standen die positiven Erahrungen

Erbrbnl=® Ve rkestungosell nd Rbckmeldungen eindeutiy sm Vardargrund. Neban den
chcdogmcien und clonomischen Vomeden giner Rucknzhme und

NEWS & TERMINE Wiederbalillung von Steiermariflaschen, wurden auch
I Kundenbendung und Marketswguorieile als Baweggrunds Jur
Teldnahme genanm

FEFSSE Insgesarmt ist dapu festrusiedien. dass Sch der steinsche Wiain nach den Grundsitzen der Aktion: EINFACH
WERTVOLL. MACHALTIG. auch im Bareich Kirmaschutz auf dem neivtigen Weg bafindet

KONTAKT
Filr Umerhaiiung songte Mag. Faul Semmersguier, intermaticnaler Présstriger der Zaubarcunst und
Ctarneschischar Grand Prix Siager

LINKS & PARTNER

;! Iur Prisentabton findan Sk aud
ARCIIIY R rantatn find

W el b T e

JES

Dée Prasentation aul ValianTy

SEWSLETTERANMELDUNE

PROJEKTSTART "ALLW EG-Steicrmarklasche'™

D Staiarmark-Wainfiasche 5t ean srzigamiges Meroanaechan
fur dig |dentiat der sbeinschen Cualitstsweing, Mt der
Wisdenrerwendung der Flasche wind nun ein wichtigar Schrtf in
Richtung Limwaiveantworiung und Machhaltigied gesstrt, £x
Gt Mg, baim Bawussiosn des qualaatsonentenen
Homismarten amiustion und seine Eigenvirantwortung fu
farderm, Schiisfilich gaht e urn fond Mdlicnan Flaschen pro ok
e Wister Varwandsl warden konnten

Ziol ist die Wiedorbolilung der Stolermark - Flascho aul
50 Propent pu steigern. Diese Aktion reduzioert die
Ablallbe lasturg wm 1.800 Tonnen pro lahr,

EULTUR UND KULINARIK VOM FEINSTEN
KULTUR AM DONNERSTAL - die newe Vernnstaliungseeibe fir Genleser

NACHSTER TERMIN:
Dunnerstag, 1. DEZEMBER 2011

hutp:genussregal atindex. php?eatid=4& men=4&call=NEWS%20& % 20TERMINE& casi=1&1L..  11.01.2012
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Neuigkedten Terming Bildergalerie

Steiermarkflascha schont Umwelt und Geldtasche

Kennen Sie die Weinflaschen mit dem Steiermark-Panthar? Diese werden nun auf Initative des Landes Stelermark und
der Weinbauablellung der Landwirtschafiskammer Stelermark gemeinsam mit steirschen Weinbaubetrieben und der
Firma SPAR in den Mettelpunkt gerlickt.

Im Rahmen der Aktion _Steermarkfiache Allweg” will man die Zahl der zur Wiederbefillung gelangenden
Steiermarkflaschen zu steigern und damit einen Beitrag zum Umweltschutz und der CO2-Reduktion beizutragen,

Die Aktion zahh sich dbrigens auch fur Weinirinker aus: Fur die zurockgegebenen Flaschen bekommen Konsumenten
bel den beteligten Weinbaubetrieben eine 10 Cent-Gutschrift fir den Einkauf, bei bestimmten Markten der Firma
SPAR Warenhandels und beim Genussregal Vinofakiur in Viegau 5% Rabatt beim Kaul von steinschem Wein in der
Steiermarkflasche.

In der Stelermark werden jedes Jahr bis zu 5 Milionan Steiermarkflaschen mit hochwertigem CQualititswein verkauft
Das waren 2500 Tonnen Altglas, Ca. 35% Prozent (ca. 1,75 Mio. Flaschen) davon werden bereits jetzt nach Gebrauch
der Weinflasche gereinigt und der Wiederbeflllung zugefihrt. Fir die Reinigung in den modemsten Spllanlagen
werden pro Flasche nur rund 0,09 kWh bendtigt, flr die Produktion einer neuen Flasche verbraucht man im Vergleich
dazu ca, 1,1 kWh an Energie.

Mehr Informationen: www steiermarkfiasche. at
Folder mit einar Liste aller leilnehmendan Weinbauam
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A-8010 Graz, MinzgrabenstralBle 131a, Telefon: 0316 /25 39 24, Fax: 0316 / 25 19 24-9

e-mail: bmm@bmm.al, wwwbmm.at

Brandstdtter

Matuschkowitz

Marketing Gmbii

DIE
STEIERMARKFLASCHE
&
DAS PFANDLOSE ALLWEG-SAMMELSYSTEM

EINE QUANTITATIVE UND QUALITATIVE EVALUIERUNG

FAZIT

Amt der Steiermarkischen Landesregierung
AUFTRAGGEBER: FA19D-Abfall- und Stoffflusswirtschaft, 8010 Graz

503 Interviews im Zeitraum Marz bis Oktober 2012

FALLZAHL: 409 Interviews mit Endkunden
94 Interviews mit Weinbauern
METHODE: vollstéandig standardisierte persénliche Befragungen
ZEITRAUM: April bis Oktober 2012
AUSWAHL: bewusste Auswahl

b= ARA° R®

AUSTRIA GLAS RECYCLING GMBH Altstoff Recycling Austria

EOROPALIBCKE

WOCHE ZU
ARFALLVERMEITUNG
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FAZIT

» Der Umweltschutz hat Uber alle Zielgruppen hinweg einen (sehr) hohen
Stellenwert.

4 Wiederverwendung ist fir 95,4 % der Befragten ein (sehr) wichtiger Beitrag zur
Abfallvermeidung und findet breite Zustimmung!

» Abfallentsorgung / Abfalltrennung und Bequemlichkeit miissen zueinander passen!

4 Pfandlésungen im Bereich der Getrdnkeflaschen sind fir 90,6 % der Befragten
(sehr) notwendig!

4 Glas ist vom Material her besonders fiir die Mehrwegnutzung geeignet, aber auch
fur PET-Flaschen wird von knapp 2/3 der Befragten die Notwendigkeit einer
Mehrwegnutzung gesehen!

4 Von fast 90 % der Konsumenten und knapp 3/4 der Weinbauern kommt ein
deutliches JA zur wiederbefiillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche — sie
steht fur Nachhaltigkeit und starkt das Umweltbewusstsein!

4 Konsumenten und Weinbauern bewerten das Design der Steiermark-WEIN-Flasche
aufgrund der schénen Form und des Steiermarkbezugs als hochattraktiv!

4 Konsumenten und Weinbauern beurteilen die Idee eines pfandlosen ALLWEG-
Sammelsystems als (sehr) gut — dieses nachhaltige Umlaufsystem hilft bei der
Millvermeidung!

4 Mehr als 90 % der Konsumenten akzeptieren und lieben die Riickgabemdglichkeit
direkt bei den Weinbaubetrieben. Auch aus der Sicht der Weinbauern ist dies der
beste Weg!

4 Knapp 90 % der Konsumenten beurteilen die Rickgabemoglichkeit in ausgewahlten
SPAR-Filialen bzw. im Lebensmittelhandel als (sehr) gut — der Handel profitiert
deutlich von der Initiative!

4 Auch das Genussregal Vinofaktur in Vogau profitiert und wird als
Riickgabemoglichkeit akzeptiert — besonders die Weinbauern beurteilen sie als
(sehr) gut!

> Die Gutschriften bei der Riickgabe haben nur symbolischen Charakter, da bei dieser
Initiative sowohl bei den Konsumenten als auch bei den Weinbauern vor allem der
Umweltgedanke zahlt! Ein Verbesserungsvorschlag tber alle Zielgruppen hinweg ist
die Einflhrung eines einheitlichen Riickvergiitesystems fr alle
Rickgabemadglichkeiten!

4 Der Infobedarf rund um die Initiative ist groB, die gewliinschten Informationswege
sind vielfaltig!

4 Die Initiative passt bestens zum LAND STEIERMARK —so 96,5 % aller Befragten!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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Brandstdtter
Matuschkowitz

Marketing Gmati

DIE
STEIERMARKFLASCHE
&
DAS PFANDLOSE ALLWEG-SAMMELSYSTEM

EINE QUANTITATIVE UND QUALITATIVE EVALUIERUNG

Amt der Steiermarkischen Landesregierung
AUFTRAGGEBER: FA19D-Abfall- und Stoffflusswirtschaft, 8010 Graz

503 Interviews im Zeitraum Marz bis Oktober 2012

FALLZAHL: 409 Interviews mit Endkunden
94 Interviews mit Weinbauern
METHODE: vollstandig standardisierte personliche Befragungen
ZEITRAUM: April bis Oktober 2012
AUSWAHL: bewusste Auswahl

owaeh=  ARA®

AUSTRIA GLAS RECYCLING GMEH Altstoff Recycling Austria EURO? :_ . ¥ L3
WOCHE ZUR
ABPALL VERMETTONG
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2.VORBEMERKUNGEN
4 Im Zeitraum April bis Oktober 2012 wurde im Auftrag von Amt der Steiermarkischen

Landesregierung, FA19D Abfall- und Stoffflusswirtschaft, eine Befragung von
Endkunden und Weinbauern durchgefihrt.

» Ziel der Befragung ist die quantitative und qualitative Evaluierung zum Projekt
,Die Steiermark-WEIN-Flasche und das pfandlose ALLWEG-Sammelsystem*!

4 Die Fallzahlen:
- Endkunden, welche die Riickgabemaoglichkeiten nutzen (87 konsumenten)
- Endkunden, welche die Riickgabemaoglichkeiten nicht nutzen (322 Konsumenten)
- Weinbauern, die beim Projekt mitmachen (45 Weinbauern)
- Weinbauern, in deren Betrieben die Steiermarkflasche genutzt wird (29 Weinbauern)

- Weinbauern, in deren Betrieben die Steiermarkflasche nicht genutzt wird
(,,nicht mitmachende Betriebe”) (20 Weinbauern)

4 Befragt wurde Endkunden / Konsumenten, die an folgenden Standorten, an denen
eine Riickgabemoglichkeit der ,,Steiermarkflasche” besteht, einkauften:

- 8 ausgewahlte Filialen der Firma SPAR
- @Graz (Sackstrafe, FloflendstrafSe, Pliiddemanngasse, Rotmoosweg)
- Liezen (Ausseerstrafle, Hauptstrafe)
- Leibnitz
- Kapfenberg
- Kaufhaus Hubmann, Stainz

- Genussregal Vinofaktur, Vogau

4 Die Befragung verlief ohne Probleme!

Um den Lesefluss zu vereinfachen wird auf geschlechtsspezifische Verdoppelungen verzichtet, alle
nachfolgenden neutralen Bezeichnungen beziehen sich selbstversténdlich auf beide Geschlechter!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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DAS PROJEKT AUS DER SICHT DER

ENDKUNDEN

409 INTERVIEWS
87 Interviews mit Endkunden, welche die Riickgabemoglichkeiten schon nutzen
322 Interviews mit Endkunden, welche die Riickgabemoglichkeiten noch nicht nutzen

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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3. DER STELLENWERT VON UMWELTSCHUTZ

Frage: Welchen Stellenwert / welche Wichtigkeit hat fiir Sie ganz persénlich der Umweltschutz?
(Beurteilung von 1 = sehr hoch bis 4 = sehr niedrig)

4 Fur die befragten Konsumenten ist der Stellenwert von Umweltschutz...

- sehr hoch (1): 31,0%

91,2 %
- hoch (2): 60,2 %
- eher niedrig (3): 8,8%

- sehr niedrig (4): --

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) des Stellenwertes von Umweltschutz:
- Endkunden gesamt: 1,8
- Nutzer: 1,8

- Nichtnutzer: 1,8

Der Stellenwert von Umweltschutz liegt bei den Endkunden bei tiber 90 %!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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4. DIE WICHTIGKEIT VON WIEDERVERWENDUNG

Frage: Wie wichtig ist Ihrer Meinung nach die Abfallvermeidung durch Wiederverwendung?
(Beurteilung von 1 = sehr wichtig bis 4 = ganz unwichtig)

4 Fir 46,2 % der antwortenden Konsumenten ist eine Abfallvermeidung durch
Wiederverwendung sehr wichtig (1)

4 Fir 47,8 % ist Wiederverwendung wichtig (2)

4 Als Begriindungen werden genannt:
- um Mdllberge zu verkleinern (,,Unser Planet erstickt in Mull!“) (37,7 %)
- Vermeidung von Ressourcen-/Energieverschwendung (20,3 %)
- Umwelt-/Klimaschutz (14,8 %)
- Stoppen der Wegwerfgesellschaft / es gibt zu viele Wegwerfgebinde (8,9 %)
- Notwendigkeit (,,Jeder muss etwas beitragen!”) (3,4 %)
- Nachhaltigkeit (3,4 %)

- kostenintensive Neuproduktionen (Einzelnennung)

4 Fir 5,6 % ist Wiederverwendung weniger wichtig
4 Fiir 0,4 % ist Wiederverwendung ganz unwichtig

4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- Sammelsysteme funktionieren nicht / Sammelsysteme sind unausgereift
- Schadstoffe bei der Reinigung
- Nutzen bzw. Sinnhaftigkeit ist umstritten
- nur sinnvoll bei minimalem Energieverbrauch

- hoher Kaufzwang

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Wichtigkeit der Abfallvermeidung
durch Wiederverwendung:

- Endkunden gesamt: 1,6
- Nutzer: 1,5
- Nichtnutzer: 1,7

Die Wiederverwendung ist ein sehr wichtiges Instrument in der Abfallvermeidung!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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5. DER WICHTIGKEIT DER BEQUEMLICHKEIT BEI DER
ENTSORGUNG

Frage: Wie wichtig ist fiir Sie bei der Trennung bzw. Entsorgung lhres (Haus)Abfalls die Bequemlichkeit?
(Beurteilung von 1 = sehr wichtig bis 4 = ganz unwichtig)

» Die Bequemlichkeit bei der Trennung bzw. Entsorgung des (Haus)Abfalls ist flr die
befragten Konsumenten...

- sehr wichtig (1): 12,5%
47,2 %
- wichtig (2): 34,7 %
- weniger wichtig (3): 36,4 %
- ganz unwichtig (4): 16,4 %

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Wichtigkeit der Bequemlichkeit bei
der Trennung bzw. Entsorgung des (Haus)Abfalls:

- Endkunden gesamt: 2,6
- Nutzer: 2,7

- Nichtnutzer: 2,5

Bequemlichkeit zéhlt bei der Entsorgung — so fast 50 % der Konsumenten!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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6. DIE NOTWENDIGKEIT VON PFANDLOSUNGEN /
MEHRWEGNUTZUNG

Fragen: Wie notwendig sind Pfandlésungen im Bereich Getrdnkeflaschen insgesamt?

Wie notwendig sind Ihrer Meinung nach Maf3inahmen rund um eine Mehrwegnutzung bei Getrénken
in PET-Flaschen (z.B. Limonaden, Mineralwasser, ...)?

Wie notwendig sind Ihrer Meinung nach Maf3nahmen zur Erh6hung der Mehrwegnutzung von
Getrdnken in Glasflaschen (z.B. Bier, Wein, ...)?

GESAMT- GESAMT- ERRECHNETE
WIE NOTWENDIG SIND... NOTS\:I';:DIG NOWTITS || sy :gm’::\lc:lg N%I;':Nh:zlnﬁg;re WERTIOURCHISCHINIES,
(1) (2) t(sehr:r 3) ) (gar) nicht WERTE'
notwendig) notwendig) (Werte 1 bis 4)
Pfandl6sungen im
Bereich Getranke- 43,0 48,4 91,4 7,3 1,3 8,6 1,7
flaschen insgesamt
MaRnahmen rund
um eine Mehrweg-
nutzung bei 27,5 34,5 62,0 28,1 9,9 38,0 2,2
Getranken in
PET-Flaschen
MaRnahmen zur
Erhéhung der
Mehrwegnutzung 45,2 39,2 84,4 12,6 3,0 15,6 1,7
von Getranken in
Glasflaschen

Angaben in %, Beurteilung von 1 = sehr notwendig bis 4 = gar nicht notwendig)

Pfandlésungen sind sehr notwendig, die Mehrwegnutzung von Glasflaschen ebenso!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
9

Seite 70 |



PROJEKT-ENDBERICHT 2013

7. DER EINKAUF VON WEIN

Frage: Kaufen Sie selbst Wein ein?

4 99,0 % der befragten Konsumenten kaufen selbst Wein ein

4 1,0 % kaufen selbst keinen Wein ein

Frage: Wo kaufen Sie hauptsdchlich Ihren Wein ein? (Max. 2 Nennungen méglich!)

4 Die befragten Konsumenten kaufen ihren Wein hauptsachlich...

- im Einzelhandel: 57,9 %
- direkt beim Weinbauern: 41,7 %
- im Fachhandel (Vinotheken usw.): 14,9 %

Mehrere Wege fiihren zum Wein!

Frage: Wie viele Flaschen Wein kaufen Sie ca. pro Jahr insgesamt ein?

4 Durchschnittlich werden von den befragten Konsumenten pro Jahr

59 Flaschen Wein (fir den Eigengebrauch oder als Geschenk) gekauft
(Werte von 2 bis 400 Flaschen werden genannt)

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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8. DIE GESTUTZTE BEKANNTHEIT DER INITIATIVE
»STEIERMARK-WEIN-FLASCHE” BEI DEN
NICHTNUTZERN

Grundgesamtheit sind Endkunden, welche die Riickgabeméglichkeiten noch nicht nutzen (322 Konsumenten)

Fragen: Haben Sie schon von dieser wiederbefiillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche gehért
bzw. haben Sie die Steiermark-WEIN-Flasche schon gesehen?

wenn JA: Achten Sie beim Weinkauf bewusst auf Weine, die in einer Steiermark-WEIN-Flasche
abgefiillt sind? Wie viel % des von Ihnen gekauften Weines sind in einer Steiermark-WEIN-Flasche
abgefiillt?

4 25,2 % der befragten Konsumenten, die die Rickgabemadglichkeit derzeit noch nicht
nutzen, haben schon von der Steiermark-WEIN-Flasche gehort

- 16,1 % davon achten beim Weinkauf bewusst auf Weine, die in einer
Steiermark-WEIN-Flasche abgefillt sind

- Durchschnittlich sind 25,9 % des gekauften Weines in einer Steiermark-
WEIN-Flasche abgefullt (Werte bis 100 % werden genannt)

- 82,3 % achten beim Weinkauf nicht auf die Steiermark-WEIN-Flasche

- 1,6 % machen keine Angabe

4 71,6 % haben noch nicht von der Steiermark-WEIN-Flasche gehort

4 3,2 % machen keine Angabe

Die gestiitzte Bekanntheit gilt es weiter zu heben — damit steigt automatisch der Anteil der
Steiermark-WEIN-Flasche am Gesamtweinkauf!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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9. DER KAUF UND DIE ENTSORGUNG VON WEINEN
IN DER STEIERMARK-WEIN-FLASCHE AUS DER
SICHT DER NUTZER

Grundgesamtheit sind Endkunden, welche die Riickgabeméglichkeiten nutzen (87 Konsumenten)

Frage: Achten Sie beim Weinkauf bewusst auf Weine, die in einer Steiermark-WEIN-Flasche abgefiillt sind?

» 31,0 % der befragten Konsumenten kaufen bewusst Weine, die in der
Steiermark-WEIN-Flasche abgefiillt sind

- Durchschnittlich sind 34,4 % des gekauften Weines in der Steiermark-WEIN-
Flasche abgefiillt (Werte bis 100 % werden genannt)

> 63,2 % achten beim Weinkauf nicht auf die Steiermark-WEIN-Flasche

4 5,8 % machen keine Angabe

Frage: Wie viel % der von Ilhnen gekauften Steiermark-WEIN-Flaschen geben Sie auf dem Weg des ALLWEG-
Sammelsystems wieder zuriick?

» Durchschnittlich werden 70,7 % der gekauften Steiermark-WEIN-Flaschen auf dem

Weg des ALLWEG-Sammelsystems zuriickgegeben (Werte von 2 bis 100 % werden
genannt)

Frage: Wie entsorgen Sie Weinflaschen, die Sie nicht auf dem Weg des Allweg-Sammelsystems zuriickgeben?

> Die Entsorgung von Weinflaschen, die nicht auf dem Weg des
ALLWEG-Sammelsystems zurlickgegeben werden, erfolgt auf folgenden Wegen:

- Glascontainer: 93,7 %
- Restmiill: 1,3%
- Altstoffsammelzentrum (ASZ): -

- anders: 51%

Glascontainer nehmen den Hauptanteil der Weinflaschen auf!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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10. DIE BEURTEILUNG DER IDEE
»STEIERMARK-WEIN-FLASCHE“

Frage: Wie beurteilen Sie grundsdtzlich die Idee der wiederbefiillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-
Flasche? (Beurteilung von 1 = sehr gute Idee bis 4 = sehr schlechte Idee)

4 43,2 % der antwortenden Konsumenten beurteilen die Idee der wiederbefillbaren
und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche als sehr gut (1)

4 Fir 45,6 % ist die Idee gut (2)
4 Als Begriindungen werden genannt:
- verringert den Flaschenmdll bzw. die Miillberge (21,4 %)
- Flaschen werden wieder in Umlauf gebracht / Nachhaltigkeit (18,9 %)
- starkt das Umweltbewusstsein der Konsumenten (10,7 %)
- ein Anfang in die richtige Richtung (10,2 %)
- funktioniert nur, wenn die Verschmutzung der Flaschen gering ist (8,8 %)
- ist aber eine Kostenfrage (7,8 %)
- wertschatzender Umgang mit Rohstoffen (6,8 %)
- gute Marketingstrategie (5,8 %)
- Winzer profitieren von der Wiederverwendung (4,4 %)
- Pfandflaschen sind generell unsympathisch (4,4 %)

- funktioniert in Deutschland schon vorbildlich (Einzelnennung)

4 Fiir 10,5 % ist eine wiederbefillbare, pfandlose Flasche eine eher schlechte Idee (3)
4 Fiir 0,7 % ist die Idee sehr schlecht (4)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

- das wurde bereits erfolglos probiert, das Zuriickbringen ist mit zu hohem
Aufwand verbunden

- ist nur ein Marketinggag
- zu hoher Energie- und Chemieeinsatz beim Sdubern
- ohne Einheben eines Pfands funktioniert das nicht

- Flaschen werden jetzt schon alle recycelt

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Beurteilung der Idee der
wiederbefillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche:

- Endkunden gesamt: 1,7
- Nutzer: 1,5
- Nichtnutzer: 1,8

Die Idee der wiederbefiillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche wird von
88,8 % als (sehr) gut bezeichnet!

Die Steiermarkflasche

Evaluierung / Endbericht November 2012
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11. DIE BEURTEILUNG DER IDEE EINES PFANDLOSEN
ALLWEG-SAMMELSYSTEMS

Frage: Die Riickgabe der Steiermark-WEIN-Flasche erfolgt liber ein ALLWEG-Sammelsystem mit verschiedenen
Riickgabeméglichkeiten. Wie beurteilen Sie grundsdtzlich die Idee eines pfandlosen ALLWEG-Sammel-
systems? (Beurteilung von 1 = sehr gute Idee bis 4 = sehr schlechte Idee)

» 36,4 % der antwortenden Konsumenten beurteilen die Idee eines pfandlosen
ALLWEG-Sammelsystems als sehr gut (1)

4 Fiir 49,9 % ist die Idee gut (2)
» Als Begriindungen werden genannt:

- Miullvermeidung / nachhaltiges Umlaufsystem (Produzenten, Handel, Kunden)
(23,9 %)

- wenn eine einfache und praktische Handhabung gewahrleistet wird (14,8 %)

- sinnvolle Anregung fiir die Wegwerfgesellschaft (11,6 %)

- Kundenbindung / spricht verschiedene Kundengruppen an (11,0 %)

- ist aber vom Energieverbrauch bzw. von den Reinigungskosten abhangig (8,7 %)

- Abgabestellen und Riickgabemoglichkeiten miissen aber flachendeckend
vorhanden sein (7,6 %)

- spart Ressourcen, Energie und Kosten (7,6 %)
- keine Zusatzkosten fur die Kunden (3,5 %)

- Vorreiter Deutschland (Einzelnennung)

4 Fiir 13,4 % ist ein pfandloses ALLWEG-Sammelsystem eine eher schlechte Idee (3)
4 Fir 0,3 % ist die Idee sehr schlecht (1)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

- Mehraufwand durch umsténdliche Rickgabe (Transport, Sduberung, ...)

- langfristig zu teuer und aufwéandig

- System ist schon bei der Milchflasche gescheitert

- ohne Pfand funktioniert so ein System nicht

- es gibt schon fir alles Recycling

Auch die Idee eines pfandlosen Sammelsystems kommt (sehr) gut an!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Beurteilung der Idee eines

pfandlosen ALLWEG-Sammelsystems:

- Endkunden gesamt: 1,8
- Nutzer: 1,6
- Nichtnutzer: 1,8

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
16

,9“35‘“'”5 530 (
S 7,
%
2

7 2
1,
“S unp per M)

mm

| Seite 77

i«

>

&



PROJEKT-ENDBERICHT 2013

s/ &
bmm* ?\V(?

12. DIE HAUPTMOTIVE FUR DIE RUCKGABE UBER
DAS ALLWEG-SAMMELSYSTEM

Grundgesamtheit sind Endkunden, welche die Riickgabeméglichkeiten nutzen (87 Konsumenten)

Frage: Sie haben eben eine Steiermark-WEIN-Flasche iiber das Allweg-Sammelsystem retourniert — was ist Ihr
Hauptmotiv fiir die Riickgabe der Steiermark-WEIN-Flasche?

4 33,3 % machen keine Angabe

4 Von den Antwortenden werden folgende Hauptmotive fiir die Rickgabe Uber das
ALLWEG-Sammelsystem genannt:

- System mit Sinn (39,7 %)

- Umweltschutzgedanke / Energiespargedanke (20,7 %)

- Wiederverwendung / Wiederbefullung der Flaschen (17,2 %)

- Ruckgabe und richtige Entsorgung von Flaschen ist selbstverstandlich (12,1 %)
- Bitte bzw. Anliegen der Weinbauern (5,2 %)

- Gutschrift (Einzelnennung)

Es gibt 5 Hauptmotive — die positive Beantwortung der Sinnfrage steht ganz oben!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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13. BEKANNTE UND GENUTZTE
RUCKGABEMOGLICHKEITEN

Grundgesamtheit sind Endkunden, welche die Riickgabeméglichkeiten nutzen (87 Konsumenten)

RUCKGABEMOGLICHKEIT
NUTZUNG
SPONTANE BEKANNTHEIT (Basis Bekanntheit)

direkt bei den beteiligten Weinbaubetrieben 52,9 69,6

bei einer der ausgewahlten SPAR-Filialen 540 936

bzw. beim ausgewihlten Lebensmittelhandel ! !

beim Genussregal Vinofaktur in Vogau 6,9 66,7
Angaben in %

Die Bekanntheit der Riickgabemdglichkeit ,,Vinofaktur” hinkt hinterher!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht

November 2012
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14. RUCKGABE BEI BETEILIGTEN WEINBAUBETRIEBEN

14.1 DIE BEURTEILUNG DER RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Eine Méglichkeit ist die Riickgabe direkt bei den beteiligten Weinbaubetrieben. Wie beurteilen Sie diese
Riickgabemdéglichkeit? (Beurteilung von 1 = sehr gute Méglichkeit bis 4 = gar nicht gute Méglichkeit)

» 38,6 % der antwortenden Konsumenten beurteilen die Riickgabemdglichkeit direkt
bei den Weinbaubetrieben als sehr gut (1)

4 Fur 51,8 % ist diese Riickgabemaoglichkeit gut (2)
> Als Begriindungen werden genannt:

- Weinbaubetriebe sind direkte Anlaufstellen / idealer Kreislauf Weinbauern-
Kunden (55,2 %)

- wird jetzt schon so gemacht (18,6 %)

- umweltfreundliche Lésung durch Wiederbefillung (6,4 %)
- Motivation und Anreiz fur einen Ausflug (5,2 %)

- moderne Lésung / aktive Beteiligung ist moglich (4,7 %)

- Winzer spart Produktionskosten (3,5 %)

- Kundenbindung (Einzelnennung)

4 6,0 % beurteilen diese Riickgabemoglichkeit als weniger gut (3)
4 Fir 3,6 % ist diese Riickgabemoglichkeit gar nicht gut (4)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- zuviel Aufwand / zu umstandlich (Fahrkosten, Zeitaufwand)
- Wein wird nicht beim Winzer gekauft

- nur fir Konsumenten aus der Region geeignet

»  Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) fur die Rliickgabemoglichkeit:
- Endkunden gesamt: 1,8
- Nutzer: 1,6
- Nichtnutzer: 1,8

Der Weinbaubetrieb als Riickgabeort ist sehr akzeptiert!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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14.2 DIE GUTSCHRIFT ALS ANREIZ FUR DIE RUCKGABE

Frage: Konsumenten bekommen pro Flasche eine 10 Cent-Gutschrift bei den beteiligten Weinbaubetrieben. Ist
diese Gutschrift fiir Sie als Konsument ein Anreiz fiir eine Riickgabe?

4 Fir 39,0 % ist eine 10 Cent-Gutschrift ein Anreiz fir eine Rickgabe bei den
beteiligten Weinbaubetrieben

» Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

Riickgabe ist selbstverstandlich (auch ohne finanziellen Anreiz)

der Umweltgedanke zahlt

- Betrag hat nur symbolischen Charakter / ist nur eine Art der Belohnung
- bei groRerer Abnahme zahlt es sich aus

- ein guter Gedanke / ist einen Versuch wert

- ist ein Beitrag zur Wiederverwendung

> Fir 53,6 % ist eine 10 Cent-Gutschrift kein Anreiz fiir eine Rickgabe bei den
beteiligten Weinbaubetrieben

4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

zu niedriger Betrag fir den hohen Aufwand (Fahrtkosten, Zeit)

Rabatt wére besser als 10 Cent-Gutschrift

Einkauf erfolgt nur im Supermarkt

Idee ist nicht unterstiitzenswert

Tetrapack bzw. Wegwerfflaschen werden bevorzugt

4 7,4 % machen keine Angabe

Eine 10 Cent-Gutschrift ist mehrheitlich kein Anreiz zur Riickgabe!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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14.3 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR DIESE RUCKGABEMOGLICHKEIT
Frage: Haben Sie fiir diese Riickgabeméglichkeit einen Verbesserungsvorschlag?
4 Folgende Verbesserungsvorschlage werden fir diese Riickgabemoglichkeit

genannt: (Einzelnennungen)

Gutschrift erhéhen (Minimum ist der tibliche Pfandeinsatz)

- prozentuelle Gutschriften (z.B. zumindest 5 % vom Einkaufspreis)
- Abholung durch die Betriebe bei Sammelstellen

- Beteiligung von mehr Weinbaubetrieben

- Anreiz in Form von Naturalien (z.B. zusatzliche Weinflaschen)

- Rickgabeautomaten bei den Glascontainern

- Abholbox bei Hausbriefkdsten

Alle Verbesserungsvorschlédge sind ernst zu nehmen!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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15. RUCKGABE BEI SPAR BZW. IM LEBENSMITTEL-
HANDEL

15.1 DIE BEURTEILUNG DER RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Eine weitere Mdglichkeit ist die Riickgabe in ausgewdhlten Filialen der Firma SPAR bzw. im
ausgewdbhlten Lebensmittelhandel. Wie beurteilen Sie diese Riickgabemdglichkeit? (Beurteilung von
1 = sehr gute Mdéglichkeit bis 4 = gar nicht gute Méglichkeit)

4 44,8 % der antwortenden Konsumenten beurteilen die Riickgabemoglichkeit in
ausgewdhlten SPAR-Filialen bzw. im ausgewdhlten Lebensmittelhandel als
sehr gut (1)

» Fiir 44,8 % ist diese Riickgabemoglichkeit gut (2)
4 Als Begriindungen werden genannt:
- gute Moglichkeit der Rickgabe, da mehr Rickgabestellen (53,9 %)

- erleichtert die Riickgabe (bessere Erreichbarkeit der Riickgabemaoglichkeiten) /
eine Ruckgabe ist einfacher moglich (8,9 %)

- wird jetzt schon so gemacht (11,7 %)
- umweltfreundliche Lésung (6,7 %)
- SPAR zeigt Verantwortung (und profitiert auch davon) (4,5 %)

- moderne Losung / aktive Beteiligung ist moglich (4,5 %)

4 9,4 % beurteilen diese Rickgabemoglichkeit als weniger gut (3)
4 Fiir 1,0 % ist diese Riickgabemoglichkeit gar nicht gut (4)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- zuviel Aufwand / zu umstandlich (Fahrkosten, Zeitaufwand)
- zu hoher Energie- und Chemieeinsatz beim Saubern
- kein Einkauf bei SPAR

- Altglascontainer sind praktischer

»  Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) flr die Rlickgabemaglichkeit:
- Endkunden gesamt: 1,7
- Nutzer: 1,6
- Nichtnutzer: 1,7

Die Riickgabemdglichkeit in ausgewdhlten Filialen der Firma Spar
wird von 89,6 % (sehr) gut beurteilt!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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15.2 DIE GUTSCHRIFT ALS ANREIZ FUR DIE RUCKGABE

Frage: Konsumenten bekommen beim Leergut-Automaten einen Rabatt-Gutschein, mit dem man dann beim
ndchsten Kauf von steirischem Wein in der Steiermark-WEIN-Flasche 5 % Rabatt erhdlt. Ist diese
Gutschrift fiir Sie als Konsument ein Anreiz fiir eine Riickgabe?

4 Fiir 54,9 % ist ein Rabatt von 5 % ein Anreiz fiir eine Riickgabe
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- der Umweltgedanke zahlt
- Betrag hat nur symbolischen Charakter / ist nur eine Art der Belohnung
- Ruckgabe ist selbstverstandlich (auch ohne finanziellen Anreiz)
- ein guter Gedanke / ist einen Versuch wert
- fordert die Sparsamkeit
- 5% sind zumindest lukrativer als 10 Cent
- bei groerer Abnahme zahlt es sich aus

- ist ein Beitrag zur Wiederverwendung

» Fir 40,6 % ist ein Rabatt von 5 % kein Anreiz fiir eine Riickgabe

4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- zu niedriger Betrag fiir den hohen Aufwand (Fahrtkosten, Zeit)
- ldee ist nicht unterstitzenswert

- Tetrapack bzw. Wegwerfflaschen werden bevorzugt

4 4,5 % machen keine Angabe

Im Handel sind 5 % Rabatt ein Anreiz flir den zukiinftigen Kauf!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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15.3 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR DIESE RUCKGABEMOGLICHKEIT
Frage: Haben Sie fiir diese Riickgabemdéglichkeit einen Verbesserungsvorschlag?
4 Folgende Verbesserungsvorschlige werden fir diese Riickgabemoglichkeit

genannt: (Einzelnennungen)
- Ruckgabe soll in allen SPAR-Filialen moglich sein
- Gutschrift erhéhen (Minimum sind 10 %)
- Auszahlung von Bargeld
- auch andere mitmachende Geschafte bzw. Supermarkte (z.B. Billa)

- Rickgabeautomaten bei den Glascontainern

- Abholbox bei Hausbriefkasten

Ein Mehr an Riickgabemdglichkeiten ist ein Vorschlag!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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16. RUCKGABE BEIM GENUSSREGAL VINOFAKTUR

16.1 DIE BEURTEILUNG DER RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Die nédchste Mdglichkeit ist die Riickgabe beim Genussregal Vinofaktur in Vogau. Wie beurteilen Sie
diese Riickgabeméglichkeit? (Beurteilung von 1 = sehr gute Méglichkeit bis 4 = sehr schlechte
Moéglichkeit)

4 31,7 % der antwortenden Konsumenten beurteilen die Riickgabemaglichkeit beim
Genussregal Vinofaktur in Vogau als sehr gut (1)

» Fiir 56,5 % ist diese Rickgabemoglichkeit gut (2)
» Als Begriindungen werden genannt:

- fiir Weinkenner, Vielkdufer und fir Konsumenten aus der Region gut geeignet
(42,6 %)

- Motivation und Anreiz fiir einen Ausflug (14,8 %)

- je mehr Riickgabestellen, umso besser (10,4 %)

- wird jetzt schon so gemacht (8,7 %)

- moderne Lésung / aktive Beteiligung ist moglich (3,5 %)
- umweltfreundliche Lésung (2,6 %)

- schoéne / edle Vinofaktur (Einzelnennung)

4 7,4 % beurteilen diese Rickgabemoglichkeit als weniger gut (3)
4 Fir 4,4 % ist diese Riickgabemoglichkeit gar nicht gut (4)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- zuviel Aufwand / zu umstandlich (Fahrtkosten, Zeitaufwand)
- Vinofaktur ist nicht bekannt
- nur fir Konsumenten aus der Region geeignet

- Rickgabe direkt beim Weinbaubetrieb ist die bessere Losung

»  Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) fiir die Rlickgabemoglichkeit:
- Endkunden gesamt: 1,9
- Nutzer: 1,7
- Nichtnutzer: 1,9

Die Riickgabeméglichkeit ist sehr gut, 5 % sind ein Anreiz!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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16.2 DIE GUTSCHRIFT ALS ANREIZ FUR DIE RUCKGABE

Frage: Konsumenten erhalten beim ndchsten Einkauf von steirischem Wein in der Steiermark-WEIN-Flasche
5 % Rabatt. Ist diese Gutschrift fiir Sie als Konsument ein Anreiz fiir eine Riickgabe?

4 Flr 41,4 % ist ein Rabatt von 5 % ein Anreiz fiir eine Riickgabe

4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- der Umweltgedanke zahlt
- Ruckgabe ist selbstverstandlich (auch ohne finanziellen Anreiz)
- Betrag hat nur symbolischen Charakter / ist nur eine Art der Belohnung
- beigroRerer Abnahme zahlt es sich aus
- fir Konsumenten aus der Region ein Anreiz
- 5% sind zumindest lukrativer als 10 Cent
- ein guter Gedanke / ist einen Versuch wert

- fordert die Sparsamkeit

4 Flir 41,4 % ist ein Rabatt von 5 % kein Anreiz fiir eine Riickgabe
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- ldeeist nicht unterstitzenswert
- Tetrapack bzw. Wegwerfflaschen werden bevorzugt
- zu niedriger Betrag fuir den hohen Aufwand (Fahrtkosten, Zeit)
- Einkauf nur im Supermarkt

- entsorge Flaschen im Glascontainer

4 17,2 % machen keine Angabe

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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16.3 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR DIESE RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Haben Sie fiir diese Riickgabemdglichkeit einen Verbesserungsvorschlag?

> Folgende Verbesserungsvorschlige werden fir diese Riickgabemoglichkeit
genannt: (Einzelnennungen)

ein einheitliches Riickvergitesystem ware besser bzw. die Rickvergiitung des
Ublichen Pfandeinsatzes fur Flaschen

- auch andere mitmachende Vinotheken
- Auszahlung von Bargeld

- mehr Aufklarung der Konsumenten tber diese Riickgabemaglichkeit / breitere
Bewerbung

- Gutschrift erhéhen (Minimum sind 10 %)

- Rickgabeautomaten bei den Glascontainern

Einheitlichkeit bei den Riickvergtitungen zéhlt!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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17. DIE RUCKGABEMOGLICHKEITEN IM VERGLEICH

DIE RUCKGABEMOGLICHKEIT IST...

sehr sut ut eher sehr Durchschnitts-
(:15 iz) schlecht schlecht wert
(=3) (=4) (Werte 1 bis 4)
direkt bei den beteiligten 386 s1s 60 v6 s

Weinbaubetrieben

bei ausgewahlten Filialen der
Firma SPAR bzw.im ausgewahlten 44,8 44,8 9,4 1,0 1,7
Lebensmittelhandel

beim Genussregal Vinofaktur in

31,7 56,5 7,4 4,4 1,9
Vogau

Angaben in %

SPAR und die Weinbaubetriebe liegen fast gleichauf!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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18. VORSCHLAGE FUR WEITERE RUCKGABE-
MOGLICHKEITEN

Frage: Gibt es aufBer diesen Riickgabemdéglichkeiten noch eine Riickgabemdéglichkeit, die Ihnen fehlt / die Sie
sich noch wiinschen?

4 79,6 % der befragten Konsumenten nennen keine weiteren Vorschlage

4 Von den Antwortenden werden folgende weitere Riickgabemaoglichkeiten
gewiinscht: (Einzelnennungen)

- mehr Rickgabemoglichkeiten im gesamten Lebensmittelhandel (alle
Supermarkte, Bioldden, Diskonter, usw.)

- flachendeckende Riickgabemoglichkeiten

- bei allen Glascontainern

- an Offentlichen Platzen (z.B. Bushaltestellen)
- Einrichtung einer zentralen Sammelstelle

- bei Einkaufszentren und Bauernmarkten

- bei Tankstellen

- bei Gastwirten

- bei allen groRen Weinbaubetrieben

- Einrichtung eines mobilen Sammeldienstes

- Abholbox bei Hausbriefkasten

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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19. DAS LAND STEIERMARK ALS INITIATOR

Frage: st es fiir Sie passend, dass das Land Steiermark so eine Initiative wie die der wiederbefiillbaren und

pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche und dem ALLWEG-Sammelsystem startet?

4 Fir 94,7 % der befragten Konsumenten ist es passend, dass das LAND STEIERMARK

so eine Initiative startet

> Fiir 4,2 % passt die Initiative nicht zum LAND STEIERMARK

4 1,1 % machen keine Angabe

Die Initiative passt sehr gut zum LAND STEIERMARK!

Die Steiermarkflasche

Evaluierung / Endbericht November 2012
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20. DIE VERANDERUNG DES EIGENEN
EINKAUFSVERHALTEN

Frage: Wird sich Ihr eigenes Einkaufsverhalten beim Weinkauf aufgrund des Angebotes der wiederbefiillbaren
Steiermark-WEIN-Flasche mit dem pfandlosen ALLWEG-Sammelsystem verdndern?

4 Bei 31,4 % der befragten Konsumenten hat sich das Einkaufsverhalten beim
Weinkauf aufgrund des Angebotes verandert bzw. wird sich andern

> Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

nutze bzw. werde das Angebot nutzen und beim Einkauf auf die
Steiermarkflasche achten

Initiative ist eine gute Sache

praktiziere die Riickgabe beim Winzer / achte bereits auf Wiederverwendung
Qualitat der angebotenen Weine passt

ein Mitmachen ist gut vorstellbar, werde Infos dazu einholen

werde das Einkaufsverhalten dndern, wenn mehr Weinbauern mitmachen

4 Bei 47,2 % wird sich das Einkaufsverhalten beim Weinkauf nicht dndern

4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

kaufe kaum steirische Weine / habe andere Lieblingsweine

praktiziere die Riickgabe beim Winzer / achte bereits auf Wiederverwendung
kaufe nur wenig Wein

zu umstandlich

sehe es als Zusatzangebot

zu geringe ,,Belohnung”

Initiative ist nicht unterstiitzenswert

entsorge die Flaschen im Glascontainer

4 17,5 % wissen es noch nicht

4 3,9 % machen keine Angabe

Verhaltensverdnderungen sind méglich!

Die Steiermarkflasche

Evaluierung / Endbericht November 2012
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21. WAS MUSS PASSIEREN, UM DAS EIGENE
EINKAUFSVERHALTEN ZU ANDERN?

Frage: Was muss passieren, damit sich Ihr Einkaufsverhalten beim Weinkauf éndert und Sie das Angebot der
wiederbefiillbaren Steiermark-WEIN-Flasche mit dem pfandlosen ALLWEG-Sammelsystem annehmen?

Grundgesamtheit sind Nichtnutzer, die ihr Einkaufsverhalten nicht veréindern méchten (164 Befragte)

4 48,7 % machen keine Angabe

4 10,6 % haben kein Interesse am Angebot

4 Fir die antwortenden Konsumenten muss folgendes passieren, damit sie ihr
Einkaufsverhalten beim Weinkauf andern und das Angebot in Anspruch nehmen
(Einzelnennungen)

die Riickerstattung muss hoher sein

eine gréRere Auswahl (Sorten, Preisklassen, Qualitatsklassen, nicht nur steirische
Weine) an Weinen muss vorhanden sein

wenn die Kampagne lberzeugen kann bzw. ein Nachweis (iber Sinnhaftigkeit und
Rentabilitat erbracht werden kann

wenn die Riickgabe vereinfacht wird bzw. flichendeckend maéglich ist (Teilnahme
von mehr Weinbaubetrieben, mehr Geschaften)

Abholung der Weinflaschen

wenn mehr Wein regelmaRig gekauft wird

Die Steiermarkflasche

Evaluierung / Endbericht November 2012
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22. INFORMATIONEN RUND UM DIE INITIATIVE

Grundgesamtheit sind Endkunden, welche die Riickgabemdéglichkeiten noch nicht nutzen (322 Konsumenten)

Frage: Wiinschen Sie sich rund um die Initiative der wiederbefiillbaren Steiermark-WEIN-Flasche mit dem
pfandlosen ALLWEG-Sammelsystem mehr Infos?

4 70,3 % der befragten Nichtnutzer wiinschen sich mehr Infos rund um die Initiative
4 24,3 % bendtigen keine weiteren Infos zum Projekt

4 5,4 % machen keine Angabe

Grundgesamtheit sind Endkunden, welche die Riickgabeméglichkeiten nutzen (87 Konsumenten)

Frage: Haben Sie rund um das Projekt der wiederbefiillbaren Steiermark-WEIN-Flasche mit dem pfandlosen
ALLWEG-Sammelsystem ausreichend Infos?

» 30,2 % der befragten Nutzer haben ausreichend Infos rund um die Initiative
4 65,5 % haben zu wenig Infos zum Projekt

4 4,7 % machen keine Angabe

Der Infobedarf ist nach wie vor grof3!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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Grundgesamtheit sind alle Endkunden (409 Konsumenten)

Frage: Auf welchem Weg (z.B. Inserate, Plakate, Zeitungsartikel, ...) wiirden Sie gerne mehr Infos zu diesem
Projekt erhalten?

4 Die Infos wiinschen sich die Konsument auf folgenden Infowegen:

Inserate in Zeitungen / Gemeindeblattern / Fachmagazinen (28,5 %)

- in den Geschéaften / Einkaufsmérkten (z.B. auch an den Kassen) (24,0 %)
- Fernsehen / Radio (9,5 %)

- direkt am Weinregal (6,8 %)

- Postwurfsendungen (6,3 %)

- im personlichen Gesprach mit den Weinbauern (5,9 %)

- flachendeckende Infos in allen Medien (5,4 %)

- Prospekte / Flyer in den Geschaften / bei den mitmachenden Betrieben (3,6 %)
- auf der Weinflasche selbst (3,6 %)

- Plakate (1,8 %)

- Internet (1,8 %)

- am Rickgabeautomat (Einzelnennung)

- beim Tourismusverband (Einzelnennung)

- in offentlichen Verkehrsmitteln (Einzelnennung)

Die Informationswiinsche sind vielféltig!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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23.

DIE ATTRAKTIVITAT DER FLASCHE

Grundgesamtheit sind Endkunden, welche die Riickgabeméglichkeiten nutzen (87 Konsumenten)

Frage: Wie attraktiv ist Ihrer Meinung nach das Design / das Aussehen der wiederbefiillbaren Steiermark-
WEIN-Flasche? (Beurteilung von 1 = sehr attraktiv bis 4 = gar nicht attraktiv)

4 Die Konsumenten bewerten das Design / das Aussehen der Steiermark-WEIN-
Flasche als...
- sehr attraktiv (1): 36,1 %

87,1%
- attraktiv (2): 59,7 %
- weniger attraktiv (3): 4,2 %
Die Steiermark-WEIN-Flasche ist hochattraktiv!

4 Fiir die Steiermark-WEIN-Flasche spricht aus der Sicht der Konsumenten:
(Einzelnennungen)
- der Steiermarkbezug der Flasche (Panther)
- die schone, schlanke Form der Flasche
- das elegante, edle, stilsichere Design
- ansprechende Gestaltung
- der hohe Wiedererkennungswert

4 Gegen die Steiermark-WEIN-Flasche spricht aus der Sicht der Konsumenten:
(Einzelnennungen)
- Hinweise auf Mehrweg-Modell fehlt
- die Hohe der Flasche (zu hoch fur das Kihlschrankfach / schwer zu lagern)
- Qualitatsprobleme / leichter Bruch
- kitschig

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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24. DIE STRUKTURDATEN DER KONSUMENTEN

%
Manner 43,8
GESCHLECHT
Frauen 56,2
18 bis 29 Jahre 16,0
30 bis 49 Jahre 34,5
ALTER
50 bis 59 Jahre 32,6
60 Jahre und alter 16,9
Pflichtschule 13,7
Berufs-/Fachschule 50,8
BILDUNG
Matura 26,7
Uni/FH 8,8
Graz / Graz-Umgebung 54,9
Leoben / Bruck a.d.M. 2,9
Leibnitz 5,3
WOHNBEZIRK Deutschlandsberg 11,2
Liezen 3,3
Voitsberg 14,5
Feldbach 7,9
Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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DAS PROJEKT AUS DER SICHT DER

WEINBAUERN

94 INTERVIEWS
45 Interviews mit beim Projekt mitmachenden Weinbauern
29 Interviews mit Weinbauern, in deren Betrieben die Steiermarkflasche genutzt wird
20 Interviews mit Weinbauern, in deren Betrieben die Steiermarkflasche nicht genutzt wird

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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25. DER STELLENWERT VON UMWELTSCHUTZ

Frage: Welchen Stellenwert / welche Wichtigkeit hat fiir Sie ganz persénlich der Umweltschutz?
(Beurteilung von 1 = sehr hoch bis 4 = sehr niedrig)

4 Fir die befragten Weinbauern ist der Stellenwert von Umweltschutz...
- sehrhoch(1): 79,8%
100,0 %
- hoch (2): 20,2 %

- eherniedrig (3): --

sehr niedrig (4): --

» Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) des Stellenwertes von Umweltschutz:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,2
- mitmachende Betriebe: 1,2
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 1,4
- nicht mitmachende Betriebe: 1,0

Der Stellenwert von Umweltschutz ist bei allen Weinbauern!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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26. DIE WICHTIGKEIT VON WIEDERVERWENDUNG

Frage: Wie wichtig ist Ilhrer Meinung nach die Abfallvermeidung durch Wiederverwendung?
(Beurteilung von 1 = sehr wichtig bis 4 = ganz unwichtig)

4 Fir 83,0 % der antwortenden Weinbauern ist eine Abfallvermeidung durch
Wiederverwendung sehr wichtig (1)

4 Fiir 17,0 % ist Wiederverwendung wichtig (2)

4 Als Begriindungen werden genannt:
- Umwelt-/Klimaschutz (41,1 %)
- Vermeidung von Ressourcen-/Energieverschwendung (30,0 %)
- um Mullberge zu verkleinern (,,Unser Planet erstickt in Mull!“) (10,0 %)
- Als Einzelnennungen werden genannt:
- Nachhaltigkeit
- Notwendigkeit (,,Jeder muss etwas beitragen!”)
- Stoppen der Wegwerfgesellschaft
- es gibt bereits zu viele Wegwerfgebinde

- kostenintensive Neuproduktionen

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Wichtigkeit der Abfallvermeidung
durch Wiederverwendung:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,2
- mitmachende Betriebe: 1,1
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 1,3
- nicht mitmachende Betriebe: 1,1

Wiederverwendung ist das wichtige Instrument rund um die Abfallvermeidung — da sind sich
die steirischen Weinbauern einig!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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27. DER WICHTIGKEIT DER BEQUEMLICHKEIT BEI DER
ENTSORGUNG

Frage: Wie wichtig ist fiir Sie bei der Trennung bzw. Entsorgung lhres (Haus)Abfalls die Bequemlichkeit?
(Beurteilung von 1 = sehr wichtig bis 4 = ganz unwichtig)

4 Die Bequemlichkeit bei der Trennung bzw. Entsorgung des (Haus)Abfalls ist fur die
befragten Weinbauern...

sehr wichtig (1):  37,2%

90,4 %
wichtig (2): 53,2%

weniger wichtig (3): 7,5 %

- ganz unwichtig (4): 2,1%

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Wichtigkeit der Bequemlichkeit bei
der Trennung bzw. Entsorgung des (Haus)Abfalls:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,9
- mitmachende Betriebe: 1,8
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 2,1
- nicht mitmachende Betriebe: 1,2

Bequemlichkeit zdhlt — Entsorgung und Bequemlichkeit miissen zueinander finden!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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28. DIE NOTWENDIGKEIT VON PFANDLOSUNGEN /
MEHRWEGNUTZUNG

Fragen: Wie notwendig sind Pfandlésungen im Bereich Getrdnkeflaschen insgesamt?
Wie notwendig sind Ihrer Meinung nach Mafinahmen rund um eine Mehrwegnutzung bei Getrénken
in PET-Flaschen (z.B. Limonaden, Mineralwasser, ...)?
Wie notwendig sind lhrer Meinung nach Mafinahmen zur Erhéhung der Mehrwegnutzung von
Getrdnken in Glasflaschen (z.B. Bier, Wein, ...)?

GESAMT- GESAMT- ERRECHNETE
WIE NOTWENDIG SIND... NOTS\:\E;;II\(IDIG RORWENDIG WERT :gi\ilg:\lc:l:; N%AT':N':I;;IG WeRTH[IDRRCESCHINIIS
(2) (sehr) (gar) nicht WERTE
() notwendig) (3) (4) notwendig) (Werte 1 bis 4)
Pfandlésungen im
Bereich Getranke- 48,9 39,4 88,3 9,6 2,1 11,7 1,7
flaschen insgesamt
MaRnahmen rund
um eine Mehrweg-
nutzung bei 25,5 18,1 43,6 45,8 10,6 56,4 24
Getranken in
PET-Flaschen
MaRnahmen zur
Erhéhung der
Mehrwegnutzung 60,6 30,9 91,5 7,4 1,1 8,5 1,5
von Getranken in
Glasflaschen

Angaben in %, Beurteilung von 1 = sehr notwendig bis 4 = gar nicht notwendig)

Die Notwendigkeit einer Mehrwegnutzung ist sehr stark da!

Die Steiermarkflasche
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29. DIE BEURTEILUNG DER IDEE
»STEIERMARK-WEIN-FLASCHE"“

Frage: Wie beurteilen Sie grundsdtzlich die Idee der wiederbefiillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-
Flasche? (Beurteilung von 1 = sehr gute Idee bis 4 = sehr schlechte Idee)

4 38,7 % der antwortenden Weinbauern beurteilen die Idee der wiederbefillbaren
und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche als sehr gut (1)

4 Fiir 34,4 % ist die Idee gut (2)

» Als Begriindungen werden genannt:
- wichtiger Schritt in Richtung Nachhaltigkeit / Wiederverwendung (19,4 %)

- gemeinschaftliche Flasche fiir die Steiermark / einheitlicher, geschlossener,
werbewirksamer Auftritt (14,9 %)

- Kosten- und Umweltschutzgriinde (13,5 %)

- Kundenbindung / kundenfreundlich (,,Kann alle Flaschen zuriicknehmen!“)
(9,0 %)

- Imagefrage (3,0 %)
- Idee ist gut, aber... (Einzelnennungen)
- noch unausgereift (,,Fur Kleinbetriebe ist die Umsetzung schwierig!“)
- die Reinigung der Flasche ist teuer und problematisch
- der Preis ist zu teuer (,,Monopolstellung!“)
- die Flasche ist zu hoch, daher gibt es Befiillungsprobleme

- Flaschen sind zu diinn und daher undicht

4 Fir 25,8 % ist eine wiederbefiillbare und pfandlose Flasche eine
eher schlechte Idee (3)

4 1,1 % beurteilen die Idee als sehr schlecht (4)

4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- kein Anreiz ohne Pfand
- Grunder / Initiatoren sind nicht mehr mit dabei
- Flasche ist fur den Export nicht geeignet
- Flasche ist zu teuer

- noch unausgereift

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Beurteilung der Idee der
wiederbefillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,9
- mitmachende Betriebe: 1,9
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 2,1
- nicht mitmachende Betriebe: 1,7

Die Steiermark-WEIN-Flasche ist eine (sehr) gute Idee! Das bestdtigen auch die
nicht mitmachenden Betriebe!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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30. DIE BEURTEILUNG DER IDEE EINES PFANDLOSEN
ALLWEG-SAMMELSYSTEMS

Frage: Die Riickgabe der Steiermark-WEIN-Flasche erfolgt (iber ein ALLWEG-Sammelsystem mit verschiedenen
Riickgabeméglichkeiten. Wie beurteilen Sie grundsdtzlich die Idee eines pfandlosen ALLWEG-Sammel-
systems? (Beurteilung von 1 = sehr gute Idee bis 4 = sehr schlechte Idee)

4 45,1 % der antwortenden Weinbauern beurteilen die Idee eines pfandlosen
ALLWEG-Sammelsystems als sehr gut (1)

4 Fiir 31,9 % ist die Idee gut (2)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- Kundenbindung / kundenfreundlich
- wichtiger Schritt in Richtung Nachhaltigkeit / Wiederverwendung
- Kosten- und Umweltschutzgriinde
- mit Pfand waére es unrentabel

- logistische Uberlegungen

» Fiir 22,0 % ist ein pfandloses ALLWEG-Sammelsystem eine eher schlechte Idee (3)
4 1,1 % beurteilen die Idee als sehr schlecht (1)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

- Mehraufwand in der Abwicklung

- ohne Pfand kein Anreiz

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) der Beurteilung der Idee eines
pfandlosen ALLWEG-Sammelsystems:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,8
- mitmachende Betriebe: 1,8
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 2,5
- nicht mitmachende Betriebe: 1,4

Auch die Idee des Sammelsystems wird (sehr) gut beurteilt!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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31. DIE HAUPTMOTIVE FUR DIE NUTZUNG DER
STEIERMARK-WEIN-FLASCHE

Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe und Weinbaubetriebe, in denen die Steiermark-WEIN-
Flasche genutzt wird (74 Betriebe)

Frage: Sie fiillen Ihren Wein in Steiermark-WEIN-Flaschen ab — was ist Ihr Hauptmotiv fiir die Nutzung der
Steiermark-WEIN-Flasche?

» Folgende Hauptmotive fiir die Nutzung der Steiermark-WEIN-Flasche werden
genannt:

Flasche reprasentiert die steirische Identitdt / gemeinschaftliche Flasche fir die
Steiermark (29,7 %)

ansprechendes Design (,,Auch als Geschenk gut geeignet!”) der Glasflasche
(18,9 %)

innovative, trendige Idee (12,2 %)

Flasche ist ein Werbetrager mit hohem Wiedererkennungswert (9,5 %)

Umweltgedanke (6,8 %)

nachhaltige, vorbildhafte Nutzung (6,8 %)

Als Einzelnennungen werden genannt:

mitmachen ist fur die Weinproduzenten sinnvoll
Marketingstrategie

gleichbleibende Qualitat der Flasche

Kunden sind begeistert

,Befiille nur noch Rickgut — alles andere ist zu teuer!”

Ruckgabemoglichkeiten sind passend

Frage: Wie viel % des von Ihnen erzeugten Weines fiillen Sie in Steiermark-WEIN-Flaschen ab?

» Durchschnittlich fillen die Weinbauern 85,6 % des erzeugten Weines in
Steiermark-WEIN-Flaschen ab (Werte von 3 bis 100 % werden genannt)

mitmachende Betriebe: 87,6 % (Werte von 8 bis 100 % werden genannt)
Betriebe mit Steiermarkflasche: 82,5 % (Werte von 3 bis 100 % werden genannt)

Die Hauptmotive liegen in der steirischen Identitdt und dem ansprechenden Design!
So wird auch ein Grofteil des Flaschenweines in der Steiermarkflasche abgefiillt!

Die Steiermarkflasche

Evaluierung / Endbericht November 2012
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32. DIE HAUPTMOTIVE, UM BEIM PROJEKT
MITZUMACHEN

Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe (45 Betriebe)

Frage: In lhrem Betrieb kénnen Konsumenten die Steiermark-WEIN-Flasche (ber das ALLWEG-Sammelsystem
zurtickgeben. Was ist Ihr Hauptmotiv, bei diesem Projekt mitzumachen?

4 28,9 % machen keine Angabe

4 Von den Antwortenden werden folgende Hauptmotive fiir das Mitmachen beim
Projekt genannt:

nachhaltiges Umlaufsystem / wichtiger Schritt in Richtung Nachhaltigkeit (28,1 %)
- Kosten- und Umweltgriinde (25,0 %)

- Vorreiter Deutschland (21,9 %)

- keine Zusatzkosten fiir die Kunden (9,3 %)

- einheitlicher, geschlossener, werbewirksamer Auftritt (8,3 %)

- Kundenbindung (8,3 %)

- schone Flasche in guter Qualitat (8,3 %)

- sinnvolle Anregung fur Alle / Wegwerfmentalitat vermeiden (Einzelnennung)

Mitmachen ist Kundenbindung und ein strategischer Schritt in die Zukunft!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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33. DIE HAUPTGRUNDE, WARUM BEIM PROJEKT
NOCH NICHT MITGEMACHT WIRD

33.1 DIE ABFULLUNG DES WEINES IN DIE STEIERMARK-WEIN-FLASCHE

Grundgesamtheit sind Weinbaubetriebe, in denen die Steiermark-WEIN-Flasche nicht genutzt wird
(20 Betriebe)

Frage: Warum fiillen Sie Ihren Wein (noch) nicht in Steiermark-WEIN-Flaschen ab?
4 Von den Antwortenden werden folgende Hauptgriinde fir die Nichtnutzung der
Steiermark-WEIN-Flasche genannt: (Einzelnennungen)
- Waschen der Flaschen ist zu teuer / zu umstédndlich (Etiketten 16sen sich schwer)
- hoher Zeit- und Personalaufwand / zu hoher Aufwand fir kleine Betriebe
- zu wenig Infos
- undurchsichtige finanzielle Abwicklung

- eigene Flasche ist bekannt

Bequemlichkeiten / Gegebenheiten verhindern das Mitmachen!

33.2 DAS MITMACHEN BEIM PROJEKT ,, ALLWEG-SAMMELSYSTEM“

Grundgesamtheit sind Weinbaubetriebe, in denen die Steiermark-WEIN-Flasche genutzt wird (29 Betriebe)

Frage: In Ilhrem Betrieb kénnen Konsumenten die Steiermark-WEIN-Flasche noch nicht (ber das
ALLWEG-Sammelsystem zuriickgeben. Warum machen Sie bei diesem Projekt noch nicht mit?

> Von den Antwortenden werden folgende Hauptgriinde fir das Nichtmitmachen
beim Projekt genannt: (Einzelnennungen)

- eigenes Flaschenwaschsystem

aus Kostengriinden

- fehlende Pfandeinhebung

- unausgereiftes, zu aufwandiges Projekt

- Flaschen von anderen Weinbaubetrieben miissen angenommen werden
- eigener Betrieb ist zu klein

- zu wenig Infos vorhanden

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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34. DIE SPONTANEN GEDANKEN ZU DEN
VERSCHIEDENEN MOGLICHKEITEN DER
RUCKGABE

Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe (45 Betriebe)

Frage: Denken Sie bitte an das pfandlose ALLWEG-Sammelsystem fiir die Steiermark-WEIN-Flasche und die
verschiedenen Mdglichkeiten der Riickgabe. Was fillt Ihnen spontan zu diesen Méglichkeiten ein?

4 8,9 % machen keine Angabe

4 Den Antwortenden nennen folgende spontane Gedanken zu den
Rickgabemaglichkeiten:

mehr Riickgabemoglichkeiten anbieten / Erleichterung der Rickgabe / eigene
Container aufstellen (46,3 %)

- gutes Kundenservice / praktisch und bequem fuir Kunden (12,2 %)

- ohne Pfand gibt es fir die Kunden zu wenig Anreiz (12,2 %)

- viele Weinbauern machen bereits mit (7,3 %)

- fir die Kunden ist es bequemer zum Spar zu gehen, als zum Weinbauern (7,3 %)
- ist eine gute Idee / ist ein Anfang (4,9 %)

- umweltfreundliche Losung (Einzelnennung)

- Bewerbung verstarken/ mehr Infos Uber das Projekt geben (Einzelnennung)

- Projekt ohne Zukunft (Einzelnennung)

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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DIE BEKANNTHEIT DER VERSCHIEDENEN

35.
RUCKGABEMOGLICHKEITEN

Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe und Weinbaubetriebe, in denen die
Steiermark-WEIN-Flasche genutzt wird (74 Betriebe)

Es gibt verschiedene Méglichkeiten der Riickgabe der Steiermark-WEIN-Flasche — welche Mdéglichkeiten

Frage:
kennen Sie?

BEKANNTHEIT DER MOGLICHKEITEN DER RUCKGABE
GESAMTWERT “EESE | STEERMARKFASCHE
n=74 n=45 n=29
direkt bei den beteiligten Weinbaubetrieben 100,0 100,0 100,0
beim Genussregal Vinofaktur in Vogau 56,8 46,7 72,4

Angaben in %,

Die Steiermarkflasche
November 2012

Evaluierung / Endbericht
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36. RUCKGABE BEI BETEILIGTEN WEINBAUBETRIEBEN

36.1 DIE BEURTEILUNG DER RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Eine Mdéglichkeit ist die Riickgabe direkt bei den beteiligten Weinbaubetrieben. Wie beurteilen Sie diese
Riickgabeméglichkeit? (Beurteilung von 1 = sehr gute Méglichkeit bis 4 = gar nicht gute Mdéglichkeit)

4 84,5 % der antwortenden Weinbauern beurteilen die Riickgabemoglichkeit direkt
bei den Weinbaubetrieben als sehr gut (1)

4 Fiir 12,2 % ist diese Riickgabemoglichkeit gut (2)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- Kundenbindung
- Werbung fir die Betriebe
- Weinbaubetriebe sind direkte Anlaufstellen / idealer Kreislauf
- wird jetzt schon so gemacht
- Motivation und Anreiz fir einen Ausflug
- Winzer spart Produktionskosten

- je mehr Rickgabestellen, umso besser

4 3,3 % beurteilen diese Rickgabemaoglichkeit als weniger gut (3)
» Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- zuviel Aufwand / zu umstandlich (Fahrkosten, Zeitaufwand)

- nur fiir Konsumenten aus der Region geeignet

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) flr die Riickgabemoglichkeit:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,2
- mitmachende Betriebe: 1,2
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 1,2
- nicht mitmachende Betriebe: 1,6

Die Riickgabeméglichkeit beim Produzenten ist fast ideal,
die Gutschriften werden als Anreize fiir die Konsumenten gesehen!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe (45 Betriebe)

36.2 DIE GUTSCHRIFT ALS ANREIZ FUR DIE RUCKGABE

Frage: Konsumenten bekommen pro Flasche eine 10 Cent-Gutschrift bei den beteiligten Weinbaubetrieben. Ist
diese Gutschrift fiir die Konsumenten ein Anreiz fiir eine Riickgabe?

4 60,0 % glauben, dass eine 10 Cent-Gutschrift ein Anreiz fiir eine Riickgabe bei den
beteiligten Weinbaubetrieben ist
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- Betrag hat nur symbolischen Charakter / ist nur eine Art der Belohnung
- Rickgabe ist selbstverstandlich (auch ohne finanziellen Anreiz)
- der Umweltgedanke zahlt
- bei groRerer Abnahme zahlt es sich aus

- ein guter Gedanke / ist einen Versuch wert

» 28,9 % sehen in einer 10 Cent-Gutschrift keinen Anreiz fir eine Riickgabe bei den
beteiligten Weinbaubetrieben

4 Als Begriindung wird genannt: (Einzelnennungen)
- Rabatt wére besser als eine 10 Cent-Gutschrift

- Kunden bevorzugen Wegwerfflaschen oder Tetrapack

4 11,1 % machen keine Angabe

36.3 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR DIESE RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Haben Sie fiir diese Riickgabeméglichkeit einen Verbesserungsvorschlag?
4 Folgende Verbesserungsvorschlage werden fir diese Riickgabemoglichkeit
genannt: (Einzelnennungen)
- Anreiz in Form von Naturalien geben
- Beteiligung von mehr Weinbaubetrieben

- Gutschrift erhdhen

Wein strahlt — ein Naturalrabatt zdhlt!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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37. RUCKGABE BEI SPAR BZW. IM LEBENSMITTEL-
HANDEL

37.1 DIE BEURTEILUNG DER RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Eine weitere Méglichkeit ist die Riickgabe in ausgewdhlten Filialen der Firma SPAR bzw. im
ausgewdhliten Lebensmittelhandel. Wie beurteilen Sie diese Riickgabeméglichkeit? (Beurteilung von
1 =sehr gute Mdéglichkeit bis 4 = gar nicht gute Méglichkeit)

4 31,5 % der antwortenden Weinbauern beurteilen die Rickgabemdglichkeit in
ausgewdhlten SPAR-Filialen bzw. im ausgewahlten Lebensmittelhandel als
sehr gut (1)

4 Flr 50,5 % ist diese Rickgabemoglichkeit gut (2)
> Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- gute / praktische Moglichkeit der Riickgabe

- erleichtert die Rickgabe (bessere Erreichbarkeit der Riickgabemaglichkeiten) /
eine Ruckgabe ist einfacher moglich / flachendeckende Lésung

- SPAR ist Vorbild und zeigt Verantwortung
- Werbe- / Marketingvorteile fiir SPAR

4 13,5 % beurteilen diese Riickgabemoglichkeit als weniger gut (3)
4 Fir 4,5 % ist diese Rickgabemdglichkeit gar nicht gut (4)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

- zuviel Aufwand / zu umstandlich (Fahrkosten, Zeitaufwand)

- kein Unterschied zum Pfandsystem

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) fiir die Rlickgabemoglichkeit:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,9
- mitmachende Betriebe: 1,7
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 2,0
- nicht mitmachende Betriebe: 2,5

SPAR als Riickgabepartner wird (sehr) gut beurteilt!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe (45 Betriebe)

37.2 DIE GUTSCHRIFT ALS ANREIZ FUR DIE RUCKGABE

Frage: Konsumenten bekommen beim Leergut-Automaten einen Rabatt-Gutschein, mit dem man dann beim
ndchsten Kauf von steirischem Wein in der Steiermark-WEIN-Flasche 5 % Rabatt erhdlt. Ist diese
Gutschrift fiir Konsumenten ein Anreiz fiir eine Riickgabe?

4 86,7 % der Weinbauern glauben, dass ein Rabatt von 5 % ein Anreiz fir eine
Riickgabe ist

4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- Betrag hat symbolischen Charakter / ist nur eine Art der Belohnung
- beigroRRerer Abnahme zahlt es sich aus

- praktische Moglichkeit der Riickgabe

4 4,4 % sehen in einem Rabatt von 5 % keinen Anreiz fiir eine Riickgabe
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- zu niedriger Betrag fur den hohen Aufwand (Fahrtkosten, Zeit)

- Kunden bevorzugen Wegwerfflaschen oder Tetrapack

4 8,9 % machen keine Angabe

37.3 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR DIESE RUCKGABEMOGLICHKEIT
Frage: Haben Sie fiir diese Riickgabeméglichkeit einen Verbesserungsvorschlag?
4 Folgende Verbesserungsvorschlage werden fiir diese Rickgabemoglichkeit

genannt: (Einzelnennungen)
- gleiche Vergltung fur alle Riickgabemoglichkeiten
- Anreiz in Form von Naturalien geben
- Gutschrift erhdhen
- flachendeckende Rickgabemaoglichkeiten / mehr mitmachende Filialen

- Auszahlung als Bargeld

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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38. RUCKGABE BEIM GENUSSREGAL VINOFAKTUR

38.1 DIE BEURTEILUNG DER RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Die ndchste Mdglichkeit ist die Riickgabe beim Genussregal Vinofaktur in Vogau. Wie beurteilen Sie
diese Riickgabemdglichkeit? (Beurteilung von 1 = sehr gute Méglichkeit bis 4 = sehr schlechte
Moéglichkeit)

4 31,1 % der antwortenden Weinbauern beurteilen die Rickgabemoglichkeit beim
Genussregal Vinofaktur in Vogau als sehr gut (1)

4 Fur 61,2 % ist diese Ruckgabemoglichkeit gut (2)
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

Motivation und Anreiz flr einen Ausflug

- fir Weinkenner, Vielkaufer, regionale Stammkunden
- Werbung fir die Vinofaktur

- je mehr Riuckgabestellen, umso besser

- umweltfreundliche Losung

- Winzer sparen Kosten

4 4,4 % beurteilen diese Riuckgabemoglichkeit als weniger gut (3)
4 Fur 3,3 % ist diese Rickgabemoglichkeit gar nicht gut (4)
> Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

- zuviel Aufwand / zu umstandlich (Fahrtkosten, Zeitaufwand)

- nur fir Konsumenten aus der Region geeignet

» Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) fir die Riickgabemoglichkeit:

- Weinbaubetriebe gesamt: 1,8
- mitmachende Betriebe: 1,7
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 1,9
- nicht mitmachende Betriebe: 1,9

Auch die Vinofaktur wird als (sehr) gute Riickgabeméglichkeit gesehen!

Die Steiermarkflasche
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Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe (45 Betriebe)

38.2 DIE GUTSCHRIFT ALS ANREIZ FUR DIE RUCKGABE

Frage: Konsumenten erhalten beim ndchsten Einkauf von steirischem Wein in der Steiermark-WEIN-Flasche
5 % Rabatt. Ist diese Gutschrift fiir Sie als Konsument ein Anreiz fiir eine Riickgabe?

4 88,9 % der Weinbauern glauben, dass ein Rabatt von 5 % ein Anreiz fir eine
Rickgabe ist

> Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)
- Betrag hat nur symbolischen Charakter / ist nur eine Art der Belohnung

- beigroRerer Abnahme zahlt es sich aus

4 2,2 % sehen in einem Rabatt von 5 % keinen Anreiz flr eine Riickgabe
4 Als Begriindungen werden genannt: (Einzelnennungen)

- zu niedriger Betrag fiir den hohen Aufwand (Fahrtkosten, Zeit)

- Kunden bevorzugen Wegwerfflaschen oder Tetrapack

- Genussregal ist unbekannt

4 8,9 % machen keine Angabe

38.3 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR DIESE RUCKGABEMOGLICHKEIT

Frage: Haben Sie fiir diese Riickgabemdglichkeit einen Verbesserungsvorschlag?

4 Folgende Verbesserungsvorschlige werden fir diese Riickgabemoglichkeit
genannt: (Einzelnennungen)

- gleiche Vergltung fur alle Rlickgabemoglichkeiten

- Gutschrift erhéhen

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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39. DIE RUCKGABEMOGLICHKEITEN IM VERGLEICH

DIE RUCKGABEMOGLICHKEIT IST...
eher sehr Durchschnitts-
sehr gut gut
(=1) (=2) schlecht schlecht wert

(=3) (=4) (Werte 1 bis 4)
direkt bei den beteiligten
Weinbaubetrieben 84,5 12,2 33 ) 12
bei ausgewahlten Filialen der Firma
SPAR bzw.im ausgewdhlten 31,5 50,5 13,5 4,5 1,9
Lebensmittelhandel
beim Genussregal Vinofaktur in Vogau 31,1 61,2 4,4 3,3 1,8
Angaben in %

Die Steiermarkflasche
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40. VORSCHLAGE FUR WEITERE RUCKGABE-
MOGLICHKEITEN

Frage: Gibt es aufSer diesen Riickgabemdglichkeiten noch eine Riickgabemdéglichkeit, die Ihnen fehlt / die Sie
sich noch wiinschen?

4 89,4 % der befragten Weinbauern nennen keine weiteren Vorschldage

4 Von den Antwortenden werden folgende weitere Riickgabemdoglichkeiten
gewiinscht: (Einzelnennungen)

- an offentlichen Platzen (z.B. Bushaltestellen)

- bei allen grolen Weinbaubetrieben

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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41. DER WISSENSSTAND DER EIGENEN KUNDEN

Grundgesamtheit sind mitmachende Weinbaubetriebe (45 Betriebe)

Frage: Wie hoch beurteilen Sie den Wissensstand Ihrer Kunden rund um das Projekt der wiederbefiillbaren und
pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche und dem ALLWEG-Sammelsystem?

4 Den Wissenstand der eigenen Kunden rund um das Projekt der wiederbefiillbaren
und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche und dem ALLWEG-Sammelsystem
schitzen die Weinbauern...

- sehr hoch ein: 51,1%
66,7 %
- hoch ein: 15,6 %
- eher gering ein: 15,6 %
- ganz gering ein: 17,7 %

Der Wissensstand der Kunden ist ausbaubar!

Frage: Haben Sie Infos an lhre Kunden zu diesem Projekt weitergegeben und auf welchem Weg haben Sie die
Infos weitergeben?

4 97,8 % der mitmachenden Weinbauern haben ihre Kunden Infos zu diesem Projekt
groRteils im personlichen Gesprach weitergeben

4 Die Informationen wurden auch noch auf folgenden Infowegen gegeben:
(Einzelnennungen)

- Plakate / Prospekte / Flyer in den Betrieben

- Inserate in Zeitungen / Fachmedien / Gemeindeblattern

Das persénliche Gesprdch zdhlt!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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Frage: Wie sind die Reaktionen Ihrer Kunden auf diese Méglichkeit der Riickgabe?

4 Die Reaktion der Kunden ist bei allen mitmachenden Weinbauern (sehr) positiv

Frage: Haben Kunden schon das Angebot der Riickgabe bei Ihnen genutzt und was sind deren Hauptmotive?

4 Bei 84,4 % der mitmachenden Weinbauern haben Kunden das Angebot der
Rickgabemdglichkeit schon genutzt

» Die Hauptmotive der Kunden fiir die Nutzung der Riickgabemaoglichkeit sind aus
der Sicht der Weinbauern... (Einzelnennungen)

- der Umwelt- / Nachhaltigkeitsgedanke

- wirtschaftlicher Vorteil / Riickerstattung

- Kunden kommen gerne zum Betrieb

- die Kombination Wiederverwendung + Bonus
- Unterstiitzung der regionalen Weinbauern

- Unterstltzung einer guten Idee

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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42. DAS ZUKUNFTIGE MITMACHEN BEIM PROJEKT

Frage: Werden Sie auch in Zukunft bei diesem Projekt der wiederbefiillbaren Steiermark-WEIN-Flasche mit
dem pfandlosen Allweg-Sammelsystem mitmachen?

ZUKUNFTIGES MITMACHEN BEIM PROJEKT

WEISS

NICHT BEGRUNDUNGEN
(Einzelnennungen)

JA NEIN

GESAMTWERT 44,7 21,3 34,0

gute Erfahrungen gemacht

wenn die Flaschenpreise nicht héher werden
aus Umweltgriinden

edle Flasche verkauft sich gut

Kunden sind begeistert

gute Idee / Zukunftstrend

+ o+ + + + o+

MITMACHENDE BETRIEBE 77,8 2,2 20,0 . .
~ Starten einer Info-Kampagne ist

dringend notwendig
~ wenn Pfand eingefiihrt wird
~ Projekt ist noch in der Testphase

- Flasche zu teuer
- Monopolstellung des Flaschenherstellers
+ gute Werbung

~ wenn genug Infos vorhanden sind

~ Projekt ist noch in der Testphase

~ Starten einer Info-Kampagne ist dringend
notwendig

BETRIEBE MIT ~ wenn der Preis passt

STEIERMARK-WEIN- 7,0 44,8 48,2 - habe ein eigenes Flaschenwaschsystem

FLASCHE - Probleme beim Waschen
(Dichtheit, Etiketten unablosbar)

- mochte keine Flaschen von anderen
Weinbauern annehmen

- zu aufwendig / unrentabel

- Betrieb zu klein

- Exportprobleme

+ spricht nichts dagegen / gute Idee

+ gute Werbung

+ weltweit geschitzte Flasche

BETRIEBE OHNE
STEIERMARK-WEIN-
FLASCHE / NICHT
MITMACHENDE BETRIEBE

~ Frage der Umsetzung

25,0 30,0 45,0 ~ wenn genug Infos vorhanden sind
~ Projekt ist noch in der Testphase
~ wenn der Preis passt

- Probleme beim Waschen
(Dichtheit, Etiketten unablosbar)

Angabe in %

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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43. DAS LAND STEIERMARK ALS INITIATOR

Frage: st es fiir Sie passend, dass das Land Steiermark so eine Initiative wie die der wiederbefiillbaren und
pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche und dem ALLWEG-Sammelsystem startet?

4 Flr 98,9 % der befragten Weinbauern ist es passend, dass das LAND STEIERMARK so
eine Initiative startet

- mitmachende Betriebe: 100,0 %
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 96,6 %
- nicht mitmachende Betriebe: 100,0 %

4 Fiir 1,1 % passt die Initiative nicht zum LAND STEIERMARK

Das LAND STEIERMARK als Initiator passt!

Die Steiermarkflasche

Evaluierung / Endbericht November 2012
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44. DIE ATTRAKTIVITAT DER FLASCHE

Frage: Wie attraktiv ist Ihrer Meinung nach das Design / das Aussehen der wiederbeftillbaren Steiermark-
WEIN-Flasche fiir die Kunden / Weinkdufer? (Beurteilung von 1 = sehr attraktiv bis 4 = gar nicht attraktiv)

4 Aus der Sicht der befragten Weinbauern ist das Design / das Aussehen
der Steiermark-WEIN-Flasche fir die Konsumenten

- sehr attraktiv (1): 64,5 %

87,1%
- attraktiv (2): 22,6 % 0

weniger attraktiv (3): 10,7 %

- gar nicht attraktiv (4): 2,2 %

4 Errechnete Durchschnittswerte (Werte 1 bis 4) fur die Attraktivitdat der
Steiermark-WEIN-Flasche:

- Weinbauern gesamt: 1,5
- mitmachende Betriebe: 1,3
- Betriebe mit Steiermarkflasche: 1,4
- nicht mitmachende Betriebe: 2,8

4 Fiir die Steiermark-WEIN-Flasche spricht aus der Sicht der Weinbauern:
(Einzelnennungen)

- die schone, schlanke Form der Flasche

- das elegante, edle, moderne Design

- der Steiermarkbezug der Flasche (Panther)
- der hohe Wiedererkennungswert

den Kunden gefallt die Flasche

4 Gegen die Steiermark-WEIN-Flasche spricht aus der Sicht der Weinbauern:
(Einzelnennungen)

- die Hohe der Flasche (zu hoch fur das Kihlschrankfach / schwer zu lagern)
- Qualitatsprobleme / leichter Bruch

- hoher Flaschenpreis

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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45. FAZIT

4 Der Umweltschutz hat Uber alle Zielgruppen hinweg einen (sehr) hohen
Stellenwert.

4 Wiederverwendung ist fur 95,4 % der Befragten ein (sehr) wichtiger Beitrag zur
Abfallvermeidung und findet breite Zustimmung!

4 Abfallentsorgung / Abfalltrennung und Bequemlichkeit miissen zueinander passen!

4 Pfandlosungen im Bereich der Getrdnkeflaschen sind fur 90,6 % der Befragten
(sehr) notwendig!

4 Glas ist vom Material her besonders fiir die Mehrwegnutzung geeignet, aber auch
fur PET-Flaschen wird von knapp 2/3 der Befragten die Notwendigkeit einer
Mehrwegnutzung gesehen!

» Von fast 90 % der Konsumenten und knapp 3/4 der Weinbauern kommt ein
deutliches JA zur wiederbefillbaren und pfandlosen Steiermark-WEIN-Flasche — sie
steht flr Nachhaltigkeit und starkt das Umweltbewusstsein!

4 Konsumenten und Weinbauern bewerten das Design der Steiermark-WEIN-Flasche
aufgrund der schénen Form und des Steiermarkbezugs als hochattraktiv!

4 Konsumenten und Weinbauern beurteilen die Idee eines pfandlosen ALLWEG-
Sammelsystems als (sehr) gut — dieses nachhaltige Umlaufsystem hilft bei der
Millvermeidung!

4 Mehr als 90 % der Konsumenten akzeptieren und lieben die Riickgabemoglichkeit
direkt bei den Weinbaubetrieben. Auch aus der Sicht der Weinbauern ist dies der
beste Weg!

> Knapp 90 % der Konsumenten beurteilen die Riickgabemadglichkeit in ausgewdhlten
SPAR-Filialen bzw. im Lebensmittelhandel als (sehr) gut — der Handel profitiert
deutlich von der Initiative!

4 Auch das Genussregal Vinofaktur in Vogau profitiert und wird als
Rickgabemaoglichkeit akzeptiert — besonders die Weinbauern beurteilen sie als
(sehr) gut!

4 Die Gutschriften bei der Riickgabe haben nur symbolischen Charakter, da bei dieser
Initiative sowohl bei den Konsumenten als auch bei den Weinbauern vor allem der
Umweltgedanke zahlt! Ein Verbesserungsvorschlag tGber alle Zielgruppen hinweg ist
die EinflUhrung eines einheitlichen Riickvergutesystems fur alle
Rickgabemadglichkeiten!

4 Der Infobedarf rund um die Initiative ist groB, die gewlinschten Informationswege
sind vielfaltig!

4 Die Initiative passt bestens zum LAND STEIERMARK —so 96,5 % aller Befragten!

Die Steiermarkflasche
Evaluierung / Endbericht November 2012
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\-8010 Graz, Minzgrabenstrafle 131a, Telefon: 0316 / 25 39 24, Far: 0316
c-mail: bmm@bmm.at, www.bmm.af

Brandstitter
Matuschkowitz

Marketing cmut

DIE
STEIERMARKFLASCHE
&
DAS PFANDLOSE ALLWEG-SAMMELSYSTEM

EINE QUANTITATIVE UND QUALITATIVE EVALUIERUNG

VERGLEICHSBAND

503 Interviews im Zeitraum Marz bis Oktober 2012

87 Interviews mit Konsumenten, welche die Riickgabemdglichkeiten nutzen
322 Interviews mit Konsumenten, welche die Riickgabemaoglichkeiten nicht nutzen

45 Interviews mit mitmachenden Weinbauern
29 Interviews mit Weinbauern, in deren Betrieben die Steiermarkflasche genutzt wird
20 Interviews mit Weinbauern, in deren Betrieben die Steiermarkflasche nicht genutzt wird

November 2012
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AUSTRIA GLAS ltc;éuno GMBH Altstoff Recycling Austria :1 uok C ; %'. rzt; ;E

ARFALLVERMETDONG

| Seite 125



PROJEKT-ENDBERICHT 2013

INHALTSVERZEICHNIS

1. DER STELLENWERT VON UMWELTSCHUTZ........ccciiiiiiiiitiniiiiiiininsncsansinssssssnsssssssasssssssssssssssssssssassnens 3
2. DIE WICHTIGKEIT DER ABFALLVERMEIDUNG DURCH WIEDERVERWENDUNG..........cccovumrrrirnnnnnisinnnennens 4
3. DIE WICHTIGKEIT DER BEQUEMLICHKEIT BEI DER ABFALLTRENNUNG / ABFALLENTSORGUNG.............. 5
4. DIE NOTWENDIGKEIT VON PFANDLOSUNGEN IM BEREICH GETRANKEFLASCHEN INSGESAMT .............. 6
5. DIE NOTWENDIGKEIT VON MEHRWEGNUTZUNGEN: PET-FLASCHEN..........cccciiiiiiiiinnnnniniieinnnncccniennenns 7
6. DIE NOTWENDIGKEIT VON MEHRWEGNUTZUNGEN: GLASFLASCHEN..........ccceetiiumiriiiinnnennsnnnenssnnneenaes 8
7. DIE IDEE DER STEIERMARK-WEIN-FLASCHE.......ccctitiiiiiiiiiintnniiiieiiniissnieisessinssssssssssssssssnesssssssnenns 9
8. DIE IDEE EINES PFANDLOSEN ALLWEG-SAMMELSYSTEMS .....cccoiiimiiiiiiiiiiiinnreninnnieinienesesnseessnnnenes 10
9. DIE RUCKGABEMOGLICHKEIT BEI DEN BETEILIGTEN WEINBAUBETRIEBEN ......ccccecceeeuereererersenesessenens 11
10.  DIE RUCKGABEMOGLICHKEIT BEI SPAR BZW. IM LEBENSMITTELHANDEL .......ccoeereereneeeereseesesnseens 12
11.  DIE RUCKGABEMOGLICHKEIT BEIM GENUSSREGAL IN VOGAU .......ceeurueueuenenrneneneneneneneeeeeeesessssenens 13
12.  IST DIE INITIATIVE ZUM LAND STEIERMARK PASSEND? ......coivruirinirisnniisnninsnninssnisssneisneisseisssesssensnses 14

Um den Lesefluss zu vereinfachen wird auf geschlechtsspezifische Verdoppelungen verzichtet, alle
nachfolgenden neutralen Bezeichnungen beziehen sich selbstverstdndlich auf beide Geschlechter!

Die Steiermarkflasche
Vergleichsband November 2012
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www.steiermarkflasche.at

Mit engagiertem Einsatz von ...

der Abteilung 14 - Referat Abfallwirtschaft und Nachhal-
tigkeit des Landes Steiermark, der Weinbauabteilung der
Landwirtschaftskammer Steiermark und TOMRA Austria
Leergutsysteme GmbH. Das Projekt wird von der Altstoff
Recycling Austria AG (ARA) im Rahmen der Férderungs-
initiative Abfallvermeidung 2010 und dem Fond fiir Ab-
fallvermeidung der Austria Glas Recycling GmbH (AGR)
gefordert.

Das Projekt die ,ALLWEG-Steiermarkflasche" wurde
mit dem europdischen Abfallvermeidungspreis 2011
ausgezeichnet.

Ik

landwirtschaftskammer  Gewinner Europiischer
steiermark Abfallvermeidungspreis 2011

Medieninhaber und Herausgeber:

Die ALLWEG-Steiermarkflasche:

Eine Initiative des Amtes der Steiermarkischen Landesregierung,
Abteilung 14 - Referat Abfallwirtschaft und Nachhaltigkeit,
8010 Graz, Biirgergasse 5a,

E-Mail: abfallwirtschaft@stmk.gv.at,

Fax: (0316) 877-2416

Internet: www.abfallwirtschaft.steiermark.at
Referatsleiter: Hofrat Dipl.-Ing. Dr. Wilhelm Himmel
(Nachhaltigkeitskoordinator Steiermark)

Redaktion: Dipl.-Ing. Erich Gungl (A14).

Fotos: © Steiermark Tourismus @

(Harry Schiffer und R. Lamm), Eduard Aldrian und
A14 - Referat Abfallwirtschaft und Nachhaltigkeit

www.steiermarkflasche.at

Druck: A14
22.03.2013
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